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1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
 ภาษาไทย :  หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

  ภาษาอังกฤษ :  Bachelor of Science Program in Innovation and Creative Marketing   
 
2.  ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ชื่อเต็ม (ภาษาไทย) : วิทยาศาสตรบัณฑิต (นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์) 
 ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Science (Innovation and Creative Marketing) 

ชื่อย่อ (ภาษาไทย) : วท.บ. (นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์) 
 ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.S. (Innovation and Creative Marketing) 
 
3.  วิชาเอก   
 ไม่มี  
 
4.  จ านวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
     4.1  ปริญญาตรีทางวิชาการ  จ านวนไม่น้อยกว่า  130  หน่วยกิต 

 
5.  รูปแบบของหลักสูตร 

5.1  ประเภทของหลักสูตร 
   เป็นหลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
5.2  ภาษาที่ใช้     

จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
 5.3  การรับเข้าศึกษา    
   รับเฉพาะนิสิตชาวไทย  
 5.4  ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน    

เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยที่จัดการเรียนการสอนโดยตรง  
5.5  การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา  

ให้ปริญญาเพียงสาขาเดียว  
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6.1  ก าหนดการเปิดสอน ภาคการศึกษาต้น ปีการศึกษา 2568 เป็นต้นไป 
6.2  เป็นหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2568 ปรับปรุงจากหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชา

นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2563  
6.3  คณะกรรมการของมหาวิทยาลัยเห็นชอบหลักสูตร/อนุมัติหลักสูตรดังนี้ 

• คณะกรรมการวิชาการ ในการประชุม ครั้งที่  9/2567  เมื่อวันที่ 16 กันยายน 2567 
• สภาวิชาการ ในการประชุมครั้งที่  12/2567   เมื่อวันที่   3 ธันวาคม 2567 
• สภามหาวิทยาลัย ในการประชุม ครั้งที่ 333(3/2568)   เมื่อวันที่   1 มีนาคม 2568 

 
7.  อาชีพ/สายงานที่สามารถประกอบอาชีพได้หลังส าเร็จการศึกษา  

• นักวิเคราะห์ และนักวิจัยนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
• นวัตกร 
• นักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
• ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 
• อาชีพอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง 
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8.  สถานที่จัดการเรียนการสอน  

8.1 คณะบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร และอาคารอ่ืนๆ ในที่ตั้ง ณ มหาวิทยาลัยนเรศวร       
9.  สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 
  9.1 ความสอดคล้องของหลักสูตรกับทิศทางนโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนาก าลังคนของ
ประเทศ และตามพันธกิจหลักของสถาบันที่สอดคล้องกับการจัดกลุ่มสถาบันอุดมศึกษา 
   ในปัจจุบันประเทศไทยยังคงมีประเด็นความท้าทายการพัฒนาในนวัตกรรมที่น าไปช่วยขับเคลื่อน
เศรษฐกิจ การพัฒนาคุณภาพและสมรรถนะของแรงงานในสถานการณ์ที่ เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว และ 
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยี สิ่งแวดล้อม การฟ้ืนฟูและรักษาทรัพยากรธรรมชาติเป็นประเด็นส าคัญส าหรับ            
การพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน ประเทศไทยจึงได้มีการวางแผนยุทธศาสตร์ ด้านต่าง ๆ เพ่ือเป็นกรอบในการ
ขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศ ให้เจริญก้าวหน้าอย่างมั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืน หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา
นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยนเรศวร ในฐานะผู้ผลิตบัณฑิตให้เป็นทรัพยากรมนุษย์ที่มี
คุณค่าเป็นก าลังของประเทศ จึงได้น าประเด็นยุทธศาสตร์ของชาติ พ.ศ. 2561 – 2580 มาออกแบบหลักสูตรให้
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ โดยยกระดับ ศักยภาพ ทักษะและ
สมรรถนะแรงงานสอดคล้องกับความต้องการของตลาด การสร้างเส้นทางอาชีพ สภาพแวดล้อมการท างานด้วยการ
เรียนการสอนแบบ Project Base และ Activity Base โดยบรรจุรายวิชาโครงงานในหลักสูตรให้นิสิตได้ฝึกทักษะ
การใช้ความคิดอย่างสร้างสรรค์ เพ่ือออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมกระบวนการ ภายใต้เป้าหมายการ
พัฒนาที่ยั่ งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs) โดยใช้กระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design 
Thinking) และฝึกน าเสนอแนวคิดนวัตกรรม วิธีการตลาดเพื่อให้นวัตกรรมนั้นเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (Pitching) 
โดยนักการตลาดและนักธุรกิจมืออาชีพเป็นผู้ให้ความเห็น เพ่ือให้นวัตกรรมที่คิดค้นเป็นไปได้จริงหรือเกิดการร่วม
ทุนหรือการซื้อผลงานไปผลิตในเชิงพาณิชย์ทุกปีการศึกษา เมื่อจบการศึกษาจะเป็นบัณฑิตที่สามารถน าความรู้และ
ประสบการณ์ท่ีได้รับจากหลักสูตร มาออกแบบนวัตกรรมที่เข้าใจความต้องการของผู้บริโภคอย่างลึกซ้ึง (Customer 
Insight)       ช่วยองค์กรสร้างศักยภาพการแข่งขันหรือสามารถเป็นผู้ประกอบการ เนื่องจากในหลักสูตรได้บรรจุ
วิชาพ้ืนฐานที่ส าคัญของการประกอบธุรกิจไม่ว่าจะเป็นด้านการจัดการ การเงิน การบริหารคน  นอกจากนั้นทาง
หลักสูตรได้เชิญผู้เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจที่มีความช านาญด้านธุรกิจ ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยี ด้านข้อมูล เข้า
มาร่วมให้ความรู้แบ่งปันประสบการณ์ ปัญหา แนวทางแก้ปัญหาในโลกของธุรกิจจริง ท าให้นิสิตได้สัมผัสกับผู้มี
ประสบการณ์ตรง 
   ในด้านความสอดคล้องกับการจัดกลุ่มสถาบันอุดมศึกษาของมหาวิทยาลัยนเรศวร ซึ่งเป็น
มหาวิทยาลัยอยู่ในกลุ่ม “การวิจัยระดับแนวหน้าของโลก” ( Global and Frontier Research ) มุ่งเน้นการสร้าง
และพัฒนาบุคลากรตอบโจทย์ตลาดแรงงานระดับโลก สร้างองค์ความรู้และนวัตกรรมที่เป็นทิศทางของประเทศและ
มีคุณภาพระดับโลกนั้น หลักสูตรฯ ได้มีการจัดการเรียนสอนและฝึกทักษะกระบวนการคิดเชิงออกแบบ  (Design 
Thinking Process)  ตลอด 4 ปีการศึกษา เพ่ือฝึกความคิดสร้างสรรค์อันเป็นพ้ืนฐานที่ดีในการแก้ปัญหา เกิด
กระบวนการใหม่ตลอดจนนวัตกรรมใหม่  ด้วยการแก้ไขปัญหาที่มองถึงความต้องการและความจ าเป็นอย่างเข้าอก
เข้าใจ ท าให้วิธีการหรือนวัตกรรมต่าง ๆ ที่คิดค้นออกมานั้นตอบสนองกับความต้องการและกลายเป็นสิ่งที่ได้รับการ
ตอบรับที่ดี ซึ่งช่วยให้นิสิตกลายเป็นบัณฑิตที่มีขีดความสามารถในการแข่งขันในอนาคต สอดคล้องกับทักษะ Soft 
Skills ที่บริษัทส่วนใหญ่ก าลังมองหา การแข่งขันในศตวรรษที่ 21 เรื่องของการออกแบบและสร้างสรรค์นวัตกรรม
กลายเป็นสาระส าคัญที่นานาประเทศต่างหยิบยกขึ้นมาใช้เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในด้านต่าง ๆ ภายในประเทศให้มี
ประสิทธิภาพเพ่ิมมากขึ้น กระบวนการคิดที่น าไปสู่การออกแบบและสร้างสรรค์นวัตกรรมนั้นกลายเป็นสิ่งส าคัญที่
ทุกประเทศต่างให้ความสนใจและหาแนวทางในการส่งเสริมให้กับประชาชนผ่านระบบการศึกษา  
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  9.2   ความเสี่ยงและผลกระทบจากภายนอก อาทิ การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี นโยบาย และ 
สิ่งแวดล้อมอ่ืน ๆ ในบริบทโลกและประเทศ 
   การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี นโยบาย และ สิ่งแวดล้อมอ่ืน ๆ ในบริบทโลกและประเทศ             
มีอิทธิพลต่อการก าหนดทิศทางธุรกิจในปัจจุบันเป็นอย่างมาก การให้ความส าคัญต่อสิ่งแวดล้อมได้ส่งผลต่อ
พฤติกรรมของผู้บริโภคโดยตรง หลักสูตรนี้จึงเน้นให้นิสิตเข้าใจเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable 
Development Goals: SDGs) ผ่านการท าโครงงาน เพ่ือให้นิสิตสามารถพัฒนานวัตกรรมทั้งในด้านผลิตภัณฑ์และ
กระบวนการที่ตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การเปลี่ยนแปลงทางนโยบายและกฎหมาย โดยเฉพาะใน
เรื่องทรัพย์สินทางปัญญาและการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล ได้ส่งผลกระทบต่อแนวทางการด าเนินธุรกิจและ
การตลาดอย่างกว้างขวาง การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล เช่น GDPR ในยุโรป และ PDPA ในไทย ได้กระตุ้นให้
องค์กรต้องปรับเปลี่ยนวิธีการรวบรวมและใช้งานข้อมูลลูกค้า หลักสูตรนี้จึงมุ่งเสริมให้นิสิตมีความรู้เรื่องกฎหมาย 
จรรยาบรรณการปกป้องนวัตกรรม และการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา ตลอดจนการตลาดดิจิทัลเชิงเนื้อหาที่
สอดคล้องกับความต้องการและความคาดหวังของผู้บริโภค 
   ในยุคดิจิทัลเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทส าคัญยิ่งขึ้นในด้านการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาดมีการ
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเทคโนโลยีการตลาด (Marketing Technology) สามารถช่วยให้แบรนด์ติดตาม
เส้นทางของลูกค้าที่หลากหลายและเปลี่ยนแปลงอยู่ เสมอได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังเป็นปัจจัยส าคัญใน
อนาคตของการตลาดสมัยใหม่ โดยช่วยให้นักการตลาดสามารถขยายแนวทางการท างานแบบองค์รวม พร้อมพัฒนา
วิธีการสื่อสารและการท างานร่วมกับคู่ค้าและลูกค้า เพ่ือเตรียมพร้อมรับมือกับแนวโน้มเหล่านี้ หลักสูตรฯ จึงได้เพ่ิม
เนื้อหาเกี่ยวกับเทคโนโลยีการตลาด (MarTech) ปัญญาประดิษฐ์ ทักษะการเขียนโปรแกรม และการวิเคราะห์ข้อมูล
ทางการตลาด เพ่ือให้นิสิตมีความสามารถในการวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย วางแผนและออกแบบ
นวัตกรรม พร้อมพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ  
   หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ได้เล็งเห็นถึงความ
ท้าทายและผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี รวมถึงสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจและ
สังคม นโยบาย สิ่งแวดล้อม และปัจจัยอ่ืน ๆ ในบริบททั้งระดับโลกและระดับประเทศ จึงได้ปรับปรุ งและพัฒนา
เนื้อหารายวิชาให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงานยุคดิจิทัลที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เพ่ือให้ นิสิตมี
ทักษะและความรู้ที่ทันสมัย พร้อมก้าวเข้าสู่สายงานอย่างม่ันใจ 
  9.3  ความเกี่ยวข้องกับ วิสัยทัศน์ พันธกิจ และปรัชญาการศึกษาของสถาบัน 
    หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ได้เน้นการสร้าง
บัณฑิตที่ไม่เพียงมีความรู้ทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเท่านั้น แต่ยังต้องมีความสามารถในการเป็น
ผู้ประกอบการที่สามารถสร้างการเปลี่ยนแปลงในสังคม หลักสูตรผสานความรู้ด้านการจัดการ  การเงิน เทคโนโลยี 
การตลาด และการเป็นผู้น าเข้ากับทักษะด้านความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม เพ่ือให้บัณฑิตมีความพร้อมในการ
เป็นผู้ประกอบการหรือเป็นบุคคลในองค์กรที่สามารถสร้างศักยภาพทางการแข่งขันน าพาองค์กรหรือธุรกิจของตน
ไปสู่ความส าเร็จในยุคดิจิทัล สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยนเรศวร  “มหาวิทยาลัยเพ่ือสังคมของ
ผู้ประกอบการ” นอกจากนี้เน้นการพัฒนาทักษะในการคิดเชิงวิพากษ์และการแก้ปัญหาเป็นสิ่งส าคัญ เพ่ือให้บัณฑิต
สามารถปรับตัวและรับมือกับการเปลี่ยนแปลงในสภาพแวดล้อมทางธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การสร้าง
เครือข่ายทางธุรกิจและการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริงจะช่วยให้นิสิตมีความพร้อมในการเผชิญกับความท้าทาย
และโอกาสที่เกิดข้ึนในอนาคต  
   ความเกี่ยวข้องพันธกิจของมหาวิทยาลัยนเรศวร ใน 5 ด้าน ได้แก่ การผลิตบัณฑิต  การวิจัย 
การบริการวิชาการ การท านุศิลปะและวัฒนธรรมและการบริหารจัดการองค์กร ดังนี้   
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1. การผลิตบัณฑิต  หลักสูตรฯ ได้ออกแบบเตรียมความพร้อมให้นิสิตมีทักษะและความรู้ที่

จ าเป็นในการท างานในยุคดิจิทัล โดยมีโครงสร้างหลักสูตรที่ทันสมัยและครอบคลุมการเรียนรู้ด้านเทคโนโลยี การ
ตลาดโลก ความเข้าใจในวัฒนธรรมประชาธิปไตย พร้อมเสริมสร้างทักษะในการริ เริ่ม การออกแบบ การแก้ปัญหา
และการน าเสนอแนวคิด นิสิตได้รับความรู้และทักษะที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงานทั้งด้าน Soft 
skill และ Hard skill  การออกแบบรายวิชาให้มีทักษะการคิดเชิงวิเคราะห์ (Analytical Thinking) และ ทักษะการ
คิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Thinking) โดยการเรียนการสอนเป็นแบบการเรียนรู้แบบลงมือปฏิบัติ  (Active 
Learning) การเรียนการสอนสร้างให้นิสิตมีความอยากรู้อยากเห็น (Curiosity) เพ่ือจะน าไปสู่ความกระตือรือร้นที่
จะเรียนรู้และเปิดรับสิ่งใหม่ ๆ ผ่านการตั้งค าถาม มีทักษะการคิดเชิงวิพากษ์ (Critical Thinking) โดยคิดอย่างมีเหตุ
มีผลและหาความเชื่อมโยงของสิ่งต่าง ๆ ซึ่งจะช่วยให้มีการตัดสินใจได้ดีทั้งยังน าไปสู่ทักษะการแก้ไขปัญหาที่ดี ใน
ด้านองค์ความรู้หลักสูตรฯ ได้ออกแบบเนื้อหาทางด้านการตลาดเชิงสร้างสรรค์และด้านนวัตกรรมทั้งทฤษฎีและการ
ประยุกต ์

 นอกจากนี้เพ่ือส่งเสริมความรู้ที่หลากหลาย การเรียนการสอนเน้นการบูรณาการทฤษฎีเข้า
กับทักษะชีวิตจริง หลักสูตรฯ ได้จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่สร้างให้นิสิตมีความเป็นผู้น าผ่านการมอบหมายงาน
ในรายวิชา การท าโครงงานและกิจกรรมของหลักสูตร ซึ่งทักษะความเป็นผู้น ารวมไปถึงการท างานร่วมกับ ทีม 
สามารถน าพาทีมบรรลุเป้าหมายที่มีร่วมกัน มีการจัดโครงการอบรมเสริมเพ่ือเพ่ิมทักษะด้านความคิดสร้างสรรค์ 
ด้านภาษาอังกฤษ ด้านนวัตกรรม ทุกๆ ปี สนับสนุนให้เข้าร่วมอบรมกับองค์กรภายนอก มีการศึกษาดูงานใน
หน่วยงานในประเทศ การศึกษาดูงานในหน่วยงานต่างประเทศ การเชิญผู้เชี่ยวชาญในศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับ
สาขาวิชามาบรรยายพิเศษทุกภาคการศึกษา เพ่ือเป็นการเสริมความรู้ให้ทันต่อเหตุการณ์และการเปลี่ยนแปลงที่
เกิดขึ้น ท าให้หลักสูตรนี้ตอบโจทย์ความต้องการของผู้ที่ต้องการพัฒนาตนเองให้พร้อมส าหรับการท างานในยุค
ดิจิทัลได้อย่างเต็มที ่

2. การวิจัย  หลักสูตรฯ มีรายวิชาวิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งนิสิตจะได้
เรียนรู้และฝึกทักษะเกี่ยวกับกระบวนการวิจัย เพ่ือน าไปใช้ในการศึกษาพฤติกรรมและความต้องการของลูกค้า และ
น าไปใช้ประโยชน์ในการออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑ์หรือบริการ ที่ตอบสนองได้ตรงตามความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมาย สามารถน ากระบวนการวิจัยไปใช้ในการรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคบนสื่อสังคมออนไลน์ทุก
แพลตฟอร์ม (Social Listening) เพ่ือน ามาวิเคราะห์หาความต้องการของผู้บริโภคในเชิงลึก (Customer Insight) 
ผลลัพธ์ที่ได้ถูกน าไปใช้ร่วมกับกระบวนการคิดเชิงออกแบบ  (Design Thinking Process) เพ่ือให้ได้นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรมกระบวนการที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง 

3. การบริการวิชาการ  หลักสูตรฯ มีการจัดสัมมนาด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์
เพ่ือเป็นการเผยแพร่ข้อมูลแนวโน้มด้านการตลาด ข้อมูลด้านเทคโนโลยี ข้อมูลด้านนวัตกรรม ที่มีความทันสมัยและ
ทันกาลให้กับนิสิตในสถาบัน นิสิตนอกสถาบันและบุคคลทั่วไปเป็นประจ าทุกปี โดยมีวัตถุประสงค์ให้บริการวิชาการ 
ซึ่งเป็นการท างานร่วมกันระหว่างนิสิตและอาจารย์ประจ าหลักสูตร รวมถึงการเผยแพร่ผลงานของนิสิตให้กับ
บุคคลภายนอกได้น าไปใช้ประโยชน์และต่อยอดในเชิงพาณิชย์ นอกจากนี้นิสิตจะได้ท าโครงการร่วมกับภาคธุรกิจ
หรือชุมชนท้องถิ่น ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างทักษะในการคิดวิเคราะห์และการแก้ไขปัญหา ในการท าโครงงานด้าน
นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างนิสิตกับชุมชน 

4. การท านุศิลปะและวัฒนธรรม  เสริมสร้างความเข้าใจลึกซึ้งในศิลปะและวัฒนธรรมผ่านการ
ผสมผสานความรู้ด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งไม่เพียงแต่เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม
เท่านั้นแต่ยังช่วยในการรักษาและส่งเสริมศิลปะท้องถิ่นให้ยั่งยืน หลักสูตรฯ รวมความรู้และการศึกษาเกี่ยวกับการ
ท านุศิลปะและวัฒนธรรม เพ่ือการสร้างและอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผ่านรายวิชาโครงงานและการวิจัย การ
ผสมผสานเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยให้นิสิตเข้าใจถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของภูมิภาคเท่านั้น แต่ยัง
สามารถน าความรู้นี้ไปใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการที่มีเอกลักษณ์และมีคุณค่าทางวัฒนธรรม การศึกษา
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และการวิจัยด้านท านุศิลปะและวัฒนธรรมยังสามารถเสริมสร้างความเข้าใจในบทบาทของศิลปะและวัฒนธรรมใน
สังคมและเศรษฐกิจ ตลอดจนส่งเสริมการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่ต่อไปในยุคดิจิทัล   

 
5. การบริหารจัดการองค์กร  หลักสูตรฯ ได้ให้นิสิตเรียนรู้ถึงระบบบริหารจัดการที่ทันสมัย ลด

ความซ้ าซ้อน และเพ่ิมความคล่องตัวในการด าเนินงาน เน้นการสอนวิธีการจัดการกับความเสี่ยงและการบริหารคน
ในโลกยุคใหม่ ยุคแห่งความหลากหลายของวิกฤตการณ์โลก ความเท่าเทียม การจัดการก าลังคนร่วมสมัยที่ไม่ได้มี
การแบ่งกลุ่มเจนเนอเรชั่นแบบเดิม แต่มีความหลากหลายมากขึ้น การเกิดโรคระบาดคิด – 19 ก่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบการท างานในองค์กร มีการยอมรับการท างานแบบ work from home การจัดการงาน
ระยะไกล ( Remote Working) นิสิตจะได้รับความรู้เกี่ยวกับเครื่องมือและเทคนิคในการบริหารจัดการองค์กรยุค
ใหม่ เช่น การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการติดตามประสิทธิภาพ การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจ ระบบ
อัตโนมัติ การวิเคราะห์ข้อมูลใหญ่ การใช้ AI ในการตัดสินใจ และการบริหารความเสี่ยงดิจิทัล เป็นต้น นอกจากนี้ 
การเรยีนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมองค์กรและการสร้างสภาพแวดล้อมการท างานที่สนับสนุนการเติบโตและนวัตกรรมจะ
ช่วยให้นิสิตมีความพร้อมในการน าพาองค์กรไปสู่ความส าเร็จในยุคดิจิทัล  
  ด้านปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยนเรศวร “การศึกษาท าให้บุคคลมีความรู้ พ้นจากอวิชชา 
(ความไม่รู้) มีความเข้มแข็งทางกายและใจ มีคุณธรรมจริยธรรม มีส านึกสาธารณะ ภูมิใจในชาติ และโอบรับความ
หลากหลาย และเป็นพลเมืองที่มีความรับผิดชอบต่อประเทศและต่อโลก” หลักสูตรวิทยาศาตรบัณฑิต สาขาวิชา
นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์เน้นการพัฒนานิสิตในการเป็นพลเมืองโลกที่มีความรับผิดชอบต่อประเทศ
และต่อโลก ให้มีความรู้ในด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ สอดแทรกคุณธรรมจริยธรรมทั้งทางวิชาการ
และอาชีพในการเรียนการสอน เช่น การคัดลอกผลงานของผู้อ่ืน การให้ความส าคัญกับความคุ้มครองข้อมูลส่วน
บุคคล (PDPA) เป็นต้น ให้ความส าคัญกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs) ที่เชื่อมร้อยทุกมิติของความยั่งยืน
ไว้ด้วยกัน ค านึงถึงสังคมและสิ่งแวดล้อม โดยสอดแทรกในการเรียนการสอนและผ่านรายวิชาโครงงานของหลักสูตร 
และตระหนักถึงความแตกต่างระหว่างนิสิต อัตลักษณ์และภูมิหลัง เห็นคุณค่าและยอมรับความแตกต่างเหล่านี้และ
เชื่อว่าความแตกต่างเหล่านี้จะเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนานิสิตให้เป็นบัณฑิตท่ีมีคุณภาพได้ 
  หลักสูตรวิทยาศาตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ได้ออกแบบหลักสูตร
และการด าเนินงานของหลักสูตร ให้สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ พันธกิจ ปรัชญาการศึกษาของมหาวิทยาลัยนเรศวร ซ่ึง
ช่วยให้บัณฑิตสามารถเติบโตและประสบความส าเร็จในอาชีพ ในสังคมของผู้ประกอบการ โดยมีความรู้และความ
เข้าใจที่ครอบคลุม มีความเข้มแข็งทางกายและใจ และพร้อมที่จะเป็นผู้น าที่มีคุณธรรมและมีส่วนร่วมในการพัฒนา
สังคมและประเทศชาติ 
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หมวดที ่2  ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 

 
1.  ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญาของหลักสูตร  
 มุ่งผลิตบัณฑิตที่มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ที่ครอบคลุมทั้งด้านนวัตกรรมการตลาด 

และบริหารธุรกิจ  เพ่ือสร้างศักยภาพทางการแข่งขันให้กับองค์กรอย่างยั่งยืน 
1.2  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร เพื่อผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณลักษณะ ดังนี้ 

1.2.1 มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์เพ่ือตอบโจทย์
ความต้องการของอุตสาหกรรมและความต้องการของประเทศ  

1.2.2 มีขีดความสามารถในการพัฒนาระบบความคิดและการเรียนรู้ทั้งในด้าน มโนทัศน์ 
กระบวนทัศน ์เพ่ือประยุกต์ใช้ความรู้ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด  

1.2.3 สามารถปรับตัวและใช้องค์ความรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลก  
1.2.4 มีความสามารถในการท างานเป็นทีม  โดยประยุกต์ใช้องค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ผลงาน

ที่อยู่บนพื้นฐานเหตุและผลตามหลักวิทยาศาสตร์  
 

1.3 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)  
หลักสูตรหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ก าหนด

ผลลัพธ ์การเรียนรู ้ระดับหลักสูตรที่ตอบสนองต ่อความต ้องการของผู ้มีส ่วนได ้ส ่วนเสีย มีความสอดคล ้องกับวิสัยทัศน ์ 
พันธกิจ และอัตลักษณ ์นิสิตของมหาวิทยาลัยนเรศวรและมีความเชื่อมโยงกับวัตถุประสงค ์ของหลักสูตร และนิสิตใน
หลักสูตรทุกคนต ้องบรรลุได ้เมื่อส าเร็จการศึกษา โดยเริ่มจากการรวบรวมและพิจารณาข ้อมูล วิสัยทัศน ์ พันธกิจของ
มหาวิทยาลัย ตลอดจนข ้อมูลความต ้องการจากผู ้มีส ่วนได ้ส ่วนเสีย ได ้แก ่ ผู ้ใช ้บัณฑิต ผู ้สนใจเข ้าศึกษาต ่อ ผู ้มีโอกาส
เป ็นผู ้ใช ้บัณฑิต นิสิตป ัจจุบัน และอาจารย ์ผู ้สอน จากแบบสอบถามและการ สัมภาษณ ์ จากนั้นใช ้ข ้อมูลทั้งหมดมา
พิจารณาเพ่ือก าหนดผลลัพธ ์การเรียนรู ้ระดับหลักสูตรผ ่านที่ประชุม คณะกรรมการร ่างหลักสูตร ซึ่งข ้อมูลแสดง
รายละเอียดความสอดคล ้องของผลลัพธ ์การเรียนรู ้ระดับ หลักสูตรได ้แสดงไว ้ในภาคผนวก  

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์  ก าหนดผลลัพธ ์การ
เรียนรู ้ระดับหลักสูตร ดังนี้  

PLO 1 อธิบายทฤษฏีและหลักการทางการตลาด การจัดการนวัตกรรมและบริหารธุรกิจ 
PLO 2 ประยุกต์ทฤษฏีและหลักการทางการตลาด การจัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจ เพื่อการ

สร้างนวัตกรรมทางการตลาด 
PLO 3 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการสร้างนวัตกรรมทางการตลาด 
PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทางการตลาดและธุรกิจในโลกปัจจุบัน ในการสร้าง

นวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ 
PLO 5 ก าหนดแผนกลยุทธ์ทางการตลาดและบริหารธุรกิจที่เก่ียวข้องส าหรับผลงานที่เป็นนวัตกรรม 
PLO 6 ใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูลทางการตลาด นวัตกรรม และบริหารธุรกิจ 
PLO 7 ปฏิบัติตามคุณธรรมและจริยธรรมทางวิชาการ  
PLO 8 สามารถท างานเป็นทีมและสามารถใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการท างาน 
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ตารางแสดงความสัมพันธ์ของ PLOs กับผลลัพธ์การเรียนรู้ตาม มคอ. 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 
(Program Learning 
Outcomes - PLOs) 

Domain of Learning 
(Bloom’s 

Taxonomy) 

ระดับการวัดผลการ
เรียนรู้ตาม Bloom’s 

Taxonomy 

ความสอดคล้องกับ
ผลลัพธ์การเรียนรู้ตาม

เกณฑ์ มคอ. 
PLO 1 อธิบายทฤษฏีและหลักการ
ทางการตลาด การจัดการนวัตกรรม
และบริหารธุรกิจ 

Cognitive Domain 
 

Remember/ 
Understand 

ด้านความรู้ 
(Knowledge) 

PLO 2 ป ร ะ ยุ ก ต์ ท ฤ ษ ฏี แ ล ะ
หลักการทางการตลาด การจัดการ
นวัตกรรม และบริหารธุรกิจ เพ่ือ
การสร้างนวัตกรรมทางการตลาด 

Cognitive Domain 
 

Apply/ Analyze ด้านทักษะ (Skills) 

PLO 3 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศเพ่ือการสร้างนวัตกรรม
ทางการตลาด 

Cognitive Domain 
 

Apply/Analyze ด้านทักษะ (Skills) 

PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
กับสถานการณ์ทางการตลาดและ
ธุรกิจในโลกปัจจุบัน ในการสร้าง
นวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ 

Cognitive Domain 
 

Analyze /Evaluate 
 

ด้านทักษะ (Skills) 

PLO 5 ก าหนดแผนกลยุทธ์ทาง
การตลาดและบริหารธุรกิจที่
เกี่ยวข้องส าหรับผลงานที่เป็น
นวัตกรรม 

Cognitive Domain Create ด้านทักษะ (Skills) 

PLO 6 ใช้เทคโนโลยีในการสืบค้น
ข้อมูลทางทางการตลาด นวัตกรรม 
และบริหารธุรกิจ 

Psychomotor 
Domain 

 

Precision ด้านทักษะ (Skills) 

PLO 7 ปฏิบัติตามคุณธรรมและ
จริยธรรมทางวิชาการ  

Affective Domain Valuing ด้านจริยธรรม (Ethics) 

PLO 8 สามารถท างานเป็นทีมและ
สามารถใช้ความคิดสร้างสรรค์ใน
การท างาน 

Affective Domain Valuing ด้านลักษณะบุคคล 
(Character) 

 
2. กระบวนการพัฒนาหลักสูตรและการก ากับดูแลหลักสูตร  

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ถูกออกแบบหลักสูตรตาม
แนวทาง Outcome-based Education (OBE) และ Backward Curriculum Design (BCD) โดยด าเนินการตาม
ขั้นตอนต่อไปนี้  

ขั้นตอนที่ 1 วิเคราะห์ความก้าวหน้าของศาสตร์ที่เก่ียวข้อง และกรอบคุณวุฒิแห่งชาติ (NQF) ปี 2560  
ขั้นตอนที่ 2 ก าหนดผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ส าคัญของหลักสูตร ได้แก่ ผู้ใช้บัณฑิต คณะ มหาวิทยาลัย  นิสิต

ปัจจุบัน และอาจารย์  
ขั้นตอนที่ 3 ส ารวจและวิเคราะห์ความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมด และน ามาจัดเรียงความ

ต้องการที่ส าคัญ  
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ขั้นตอนที่ 4 ก าหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตรจากการวิเคราะห์ความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วน

เสีย โดยเป็นไปตามระดับคุณวุฒิตามกรอบคุณวุฒิแห่งชาติและรายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตาม มาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565  

ขั้นตอนที่ 5 ก าหนดแนวทางการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร  
ขั้นตอนที่ 6 ออกแบบโครงสร้างหลักสูตรและรายวิชาที่สอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ หลักสูตร  
ขั้นตอนที่ 7 จัดท า curriculum mapping ที่สอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร  
ขั้นตอนที่ 8 ก าหนดแนวทางการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ขั้นตอนที่ 9 ก าหนดแนวทางการจัดการเรียนการสอนเพ่ือบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
ขั้นตอนที่ 10 ด าเนินการประเมินทั้งระดับรายวิชา ระดับหลักสูตร เพื่อน าไปสู่การปรับปรุงหลักสูตรในรอบ

ถัดไป (ครบทุก 5 ปี) โดยมีรูปแบบการพัฒนาหลักสูตรดังภาพ  
 

 
 

ประเด็นการก ากับดูแล กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
1.ปรับปรุงหลักสูตรวิทยาศาสตร
บัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ให้มี
มาตรฐานตามเกณฑ์ที่ สปอว. 
และมหาวิทยาลัยก าหนด 

1. พัฒนาหลักสูตรโดยคณะ อาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ อาจารย์
ประจ าหลักสูตร ให้มีหลักสูตรใน
ระดับสากลที่ทันสมัยทุก 5 ปี 
2. ส่งเสริมให้มีความร่วมมือทาง
วิชาการในลักษณะต่างๆ กับ
หน่วยงานทั้งในและต่างประเทศ 
3. พัฒนาปรับปรุงโดยการเพ่ิม
รายละเอียดในเนื้อหาของ 
รายวิชาการจัดท า Program  
Learning Outcomes ในรายวิชา 
วิธีการสอน การวัดและประเมินผล
ของรายวิชาในหลักสูตรเพ่ือความ
เหมาะสมและทันสมัย 

1. เอกสารปรับปรุงหลักสูตรตาม 
รูปแบบของมคอ.2 
2. การวิพากษ์หลักสูตรโดยผู้ทรง 
คุณวุฒิในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้องจาก 
ภายนอก 
3. มีการลงนามความร่วมมือทาง 
วิชาการกับหน่วยงานทั้งในและ 
ต่างประเทศในรูปแบบต่างๆ 
4. เนื้อหารายวิชาและรายวิชาที่
ได้รับอนุมัติเพ่ิมเติมจากสภา
มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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ประเด็นการก ากับดูแล กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 

2. ปรับปรุงหลักสูตรให้สอดคล้อง 
กับความต้องการของผู้ใช้ 
บัณฑิต และการเปลี่ยนแปลงของ
สภาพแวดล้อมทางสังคมและ
เทคโนโลยี 

1. ประเมินผลด้วยแบบสอบถาม 
 และการสัมภาษณ์ 
2. การระดมสมองจากผู้สอนใน
รายวิชาทั้งจากอาจารย์ภายในและ
ผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก  
ในการเพิ่มเติมปรับปรุงหลักสูตร 

1. รายงานผลการประเมินความพึง
พอใจในการใช้บัณฑิตของ
ผู้ประกอบการ 
2. มีรายงานการประเมินความพึง 
พอใจจากผู้ส าเร็จการศึกษา 
3. รายงานการประชุมการระดม
สมอง 

3. แผนการพัฒนาการจัดการ
เรียนการสอนเพ่ือให้ผู้เรียน 
สามารถประยุกต์ใช้องค์ความรู้
ทางด้านนวัตกรรมและการตลาด
เชิงสร้างสรรค์  
 

1. จัดให้มีรายวิชาที่ส่งเสริมให้
ผู้เรียนเกิดการประยุกต์ใช้องค์
ความรู้ทางด้านนวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ เช่น 
รายวิชาโครงงานและสัมมนา  
2. จัดให้มีกิจกรรมที่ส่งเสริมการ 
ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ เช่น 
กรณีศึกษา (case study) การ 
เรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐาน 
(problem-based learning) หรือ
รูปแบบอื่น ๆ ที่เหมาะสม  
 

1. แผนการเรียนของรายวิชาใน 
หลักสูตรที่มีเนื้อหาและกิจกรรม 
เพ่ือส่งเสริมการประยุกต์ใช้องค์
ความรู้ทางด้านนวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์  
 
 

4. แผนการพัฒนาศักยภาพนิสิต  
 

1. ส่งเสริมให้นิสิตเข้าแข่งขันใน
โครงการที่เกี่ยวข้องกับนวัตกรรม
และการตลาดเชิงสร้างสรรค์ทั้งใน
ระดับชาติและนานาชาติ 

จ านวนโครงการที่นิสิตเข้าร่วมการ
แข่งขัน 

5. แผนการพัฒนาบุคลากรด้าน 
การเรียนการสอน วิชาการและ 
การวิจัย  
 

1.สนับสนุนอาจารย์ผู้สอนให้พัฒนา
ทางด้านการเรียนการสอน และการ
วิจัย  
2.สนับสนุนให้อาจารย์ผู้สอน และ
อาจารย์ประจ าหลักสูตร พัฒนาองค์
ความรู้ผลิตผลงานทางวิชาการและ
งานวิจัย  
 

1. รายงานผลการพัฒนาตนเอง 
ตามแผนพัฒนาบุคลากรสาย 
วิชาการรายบุคคล (IDP) 
2. โครงการ/งบประมาณสนับสนุน
ให้บุคลากรได้รับการพัฒนาด้าน
การเรียนการสอนและการวิจัย  
3. จ านวนผลงานทางวิชาการของ
อาจารย์ประจ าหลักสูตร 
4. จ านวนผลงานตีพิมพ์งานวิจัย 
ของอาจารย์ประจ าหลักสูตรและ 
อาจารย์ผู้สอนในวารสารวิชาการ 
ตามประกาศ กพอ.  
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 หมวดที่ 3  ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการและโครงสร้างของหลักสูตร 

 
1. ระบบการจัดการศึกษา 

1.1 ระบบ 
ระบบทวิภาค โดย 1 ปีการศึกษา แบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ 1 ภาคการศึกษาปกติมี

ระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์หรือเทียบเคียงไดไมนอยกวา 15 สัปดาห 
1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน  

ไม่มี 
1.3 ระบบการจัดการศึกษาในระบบอ่ืน 

ไม่มี 
 1.4  รูปแบบการจัดการเรียนการสอน 

 แบบชั้นเรียน 
 แบบผ่านระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 อ่ืน ๆ (ระบุ) ....................... 

2. การด าเนินการหลักสูตร 
2.1 วัน-เวลาในการด าเนินการเรียนการสอน  

2.1 กรณีระบบทวิภาค 
 วัน – เวลาราชการปกติ 
 นอกวัน - เวลาราชการปกติ (ระบุรายละเอียด)                                                                                                                                                                                              

ภาคการศึกษาต้น เดือน มิถุนายน – ตุลาคม 
ภาคการศึกษาปลาย เดือน พฤศจิกายน – มีนาคม 

2.2 กรณีระบบการจัดการศึกษาในระบบอ่ืน   
     - 

2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา   
2.2.1 ผู้เข้าศึกษาปริญญาตรีทางวิชาการ         

1. เป็นผู้ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่าซึ่งกระทรวง          
 ศึกษาธิการรับรอง 
2.  เป็นผู้มีคุณสมบัติอ่ืนตามเกณฑ์คุณสมบัติผู้มีสิทธิ์เข้าศึกษาที่ก าหนดไว้ในหลักสูตรระดับ

 ปริญญาตรี ตามประกาศมหาวิทยาลัย ที่เก่ียวข้องกับการรับเข้าศึกษาในหลักสูตรระดับ 
    ปริญญาตรี  
3. กรณีคุณสมบัติไม่เป็นไปตามที่ก าหนดข้างต้นให้ขึ้นอยู่กับดุลยพินิจของกรรมการบริหาร 
 หลักสูตร  

2.3 ปัญหาของนิสิตแรกเข้า  
1. นิสิตบางส่วนไม่เข้าใจธรรมชาติและเป้าหมายของหลักสูตร รวมทั้งเส้นทางอาชีพ ท าให้ไม่ประสบ

ความส าเร็จในการเรียน  
2. นิสิตบางส่วนมีข้อจ ากัดทางด้านการใช้ภาษาอังกฤษ ส่งผลต่ออาชีพนักการตลาดและนวัตกร       

ในอนาคต เนื่องจากเป็นภาษาที่ใช้สื่อสารในระดับสากลและเป็นกุญแจส าคัญในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าและคู่ค้า        
ทั่วโลก รวมถึงแหล่งข้อมูลเกี่ยวกับการตลาด เทคโนโลยี นวัตกรรม เช่น บทความ หนังสือ วารสารงานวิจัย และ
คอร์สเรียนออนไลน์ส่วนใหญ่มักเป็นภาษาอังกฤษ ท าให้ผู้ที่สามารถใช้ภาษาอังกฤษได้มีโอกาสเข้าถึงความรู้และ
เทคนิคใหม่ ๆ ที่อัพเดตในวงการตลอดเวลา 
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2.4 กลยุทธ์ในการแก้ไขปัญหาของนิสิตแรกเข้า 

 
ปัญหาของนิสิตแรกเข้า  กลยุทธ์ในการแก้ไขปัญหาของนิสิตแรกเข้า 

1. ผู้เข้าสมัครเรียนไม่เข้าใจธรรมชาติและเป้าหมายของ
หลักสูตร รวมทั้ ง เส้นทางอาชีพ ท า ให้ ไม่ประสบ
ความส าเร็จในการเรียน  

1. จัดปฐมนิเทศให้กับนิสิตที่เข้ามาใหม่ได้ทราบถึง
สายอาชีพเมื่อจบการศึกษาและรายละเอียดของ
งานที่ต้องท าในแต่ละต าแหน่ง (Job Description)  

2.ผู้ เข้าสมัครเรียนมีข้อจ ากัดทางด้านการใช้ภาษา 
ภาษาอังกฤษ ส่งผลต่ออาชีพนักการตลาดและนวัตกรใน
อนาคต เนื่องจากเป็นภาษาที่ใช้สื่อสารในระดับสากล
และเป็นกุญแจส าคัญในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าและคู่ค้าทั่ว
โลก รวมถึงแหล่งข้อมูลเกี่ยวกับการตลาด เทคโนโลยี 
นวัตกรรม เช่น บทความ หนังสือ วารสารงานวิจัย และ
คอร์สเรียนออนไลน์ส่วนใหญ่มักเป็นภาษาอังกฤษ ท าให้ผู้
ที่สามารถใช้ภาษาอังกฤษได้มีโอกาสเข้าถึงความรู้และ
เทคนิคใหม่ ๆ ที่อัพเดตในวงการตลอดเวลา 

1. หลักสูตรเพ่ิมรายวิชาภาษาอังกฤษที่นอกเหนือจาก
วิชาศึกษาท่ัวไป คือ รายวิชา 815203 
ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ อีก 3 หน่วยกิตท่ีนิสิตต้อง
เรียน  

2. จัดโครงอบรมด้านภาษาอังกฤษให้กับผู้เรียน
เพ่ิมเติมทุกปีการศึกษา  

3. สนับสนุนให้ไปพัฒนาความสามารถทางด้านภาษา
กับกองพัฒนาภาษาและกิจการต่างประเทศ 

2.5 แผนการรับนิสิตและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี  

ชั้นปี 
ปีการศึกษา 

2568 2569 2570 2571 2572 
ชั้นปีที่ 1 40 40 40 40 40 

ชั้นปีที่ 2 - 40 40 40 40 

ชั้นปีที่ 3 - - 40 40 40 

ชั้นปีที่ 4 - - - 40 40 

จ านวนนิสิตทั้งหมด 40 80 120 160 160 

จ านวนนิสิตที่คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 40 40 

2.6 งบประมาณตามแผน 
2.6.1 ประมาณการงบประมาณรายรับ 

รายละเอียดรายรับ 
ปีงบประมาณ 

2568 2569 2570 2571 2572 

ค่าธรรมเนียมการศึกษา 2,496,000.00 4,992,000.00 7,488,000.00 9,984,000.00 9,984,000.00 

รวมรายรับ 2,496,000.00 4,992,000.00 7,488,000.00 9,984,000.00 9,984,000.00 
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2.6.2 ประมาณการงบประมาณรายจ่าย 

รายละเอียดรายจายสรุปไดตามหมวดเงินไวคราวๆ ดังตอไปนี้ 

รายละเอียดรายจ่าย 
ปีงบประมาณ 

2568 2569 2570 2571 2572 

ค่าตอบแทน  1,447,000 2,894,000 4,341,000 5,788,000 5,788,000 
ค่าใช้สอย 536,500 1,073,000 1,609,500 2,146,000 2,146,000 
ค่าวัสดุ 262,900 525,800 788,700 1,051,600 1,051,600 
ค่าครุภัณฑ์ 208,600 417,200 625,800 834,400 834,400 
รวมรายจ่าย 2,454,800 4,910,000 7,365,000 9,820,000 9,820,000 

 
หมายเหตุ : งบประมาณรายรับและรายจ่ายในแต่ละปีแต่ละหมวดเป็นเพียงการประมาณคร่าวๆ เท่านั้น 

2.6.3 ประมาณค่าใช้จ่ายต่อหัวในการผลิตบัณฑิต เป็นเงิน 61,375.00 บาท/คน/ปี 
2.7 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชา  และการลงทะเบียนข้ามมหาวิทยาลัย 

เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565    
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3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1 หลักสูตร 
3.1.1 จ านวนหน่วยกิต  รวมตลอดหลักสูตร จ านวนไม่น้อยกว่า 133 หน่วยกิต 
3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

หมวดวิชา เกณฑ์ อว. 
พ.ศ. 2565 

หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2568 

1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                    
1.1 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร  
     (ภาษาอังกฤษและภาษาไทย) 
     วิชาบังคับ 

- กลุ่มภาษาอังกฤษ                                         จ านวน 
- กลุ่มภาษาไทย                                           จ านวน 

1.2 กลุ่มความรู้เพ่ือการใช้ชีวิตอย่างมีคุณภาพ                  ไม่น้อยกว่า 
1.3 กลุ่มการพัฒนาทักษะและลักษณะบุคคล                   ไม่น้อยกว่า 
1.4 กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต                          ไม่น้อยกว่า         

- รายวิชาบังคับไม่นับหน่วยกิต                                   จ านวน 
     รายวชิา 002408 กีฬาและกิจกรรมทางกาย 

1.5 กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือสังคมที่ยั่งยืน     ไม่น้อยกว่า         

24 24 
12 
 
 
9 
3 
3 
3 
3 
1 
 
3 

2.  หมวดวิชาเฉพาะ                                              ไม่น้อยกว่า 72 100 
2.1 วิชาแกน   

          2.1.1 วิชาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน 
2.2 วิชาเฉพาะ   

           2.2.1  วิชาบังคับ        
           2.2.2  วิชาเลือก                                          ไม่น้อยกว่า 

 24 
24 
63 
51 
12 

2.3 โครงงานและการสัมมนา 
2.4 สหกิจศึกษา/ฝึกงาน/ฝึกอบรม/ฝึกงานในต่างประเทศ 

  7 
6 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี                                            ไม่น้อยกว่า 6 6 

หน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร     ไม่น้อยกว่า 120 130 
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3.1.3 รายวิชาหมวดต่างๆ 

1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป     ไม่น้อยกว่า จ านวน      24   หน่วยกิต  
ก าหนดให้นิสิตเรียนตามกลุ่มวิชาดังต่อไปนี้ รวมถึงรายวิชาศึกษาทั่วไปที่มหาวิทยาลัยจะเปิดรายวิชาในอนาคต 

และรายวิชาศึกษาท่ัวไปที่เปิดสอนในสถาบันอ่ืนที่มหาวิทยาลัยอนุมัติให้ลงทะเบียน 
1.1 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (ภาษาอังกฤษและภาษาไทย)                   12    หน่วยกิต 
      วิชาบังคับ 
1.1.1 กลุ่มภาษาอังกฤษ                    จ านวน     9    หน่วยกิต 

002101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
English for Daily-life Communication 

3(2-2-5) 

002102 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 
English for International Communication 

3(2-2-5) 

002103 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารทางอาชีพ 
English for Professional Communication 

3(2-2-5) 

1.1.2 กลุ่มภาษาไทย         จ านวน         3    หน่วยกิต 
002107 การใช้ภาษาไทยในบริบทร่วมสมัย 

Thai language Use in a Contemporary Context 
3(2-2-5) 

1.2 กลุ่มความรู้เพื่อการใช้ชีวิตอย่างมีคุณภาพ        ไม่น้อยกว่า     3    หน่วยกิต 
       โดยเลือกจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 
002201 วิถีชีวิตในยุคดิจิทัล  

Ways of Living in the Digital Age 
3(3-0-6) 

002202 กฎหมายพื้นฐานเพ่ือคุณภาพชีวิต 
Fundamental Laws for Quality of Life 

3(2-2-5) 

002203 การจัดการการด าเนินชีวิต 
Living Management 

3(2-2-5) 

002204 การรู้เท่าทันสื่อ 
Media Literacy 

3(2-2-5) 

002205 พลวัตกลุ่มและการท างานเป็นทีม 
Group Dynamics and Teamwork  

3(2-2-5) 

002207 คอมพิวเตอร์สารสนเทศข้ันพ้ืนฐาน 
Introduction to Computer Information Science 

3(2-2-5) 

002208 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจ าวัน  
Mathematics and Statistics in Everyday Life  

3(2-2-5) 

002209 พลังงานและเทคโนโลยีใกล้ตัว 
Energy and Technology Around Us  

3(2-2-5) 

002210 วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 
Science in Everyday Life  

3(3-0-6) 

002211 วิถีชีวิตตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนในศตวรรษที่ 21 
Circular Economy Lifestyle for 21st Century 

3(2-2-5) 

002212 ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือความยั่งยืน 
Sufficiency Economy Philosophy for Sustainability 

3(2-2-5) 

002213 การบัญชีเบื้องต้นส าหรับผู้ประกอบการ 3(2-2-5) 
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Principles of Accounting for Entrepreneurs 

002214 การเงิน ธุรกิจ ชีวิต และการลงทุน 
Finance, Business, Life, and Investment 

3(3-0-6) 

1.3 กลุ่มการพัฒนาทักษะและลักษณะบุคคล ไม่น้อยกว่า          3      หน่วยกิต  
       โดยเลือกจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 
002301 สารสนเทศศาสตร์เพ่ือการศึกษาค้นคว้า  

Information Science for Study and Research 
3(2-2-5) 

002302 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน 
Arts in Daily Life 

3(2-2-5) 

002303 ดนตรีวิถีไทย 
Thai Music and Culture 

3(2-2-5) 

002304 ดนตรีตะวันตกในชีวิตประจ าวัน 
Western Music in Daily Life 

3(2-2-5) 

002305 การคิดเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม 
Creative Thinking and Innovation 

3(2-2-5) 

002306 นวัตกรรมเพ่ือสังคม 
Social Innovation 

3(2-2-5) 

002307 การจัดการข้อมูลเบื้องต้นในยุคดิจิทัล 
Introduction to Data Management in Digital Era  

3(2-2-5) 

002308 เบลนเดอร์ / สินทรัพย์ดิจิทัล / จักรวาลนฤมิต 
Blender / NFT / Metaverse 

3(2-2-5) 

002309 ความคิดเชิงปรัชญาเพ่ือการพัฒนาตนและสังคม 
Philosophical Thoughts for Self and Social Development 

3(2-2-5) 

002310 ทักษะชีวิต 
Life Skills 

3(2-2-5) 

002311 ภาวะผู้น ากับความรัก 
Leadership and Compassion 

3(3-0-6) 

002312 การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจก่อตั้งใหม่ขนาดย่อม 
Entrepreneurship for Small Business Start-up 

3(2-2-5) 

002313 นวัตกรรมเพ่ือสังคมสูงวัย 
Innovation for Aging Society 

3(1-4-4) 

002314 
 

ทักษะผู้ประกอบการและนวัตกรด้านอาหาร 
Entrepreneurial skills and food innovator 

3(2-2-5) 

1.4 กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต       ไม่น้อยกว่า    3      หน่วยกิต  
           โดยเลือกจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 

002401 ความสุขกับงานอดิเรก    
Happiness with Hobbies 

3(2-2-5) 

002402 จิตวิทยาและการใช้ชีวิตในโลกยุคใหม่ 
Psychology and Living in the Modern World 

3(3-0-6) 

002403 ยาและสารเคมีในชีวิตประจ าวัน 
Drugs and Chemicals in Daily Life  

3(2-2-5) 
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002404 อาหารและวิถีชีวิต  

Food and Life Style  
3(2-2-5) 

002405 พฤติกรรมมนุษย์ 
Human Behavior 

3(2-2-5) 

002406 ชีวิตและสุขภาพ   
Life and Health  

3(2-2-5) 

002407 การบริโภคในชีวิตประจ าวัน   
Consumption in Daily Life   

3(2-2-5) 

 วิชาบังคับไม่นับหน่วยกิต  จ านวน 1 หน่วยกิต  
002408 กีฬาและกิจกรรมทางกาย 

Sports and Physical Activity 
1(0-2-1) 

1.5 กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพื่อสังคมที่ย่ังยืน          ไม่น้อยกว่า    3      หน่วยกิต  
           โดยเลือกจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 

002206 แอนโทรโปซีน  
Anthropocene 

3(2-2-5) 

002501 ภาษา สังคมและวัฒนธรรม 
Language, Society and Culture  

3(2-2-5) 

002502 ไทยกับประชาคมโลก 
Thai State and the World Community 

3(2-2-5) 

002503 อารยธรรมไทยและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
Thai Civilization and Local Wisdom 

3(2-2-5) 

002504 การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม  
Politics, Economy and Society 

3(3-0-6) 

002505 นเรศวรศึกษา 
Naresuan Studies 

3(2-2-5) 

002506 ความมั่นคงทางมนุษย์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
Human Security and Sustainable Development 

3(2-2-5) 

002507 ความเป็นพลเมืองโลก 
Global Citizenship 

3(2-2-5) 

002508 อารยธรรมโลก 
World Civilizations 

3(3-0-6) 

002509 ภาษาและวัฒนธรรมเกาหลี  
Korean Language and Culture 

3(3-0-6) 

002510 ภาษาและวัฒนธรรมญี่ปุ่น 
Japanese Language and Culture  

3(3-0-6) 

002511 ภาษาและวัฒนธรรมจีน 
Chinese Language and Culture  

3(3-0-6) 

002512 ภาษาและวัฒนธรรมพม่า 
Myanmar Language and Culture 

3(3-0-6) 
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002513 ภาษาและวัฒนธรรมฝรั่งเศส  

French Language and Culture 
3(3-0-6) 

002514 ภาษาและวัฒนธรรมสเปน  
Spanish Language and Culture 

3(3-0-6) 

002515 ภาษาและวัฒนธรรมลาว 
Lao Language and Culture 

3(3-0-6) 

002516 ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย  
Indonesian Language and Culture  

3(3-0-6) 

002517 ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม  
Vietnamese Language and Culture 

3(3-0-6) 

002518 ภาษาและวัฒนธรรมเขมร 
Khmer Language and Culture 

3(3-0-6) 

2. หมวดวิชาเฉพาะ ไม่น้อยกว่า           103  หน่วยกิต 
    2.1 วิชาแกน                                   24  หน่วยกิต 
    2.1.1 วชิาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน                24  หน่วยกิต 
815101 การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

Kick Start to Design Thinking  
3(2-2-5) 

815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาดอย่างเป็นระบบ  
Systematic Knowledge Inquiry in Innovation and Marketing  

3(2-2-5) 

815103 การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ  
Self-efficiency and Career Management 

3(3-0-6) 

815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด     
Innovative Marketing DNA  

3(2-2-5) 

815111 การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Creative Marketing 

3(2-2-5) 

815112 การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า 
Study and Learning for Customers 

3(2-2-5) 

815130 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทัล 
Contemporary Management and Digital Disruption 

3(3-0-6) 

815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Academic English for Innovation and Creative Marketing  

3(2-2-5) 

2.2    วิชาเฉพาะ                 63  หน่วยกิต 
2.2.1  วิชาบังคับ                            51  หน่วยกติ 
815211 การตลาดเพื่อการสร้างคุณค่าร่วม  

Marketing for Creating Share Value 
3(2-2-5) 

815212 นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด 
Innovation and Creation of Market Value 

3(2-2-5) 

815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ  
Digital Interactive Content Marketing 

3(2-2-5) 
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815214 การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรค์การตลาดดิจิทัลยุคใหม่  

Digital Marketing in Action 
3(2-2-5) 

815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ 
Innovation and Operations Management  

3(2-2-5) 

815230 การจดัการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม  
Intellectual Property Management and Innovation 

3(2-2-5) 

815240 การวิเคราะห์ทางการตลาด 
Marketing Analytics 

3(2-2-5) 

815241   การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูลผ่านเทคโนโลยีและปัญญาประดิษฐ์ 
Data-Driven Marketing with Technology and AI 

3(2-2-5) 

815250 การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Financial Management for Innovation and Creative Marketing  

3(2-2-5) 

815310 กลยุทธ์และเทคนิคส าหรับการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Strategies and Techniques for Creative Marketing     

3(2-2-5) 

815313 การจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า 
Branding Management and Strategies 

3(2-2-5) 

815314 ระบบการตลาดอัจฉริยะ 
Artificial Intelligence Marketing 

3(2-2-5) 

815320 การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม 
Quality Management and Innovation 

3(2-2-5) 

815321 โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด 
Logistics in Marketing Value Creation 

3(2-2-5) 

815342 หลักการเขียนโปรแกรม 
Principles of Programming 

3(2-2-5) 

815360 วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
Innovation and Creative Marketing Research 

3(2-2-5) 

815431 การจดัการบุคลากรในโลกใหม่ 
New World Workforce Management 

3(3-0-6) 

2.2.2   วิชาเลือก         ไม่น้อยกว่า             12 หน่วยกิต 
ให้นิสิตเลือกจากรายวิชา ดังนี้ 

815144 การบริหารและการประกอบการสมัยใหม่ 
Modern Management and Entrepreneurship  

3(3-0-6) 

815311 การตลาดผ่านสื่อสังคม 
Social Media Marketing 

3(2-2-5) 

815315 การตลาดเชิงสร้างสรรค์จีน  
Creative Market in China 

3(3-0-6) 

815316 การตลาดวัฒนธรรม 
Cultural Marketing 

3(3-0-6) 

815317 ศิลปะการเจรจาต่อรอง 
The Art of Negotiation 

3(3-0-6) 
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815324 นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ 

Innovative Marketing for Healthcare 
3(2-2-5) 

815325 นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกีฬาและความบันเทิง 
Innovative Marketing for Sports and Entertainments  

3(2-2-5) 

815326 นวัตกรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกเชิงสร้างสรรค์ 
Innovation and Creative Facility Design 

3(2-2-5) 

815340 
 

การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรูปส าหรับงานด้านการตลาด  
Information Technology Solutions for Marketing 

3(2-2-5) 
 

815341 เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด 
Virtual Technologies for Marketing 

3(2-2-5) 

815343 หลักการออกแบบส าหรับมนุษย์ 
Designing Principles for Humans 

3(2-2-5) 

815344 กลยุทธ์สื่อการตลาด 
Marketing Media Strategies 

3(2-2-5) 

2.3  โครงงานและการสัมมนา         7  หน่วยกิต    
815190 โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์  

Project in Product Idea Development 
1(0-2-1) 

815290 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการ  
Project in Product Development and Process 

1(0-2-1) 

815390 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
Project in Prototype Development 

2(0-4-2) 

815490 โครงงานทางด้านการจัดท าแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
Project in Marketing Plan from Prototype 

2(0-4-2) 

815494 สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Seminar in Innovation and Creative Marketing 

1(0-2-1) 

2.4  สหกิจศึกษา/ฝึกอบรม/ฝึกงานในต่างประเทศ                                 6  หน่วยกิต    
      ให้นิสิตเลือกเรียนรายวิชาใดวิชาหนึ่งจ านวน 6 หน่วยกิต จากรายวิชา ดังนี้ 
815491 การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ   

International Academic of Professional Training 
6 หน่วยกิต 

815492 สหกิจศึกษา   
Co-operative Education 

6 หน่วยกิต 

815493 การฝึกงาน 
Professional Training 

6 หน่วยกิต 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า      6  หน่วยกิต 
นิสิตสามารถเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ก็ได้ในหลักสูตรระดับปริญญาตรีที่เปิดสอนภายในมหาวิทยาลัย

นเรศวร ยกเว้นรายวิชาที่บรรจุในหมวดศึกษาท่ัวไป หรือ รายวิชาที่มหาวิทยาลัยอื่นที่ได้รับการอนุมัติจาก
มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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3.1.4 แผนการศึกษา 

ชั้นปีที่ 1 
ภาคการศึกษาต้น 

002101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 
English for Daily-life Communication 

3(2-2-5) 

002107 การใช้ภาษาไทยในบริบทร่วมสมัย 
Thai language Use in a Contemporary Context 

3(2-2-5) 

002408 กีฬาและกิจกรรมทางกาย  (บังคับไม่นับหน่วยกิต) 
Sports and Physical Activity 

1(0-2-1) 

815101 การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
Kick Start to Design Thinking 

3(2-2-5) 

815103 การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ  
Self-efficiency and Career Management 

3(3-0-6) 

815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด 
Innovative Marketing DNA  

3(2-2-5) 

815130 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทัล 
Contemporary Management and Digital Disruption  

3(3-0-6) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 

ชั้นปีที่ 1 
ภาคการศึกษาปลาย 

002102 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 
English for International Communication 

3(2-2-5) 

0023XX หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มการพัฒนาทักษะและลักษณะบุคคล 3(2-2-5) 
002207 คอมพิวเตอร์สารสนเทศข้ันพ้ืนฐาน 

Introduction to Computer Information Science 
3(2-2-5) 

815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาดอย่างเป็นระบบ 
Systematic Knowledge Inquiry in Innovation and 
Marketing  

3(2-2-5) 

815111 การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Creative Marketing 

3(2-2-5) 

815112 การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า 
Study and Learning for Customers 

3(2-2-5) 

815190 โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ 
Project in Product Idea Development 

1(0-2-1) 

รวม 19 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 2 

ภาคการศึกษาต้น 
002103 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารทางอาชีพ 

English for Professional Communication 
3(2-2-5) 

815211 การตลาดเพ่ือการสร้างคุณค่าร่วม  
Marketing for Creating Share Value 

3(2-2-5) 

815214 การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรค์การตลาดดิจิทัลยุคใหม่  
Digital Marketing in Action 

3(2-2-5) 

815230 การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม  
Intellectual Property Management and Innovation 

3(2-2-5) 

815240 การวิเคราะห์ทางการตลาด 
Marketing Analytics  

3(2-2-5) 

815250 การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ 
Financial Management for Innovation and Creative 
Marketing  

3(2-2-5) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 

ชั้นปีที่ 2 
ภาคการศึกษาปลาย 

0025XX หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือ
สังคมท่ียั่งยืน    

3(2-2-5) 

815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ 
Academic English for Innovation and Creative Marketing  

3(2-2-5) 

815212 นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด 
Innovation and Creation of Market Value 

3(2-2-5) 

815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ 
Digital Interactive Content Marketing 

3(2-2-5) 

815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ 
Innovation and Operations Management  

3(2-2-5) 

815241 การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูลผ่านเทคโนโลยีและปัญญาประดิษฐ์ 
Data-Driven Marketing with Technology and AI 

3(2-2-5) 

815290 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการ 
Project in Product Development and Process 

1(0-2-1) 

รวม 19 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 3 

ภาคการศึกษาต้น 
0024XX หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต 3(2-2-5) 
815310 กลยุทธ์และเทคนิคส าหรับการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

Strategies and Techniques for Creative Marketing   
3(2-2-5) 

815313 การจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า 
Branding Management and Strategies 

3(2-2-5) 

815320 การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม 
Quality Management and Innovation 

3(2-2-5) 

815342 หลักการเขียนโปรแกรม 
Principles of Programming  

3(2-2-5) 

815360 วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์   
Innovation and Creative Marketing Research 

3(2-2-5) 

รวม 18 หน่วยกิต 
 

ชั้นปีที่ 3 
ภาคการศึกษาปลาย 

 
815321 โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด 

Logistics in Marketing Value Creation 
3(2-2-5) 

815314 ระบบการตลาดอัจฉริยะ 
Artificial Intelligence Marketing 

3(2-2-5) 

815390 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
Project in Prototype Development 

2(0-4-2) 

815xxx วิชาเลือก 1 
Elective Course 1 

3 หน่วยกิต 

815XXX วิชาเลือก 2 
Elective Course 2 

3 หน่วยกิต 

XXXXXX 
 

วิชาเลือกเสรี 
Free Elective 

3 หน่วยกิต 

   
รวม 17 หน่วยกิต 
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ชั้นปีที่ 4 

ภาคการศึกษาต้น 
 

815431 การจัดการบุคลากรในโลกใหม่ 
New World Workforce Management 

3(3-0-6) 

815490 โครงงานทางด้านการจัดท าแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์จาก
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
Project in Marketing Plan from Prototype 

2(0-4-2) 

815494 สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Seminar in Innovation and Creative Marketing  

1(0-2-1) 

815XXX วิชาเลือก 3 
Elective Course 3 

3 หน่วยกิต 

815XXX วิชาเลือก 4 
Elective Course 3 

3 หน่วยกิต 

XXXXXX 
 

วิชาเลือกเสรี 
Free Elective 

3 หน่วยกิต 

รวม 15 หน่วยกิต 
 

ชั้นปีที่ 4 
ภาคการศึกษาปลาย 

 
815491 การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ   

International Academic of Professional Training 
6 หน่วยกิตหรือ 

815492 สหกิจศึกษา   
Co-operative Education 

6 หน่วยกิตหรือ 

815493 การฝึกงาน 
Professional Training 

6 หน่วยกิต  

รวม 6 หน่วยกิต 
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3.1.5 ค าอธิบายรายวิชา  

002101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน   3(2-2-5) 
 English for Daily-life Communication 
 ทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจ าวันได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภา 
 English skills for appropriate and effective daily-life communication 
002102 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาติ      3(2-2-5) 
 English for International Communication 
 ทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ ในหัวข้อที่เกี่ยวกับสิ่งรอบตัวที่คุ้นเคยได้อย่าง
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพในบริบทและสถานการณ์ท่ีหลากหลาย 
 English skills for appropriate and effective international communication on familiar 
topics in various contexts and situations 
002103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางอาชีพ    3(2-2-5) 
 English for Professional Communication  
 ทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารอย่างชัดเจน ถูกต้อง และมีประสิทธิภาพเกี่ยวกับบริบทการ
ท างาน 
 English skills for clear, concise and effective communication in professional contexts 
002107 การใช้ภาษาไทยในบริบทร่วมสมัย    3(2-2-5) 
 Thai language Use in a Contemporary Context  
 การฝึกทักษะฟัง พูด อ่าน และเขียน เพ่ือพัฒนาการใช้ภาษาไทยทางวิชาการและในชีวิตประจ าวัน
ให้สอดคล้องกับบริบทสังคมร่วมสมัย 
 Practicing listening, speaking, reading and writing skills to develop the use of Thai 
language in academics and in daily life in accordance with the contemporary social context. 
002201 วิถีชีวิตในยุคดิจิทัล    3(3-0-6) 
 Ways of Living in the Digital Age 
 การพัฒนาทักษะความสามารถในการใช้สื่อ อุปกรณ์คอมพิวเตอร์ และอุปกรณ์สื่อสารประเภท
ต่าง ๆ การสืบค้น การวิเคราะห์ข้อมูลและการประเมินผล การสร้างสรรค์และสิทธิ์ ตระหนักรู้เชิงจริยธรรมและ
ความรับผิดชอบในพฤติกรรมการสื่อสารของตนต่อสังคม 
 Development of skills in using media and various computer tools and equipment; 
searching, analysing, and everluating data; creation and rights; ethical awareness and individual 
responsibility in communication behaviors to the society 
002202 กฎหมายพื้นฐานเพื่อคุณภาพชีวิต    3(2-2-5) 
 Fundamental Laws for Quality of Life 
 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับคุณภาพชีวิตของนิสิต เช่น สิทธิขั้นพ้ืนฐาน สิทธิมนุษยชน จริยธรรมการ
ใช้สื่อในยุคดิจิทัล กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายสิ่งแวดล้อมและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการคุ้มครอง
ศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งกฎหมายอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาสู่ศตวรรษท่ี 21 
 The laws concerning the quality of student life such as basic rights, human rights, 
media ethics in the digital age, intellectual property law, environmental laws, the laws relating 
to the protection of art and culture as well as the laws pertaining to the developments towards 
the 21st century 
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002203 การจัดการการด าเนนิชีวิต         3(2-2-5) 
 Living Management 
 ความรู้และทักษะเกี่ยวกับบทบาท หน้าที่ ธรรมชาติของมนุษย์ ปัจจัยสู่ความส าเร็จที่ยั่งยืนในชีวิตมี
ความรับผิดชอบ ฉลาดคิด และรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีและผลกระทบต่อ
ชีวิตประจ าวัน การด าเนินชีวิตตามหลักคุณธรรมจริยธรรม การปรับตัวท่ามกลางความเปลี่ยนแปลง รวมทั้งการ
ด าเนินชีวิตท่ามกลางพลวัตของโลกในศตวรรษที่ 21 ในฐานะพลเมืองของประชาคมอาเซียนและประชาคมโลก 
 Knowledge and skills concerning roles, duties, and human nature; factors leading to 
sustainable success in life with responsibility, thinking skills, and being informed with changes in 
science and technology and their impacts on daily life; living ethically; adaptability among changes 
and living along the world dynamics of the 21 st century as a citizen of the ASEAN community 
and the world community 
002204 การรู้เท่าทันสื่อ        3(2-2-5) 
 Media Literacy 
 ประเด็นการสื่อสารในชีวิตประจ าวันที่มีผลกระทบต่อการสื่อสารของบุคคล ศึกษาผลกระทบทั้งเชิง
บวกและลบของการบริโภคสื่อ  ฝึกทักษะการคิดวิเคราะห์ ประเมิน และตัดสินความถูกต้องของสื่อสารสนเทศได้
อย่างมีเหตุผล 
 Communication issues in daily life that affect an individual’s communication; study 
both positive and negative impacts of media consumption; practice skills for analyzing, evaluating, 
and judging the correctness of information logically 
002205 พลวัตกลุ่มและการท างานเป็นทีม         3(2-2-5) 
 Group Dynamics and Teamwork  
 พฤติกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมรวมกลุ่ม การพัฒนาการของลักษณะต่าง ๆ ของกลุ่ม 
สิ่งแวดล้อมชนิดต่าง ๆ ของกลุ่ม การเข้าเกี่ยวข้องกับกลุ่มของบุคคล การคล้อยตามกลุ่ม การเปลี่ยนทัศนคติของ
กลุ่ม การสื่อสารภายในกลุ่ม รูปแบบของการท างานเป็นทีม แนวทางการสร้างทีมงานและเครือข่าย ความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกันของกลุ่ม ปัจจัยที่ส่งเสริมการท างานเป็นทีม การฝึกการปฏิบัติงานเป็นทีม 
 Various behaviors regarding grouping behaviors; group characterization; contexts of 
groups; involvement in a group of an individual; group compliance; change of group attitude; 
intra-group communication; teamwork models; approaches to building a team and a network; 
group unity; factors enhancing teamworking; practice in teamworking 
002206 แอนโทรโปซีน         3(2-2-5)  
 Anthropocene 
 ความหลากหลายทางชีวภาพ ระบบนิเวศและระบบนิเวศบริการ ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
ธรรมชาติ การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างและระบบมนุษย์ที่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ขีดจ ากัดการรองรับของ
ธรรมชาติ การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ จิตส านึกและจริยธรรมสิ่งแวดล้อม และการมีส่วนร่วมจัดการ
สิ่งแวดล้อมในการออกแบบธุรกิจเพ่ือเป็นผู้ประกอบการตามกรอบเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
 Biodiversity, ecosystem & ecosystem services; relationship between man and nature; 
impacts of human system and structure on the environmental changes; planetary boundaries; 
climate change; environmental awareness & ethics; students’ engagement in designing a bussiness 
for SDG-based entrepreneurship 
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002207 คอมพิวเตอร์สารสนเทศขั้นพื้นฐาน          3(2-2-5) 
 Introduction to Computer Information Science 
 วิวัฒนาการของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์จากอดีตถึงปัจจุบัน ความเป็นไปได้ของเทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์ในอนาคต องค์ประกอบของระบบคอมพิวเตอร์ ได้แก่ ฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ และข้อมูล คอมพิวเตอร์ 
วิธีการท างานของคอมพิวเตอร์ ระบบเครือข่ายพื้นฐาน เครือข่ายอินเตอร์เน็ตและการประยุกต์ใช้งาน ความเสี่ยงใน
การใช้งานระบบ การจัดการข้อมูล ระบบสารสนเทศ โปรแกรมส านักงานอัตโนมัติ เทคโนโลยีสื่อผสม การเผยแพร่
สื่อทางเว็บ การออกแบบและพัฒนาเว็บ อิทธิพลของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ต่อมนุษย์และสังคม 
 Evolution of computer technology from past to present; possibilities of computer 
technology in the future; elements of a computer system including hardware, software, and data; 
operation of a computer; basic computer network; Internet network and applications; risks of 
system usage; data management; information system; office automation software; multimedia 
technology; web-based media publication; web design and development; influence of computer 
technology on human and society 
002208 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจ าวัน        3(2-2-5) 
 Mathematics and Statistics in Everyday Life 
 การวัด การหาพ้ืนที่ผิวและปริมาตรของรูปทรงเรขาคณิต คณิตศาสตร์การเงินเบื้องต้น การส ารวจ
ข้อมูล วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอข้อมูลเพ่ือการท าวิจัยเบื้องต้น การประยุกต์ใช้
ความน่าจะเป็นเพ่ือการวางแผนและตัดสินใจทางธุรกิจเบื้องต้น   
 Measurement; surface area and volume of geometric shapes; introduction to financial 
mathematics; survey and data collection methods; data analysis and presentation for basic 
research; application of probability for fundamental business planning and decision making 
002209 พลังงานและเทคโนโลยีใกล้ตัว        3(2-2-5) 
 Energy and Technology Around Us 
 ความรู้พ้ืนฐานด้านพลังงานและเทคโนโลยีในชีวิตประจ าวัน ที่มาของพลังงาน ได้แก่ พลังงานไฟฟ้า 
พลังงานเชื้อเพลิง พลังงานทางเลือก เทคโนโลยีและการบริโภคพลังงาน การบริโภคพลังงานทางตรงและทางอ้อม  
สถานการณ์พลังงานกับสภาวะโลกร้อน สถานการณ์ที่เกี่ยวข้องกับพลังงานและเทคโนโลยี การอนุรักษ์พลังงาน
อย่างมีส่วนร่วม การใช้พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ การเตรียมความพร้อมส าหรับการเปลี่ยนแปลงด้านพลังงาน 
 Fundamental knowledge of energy and technology in a daily life; energy sources 
including electrical energy, fuel energy, and alternative energy; technology and energy 
consumption; direct and indirect energy consumption; energy situation and global warming; 
situations related to energy and technology; participatory energy conservation; efficient energy 
use; preparation for energy change 
002210 วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน          3(3-0-6) 
 Science in Everyday Life 
 บทบาทของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีทางด้านชีวภาพ กายภาพ ในชีวิตประจ าวัน บูรณาการ
ความรู้ทางด้านวิทยาศาสตร์ของโลกทั้งระบบที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน ได้แก่ สิ่งมีชีวิตและสิ่งแวดล้อม สารเคมี 
พลังงานและไฟฟ้า การสื่อสารโทรคมนาคม อุตุนิยมวิทยา โลกและอวกาศ และความรู้ใหม่ๆทางวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
 Roles of biological and physical science and technology in a daily life; integration of 
the whole system of earth science knowledge in everyday life including organisms and 
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environments, chemicals, energy and electricity, telecommunications, meteorology, earth and 
space, and the new frontier knowledge of science and technology 
 
002211 วิถีชีวิตตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนในศตวรรษที่ 21          3(2-2-5) 
 Circular Economy Lifestyle for 21st Century 
 คุณค่าธรรมชาติต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์ในด้านการน าทรัพยากรมาใช้ประโยชน์และการเป็นแหล่ง
รองรับและบ าบัดมลพิษ ภาวะวิกฤตของปัญหาด้านทรัพยากร สถานการณ์ฉุกเฉินด้านสภาพภูมิอากาศและ
สิ่งแวดล้อม แนวคิดโดยตลอดวัฏจักรชีวิต กระบวนการออกแบบธุรกิจภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน นวัตกรรม
โมเดลธุรกิจสู่เศรษฐกิจหมุนเวียนวิถีชิวิตภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ความตระหนักและแรงผลักดันสู่วิถีชีวิต
ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมเศรษฐกิจหมุนเวียน 
 Values of nature to human life as useful resources and as a source for absorbing and 
treating pollution; crisis of resource problems; climate and environmental emergency situations; 
concepts throughout the life cycle; business design process under the concept of circular 
economy; business model innovation for the circular economy; lifestyle under the concept of 
circular economy; awareness and driving force toward lifestyles under the concepts of circular 
economy and circular economy society 
002212 ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อความยั่งยืน           3(2-2-5) 
 Sufficiency Economy Philosophy for Sustainability 
 ความหมาย ที่มา และเป้าหมายของเศรษฐกิจพอเพียง การประยุกต์ใช้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
เพ่ือการด าเนินชีวิตอย่างสมดุลและยั่งยืน 
 Definitions, origin, and goals of Sufficiency Economy; application of the Sufficiency 
Economy Philosophy for sustainable and balanced living 
002213 การบัญชีเบื้องต้นส าหรับผู้ประกอบการ           3(2-2-5) 
 Principles of Accounting for Entrepreneurs 
 รูปแบบธุรกิจ การจัดตั้งธุรกิจ หลักการบัญชีและภาษีพ้ืนฐานส าหรับผู้ประกอบการองค์ประกอบของ
รายงานทางการเงิน การวิเคราะห์ข้อมูลทางบัญชีและการบัญชีบริหารเบื้องต้น เพื่อการตัดสินใจทางธุรกิจ 
เทคโนโลยีสารสนเทศทางการบัญชีและภาษี 
 Types of business; business formation; principles of accounting and basic taxation for 
entrepreneurs; components of financial reports; basic analysis of accounting information and 
management accounting for business decision making; information technology for accounting and 
taxation 
002214 การเงิน ธุรกิจ ชีวิต และการลงทุน         3(3-0-6) 
 Finance, Business, Life, and Investment 
 การวางแผนการเงินส่วนบุคคล การบริหารทรัพย์สินและหนี้สิน การวางแผนรายได้และรายจ่าย การ
ท าธุรกิจและการประกอบอาชีพภายใต้เศรษฐกิจที่ผันผวนไม่แน่นอน การลงทุนในสินทรัพย์ทางการเงินและ
สินทรัพย์ทางเลือก การสร้างความมั่งค่ังเพ่ือชีวิตที่สมดุล 
 Personal finance planning; asset and debt management; personal income and 
expenditure planning; business and career in fluctuating economy; investing in financial and 
alternative assets; wealth building for a balanced life 
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002301 สารสนเทศศาสตร์เพื่อการศกึษาค้นคว้า          3(2-2-5) 
 Information Science for Study and Research 
 ความหมาย ความส าคัญของสารสนเทศ ประเภทของแหล่งสารสนเทศ การเข้าถึงแหล่งสารสนเทศ
ต่าง ๆ การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ การจัดการความรู้ การ
สังเคราะห์ และการน าเสนอสารสนเทศ ตลอดจนการเสริมสร้างให้ผู้เรียนมีเจตคติที่ดี และมีนิสัยในการใฝ่หาความรู้
เพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
 The meaning and importance of information; types of information sources; access to 
different sources of information; application of information technology and communication; media 
and information literacy; knowledge management; synthesis, and presentation of information as 
well as creating positive attitudes and a sense of inquiry for life long learning 
002302 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน         3(2-2-5) 
 Arts in Daily Life 
 พ้ืนฐานความรู้ เข้าใจในคุณลักษณะเบื้องต้น ความหมาย คุณค่า และความแตกต่าง รวมทั้ง
ความสัมพันธ์ระหว่างกัน ของศิลปกรรมประเภทต่าง ๆ ได้แก่ วิจิตรศิลป์ ประยุกต์ศิลป์ ทัศนศิลป์ โสตทัศนศิลป์ สื่อ
สมัยใหม่ และสถาปัตยกรรม โดยผ่านการมีประสบการณ์ทางสุนทรียภาพ และการทดลองปฏิบัติงานขั้นพื้นฐานของ
ศิลปกรรมประเภทต่าง ๆ เพ่ือการพัฒนา ความรู้ เข้าใจ และการปลูกฝังรสนิยมทางสุนทรียะ ที่สามารถน ามา
ประยุกต์ใช้ ให้เป็นประโยชน์ ในการด าเนินชีวิตประจ าวัน และสัมพันธ์กับบริบทต่าง  ๆ ทั้งในระดับท้องถิ่นและ
สากลได ้
 Art fundamentals and understanding in the basic feature, meanings value, differences, 
and the relationship between various categories of works of art including, fine art, applied art, 
visual art, audiovisual art, new media and architecture, through aesthetic experiences and basic 
practice on various types of art to develop knowledge, understanding and indoctrinating aesthetic 
judgment that can be applied in daily life and harmonized with the social context at both the 
global and local levels 
002303 ดนตรีวิถีไทย 3(2-2-5) 
 Thai Music and Culture 
 ความสัมพันธ์ของดนตรีกับวิถีชีวิตไทย พัฒนาการลักษณะทางดนตรีในวิถีชีวิตไทย ความส าคัญ 
บทบาทหน้าที่ คุณค่า ความเปลี่ยนแปลง สุนทรียภาพ ด้านศิลปวัฒนธรรม และสังคม รวมไปถึงสมรรถนะทักษะใน
ศตวรรษท่ี 21 ความสุขที่เกิดจากดนตรีเป็นสื่อกลาง 
 Relationship of music and Thai ways of life; development of musical characteristics in 
Thai ways of life; importance, roles, duties, values, changes, and aesthetics of music on art, culture, 
and society; skills and competence for the 2 1 st century; happiness coming from music as a 
medium 
002304 ดนตรีตะวันตกในชีวิตประจ าวัน 3(2-2-5) 
 Western Music in Daily Life 
 สุนทรียภาพทางดนตรี องค์ประกอบ โครงสร้าง และยุคสมัยของดนตรีตะวันตก ประเภทของบท
เพลงในชีวิตประจ าวัน หลักการวิจารณ์และชื่นชมทางดนตรี กระบวนการประยุกต์ทางดนตรีตะวันตกใน
ชีวิตประจ าวัน 
 Aesthetics of music; elements, structure and historical periods of western music; styles 
of music in daily life; principles of musical criticism and appreciation; application process of 
western music in daily life 
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002305 การคิดเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม 3(2-2-5) 
 Creative Thinking and Innovation 
 กระบวนการพัฒนานวัตกรรม วิธีการเข้าถึงจิตใจลูกค้าและค้นพบรากเหง้าของปัญหา การสร้างและ
การเลือกแนวความคิด การสร้างต้นแบบของสินค้าหรือบริการ ทดสอบในสนามจริงและเก็บข้อมูล การด าเนินผ่าน
วงจรของการออกแบบ/สร้าง/ทดสอบซ้ า ๆ อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ การท างานให้ส าเร็จในทีมงานพหุ
สาขา การระดมความคิด การตัดสินใจ การวิจารณ์อย่างสร้างสรรค์และการจัดการกับความขัดแย้ง 
 Innovation development process; means of accessing customers’ mind and 
discovering the roots of problems; generating and selecting ideas; creating prototypes of products 
and services; piloting and collecting data; quick and efficient design-build-test cycles; successful 
multidisciplinary team-working: brainstorming, making decisions, giving constructive comments, 
and managing conflicts 

002306 นวัตกรรมเพื่อสังคม 3(2-2-5) 
 Social Innovation 
 บทน าเกี่ยวกับนวัตกรรมเพ่ือสังคม ความไม่แน่นอนในอนาคตและความท้าทายในศตวรรษที่ 21 การ
ปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้งที่ 4 ประเด็นระดับโลก โดยเฉพาะประเด็นสิ่งแวดล้อมและสังคม เป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยืน ชุมชนยั่งยืนและชุมชนนิเวศ การมีส่วนร่วมของประชาชน แนวคิดของนวัตกรรม และการพัฒนานวัตกร 
กิจการเพ่ือสังคม ผู้ประกอบการในศตวรรษที่ 21 และผู้ประกอบการทางเทคโนโลยีเพ่ือสังคม กรณีศึกษาการ
พัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรมเพ่ือสังคม 
 Introduction to social innovation; future uncertainties and 21 st Century challenges; 
4 th Industrial Revolution; global Issues especially social and environmental issues; Sustainable 
Development Goals (SDGs); sustainable community and eco village; public participation; 
Conceptual of Innovation and Development of Innovator; social enterprises; entrepreneurs in the 
2 1 st century and social technopreneur; case study on development of social innovation 
entrepreneurs 

002307 การจัดการข้อมูลเบื้องต้นในยุคดิจิทัล        3(2-2-5) 
 Introduction to Data Management in Digital Era 
 ภาพรวมของการจัดการข้อมูล ความรู้พ้ืนฐานและเครื่องมือที่เก่ียวกับการวิเคราะห์ข้อมูลมหัตและ
วิทยาการข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล และเทคนิคการน าเสนอสารสนเทศให้เกิดมูลค่าในเชิงธุรกิจ โดยใช้โปรแกรม
ส าเร็จรูปสมัยใหม่ 
 Overview of data management; fundamentals and tools for big data and data 
science; data analytics and techniques of information presentation for business value by using 
modern tools 
002308 เบลนเดอร์ / สินทรัพย์ดิจิทัล / จักรวาลนฤมิต          3(2-2-5) 
 Blender / NFT / Metaverse 
 บทน าสู่โปรแกรม Blender การจ าลองโมเดลสามมิติ การจัดแสง การจ าลองวัสดุพ้ืนผิว การสร้าง
ภาพเคลื่อนไหวสามมิติ การสร้างมูลค่าผลงานออกแบบศิลปะดิจิทัลด้วย NFT การประยุกต์ใช้ในโลกเสมือน 
 Introduction to Blender; 3D objects modelling; lighting; surface materials modelling; 
3D models animation; value creation of digital art design with NFT; applications in metaverse 
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002309 ความคิดเชิงปรัชญาเพื่อการพัฒนาตนและสังคม 3(2-2-5) 
 Philosophical Thoughts for Self and Social Development 
 ส ารวจหลักการแห่งความคิดเชิงปรัชญาในด้านต่าง ๆ ฝึกบูรณาการและประยุกต์ความคิดเชิงปรัชญา
เพ่ือการพัฒนาตนเองและสังคมอย่างมีความรับผิดชอบและยั่งยืน 
 Exploring principles of philosophical thoughts in different aspects; practice in 
integrating and applying philosophical thoughts for sustainable and responsible individual and 
social development 
002310 ทักษะชีวิต        3(2-2-5) 
 Life Skills 
 ความรู้เกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ และความรับผิดชอบต่อครอบครัว และสังคม    การปรับตัวเข้ากับการ
เปลี่ยนแปลงของสังคม ทักษะชีวิตและอาชีพการงานในศตวรรษที่ 21 ทักษะในการยืดหยุ่นและการปรับตัว ทักษะ
การคิดสร้างสรรค์และการก าหนดทิศทางชีวิตของตนเอง ทักษะการสร้างปฏิสัมพันธ์ในสังคมและในสังคมข้าม
วัฒนธรรม ทักษะการพัฒนาผลงาน และรับผิดชอบต่อผลงาน และทักษะการสร้างภาวะผู้น าและการรับผิดชอบต่อ
หน้าที่ 
 Knowledge relating to roles, duties, and responsibilities of an individual both as a 
member of a family and a member of a society; adaptation to changes in a society; life and career 
skills for the 21 st century; flexibility and adaptability skills; creative thinking and self-direction 
skills; social and cross-cultural interpersonal skills; productivity skills and accountability; leadership 
and responsibility skills 
002311 ภาวะผู้น ากับความรัก              3(3-0-6) 
 Leadership and Compassion 
 ความส าคัญของผู้น า ภาวะผู้น าในศตวรรษท่ี 21 การเรียนรู้และการใช้ชีวิต 
ด้วยความรัก การเป็นพลเมืองและพลโลกที่ดี แนวปฏิบัติที่ดีในการท ากิจกรรมเชิงสาธารณะที่สามารถเป็นแนวทาง
ในการท าจริงในอนาคตของผู้เรียน 
 The importance of leader; leadership in the 21st century; learning and living with love; 
good local and global citizenship; good practices of conducting public activities as a guideline for 
learners' future actual practices 
002312 การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจก่อตั้งใหม่ขนาดย่อม         3(2-2-5) 
 Entrepreneurship for Small Business Start-up 
 การปฏิบัติในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ ได้แก่ การค้นหาแนวความคิดใหม่ทางธุรกิจ การประเมิน
โอกาสในการหาตลาดใหม่ การเริ่มธุรกิจใหม่ การประเมินโอกาสในการอยู่รอด และการวิเคราะห์อุปสรรคต่อ
ความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจใหม่ ความกดดันจากการก่อตั้งธุรกิจใหม่ ความไม่แน่นอนที่เกี่ยวข้อง พฤติกรรมของ
ผู้ประกอบการ มุมมองเชิงทฤษฎีทั้งด้านการเป็นผู้ประกอบการและความเชื่อมโยงกับสาขาวิชา  อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
เครือข่ายทางการประกอบการและพันธมิตรธุรกิจ กลยุทธ์เพื่อความอยู่รอดอย่างยั่งยืน 
 Entrepreneurial practices including discovering new business ideas, evaluating new 
market opportunities, starting a new business venture, evaluating the survival chance, and 
analyzing obstacles for the success of the new business operation; pressure of a business start-up 
and related uncertainties; entrepreneurs’ behaviors; theoretical persperspectives of 
entrepreneurship and connections with other related disciplines; entrepreneurial networks and 
business alliances; strategies for sustainable survival 
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002313 นวัตกรรมเพื่อสังคมสูงวัย       3(1-4-4) 
 Innovation for Aging Society 
 สังคมสูงวัย แนวคิดและหลักการของการออกแบบนวัตกรรม รวมทั้งการคิดเชิงออกแบบ การ
วิเคราะห์สถานการณ์ การประเมินความต้องการของสังคมสูงวัย การพัฒนารูปแบบและการวางแผนปฏิบัติการ
นวัตกรรม การทดลองใช้นวัตกรรม และการประเมินผลและความพึงพอใจต่อนวัตกรรมเพ่ือสังคมสูงวัย 
 Aging society, concept and principle of innovation including design thinking, situation 
analysis, needs assessment of aging society, developing pattern and planning of innovation 
implementation, experimenting of innovation, and evaluation and satisfaction of innovation for 
aging society 
 
002314 ทักษะผู้ประกอบการและนวัตกรด้านอาหาร         3(2-2-5) 
 Entrepreneurial skills and food innovator  

อาหารเพื่อความเป็นอยู่ที่ดี ความม่ันคงด้านอาหาร ความปลอดภัยของอาหาร ความยั่งยืนด้านอาหาร 
ห่วงโซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าอาหารเกษตร และการรับมือกับการเปลี่ยนแปลงของโลก ผลกระทบของการ
เปลี่ยนแปลงในระดับท้องถิ่นและระดับโลกต่ออาหารเกษตร ผู้ประกอบการและนวัตกรรมอาหารเกษตร 
กระบวนการคิดอย่างเป็นระบบ กระบวนการคิดสร้างสรรค์ กรอบความคิดแบบเติบโต  
 Food for well-being; food security, food safety, and food sustainability; agrifood 
supply chain and value chain and how to deal with global changes; effects of local and global 
changes on agrifood; entrepreneurs and agrifood innovation; systematic thinking process; 
creative thinking skill; growth mindset 
 

002401 ความสุขกับงานอดิเรก         3(2-2-5) 
 Happiness with Hobbies 
 แนวคิดความสุข องค์ประกอบพื้นฐานของการสร้างความสุขในการด าเนินชีวิต การคิดอย่าง
สร้างสรรค์ การสร้างสรรค์ผลงานจากงานอดิเรกเพ่ือส่งเสริมความสุขในชีวิตและสังคม 
 Concepts of happiness; basic elements of happiness in life; creative thinking; creation 
of works from hobbies to promote life and social happiness 
 
002402 จิตวิทยาและการใช้ชีวิตในโลกยุคใหม่          3(3-0-6) 
 Psychology and Living in the Modern World 
 แนวคิดและความรู้เกี่ยวกับจิตวิทยาในการใช้ชีวิตในโลกยุคปัจุบัน การด าเนินชีวิตอย่างมีความสุข     
การรู้เท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม การรับรู้สื่อและการวิเคราะห์ จิตใจความรักและอารมณ์ เพศและความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม การให้ค าปรึกษา   โรคทางจิตใจและการดูแล จิตวิทยาเทคโนโลยีและนวัตกรรม        
การท างานเป็นทีม ความสัมพันธ์และแรงจูงใจ ความหมายและคุณค่าของชีวิต 
 Concepts and knowledge of psychology for living in the modern world; living happily; 
staying informed of social changes; awareness and analysis of media; mind, love, and emotion; 
gender and cultural diversity; counselling; mental illness and care; psychology, technology, and 
innovation; teamworking, relationship, and motivation; meanings and value of life 
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002403 ยาและสารเคมีในชีวิตประจ าวัน       3(2-2-5) 
 Drugs and Chemicals in Daily Life 
 ความรู้เบื้องต้นของยา การใช้ยาอย่างสมเหตุผล เคมีภัณฑ์ โภชนาการ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร รวมถึง
เครื่องส าอางและยาจากสมุนไพรที่ใช้ในชีวิตประจ าวันที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพ ตลอดจนการเลือกใช้  การจัดการยา
เหลือใช้ในครัวเรือน และการจัดการเพื่อให้เกิดความปลอดภัยกับสุขภาพและสิ่งแวดล้อม  
 Basic knowledge of drugs; rational drug use; chemicals; nutrition; food supplements 
including cosmetics and herbal medicinal products commonly used in daily life and related to 
health as well as their proper selection; management of leftover medicines in households for 
health and environmental safety 
002404 อาหารและวิถีชีวิต          3(2-2-5) 
 Food and Life Style 
 บทบาทและความส าคัญของอาหารในชีวิต ประจ าวัน วัฒนธรรมและพฤติกรรมการบริโภคอาหารใน
ภูมิภาคต่าง ๆ ของโลกและในประเทศไทย รวมถึงอิทธิพลของอารยธรรมต่างประเทศต่อพฤติกรรมการบริโภคของ
ไทย เอกลักษณ์และภูมิปัญญาด้านอาหารของไทย การเลือกอาหารที่เหมาะสมต่อความต้องการของร่างกาย อาหาร
ทางเลือก ข้อมูลประกอบการพิจารณาเลือกซื้ออาหาร และอาหารและวิถีชีวิตในยุคโลกาภิวัตน์โดยตระหนักถึงการ
รักษาสิ่งแวดล้อม 
 Roles and importance of food in daily life; cultures and consumption behavior around 
the world including the influence of foreign cultures on Thai consumption behavior; identity and 
wisdom of food in Thailand; proper food selections according to basic needs; alternative foods; 
information to be considered when purchasing food; food and lifestyles in the age of globalization 
with the awareness of environmental conservation 
002405 พฤติกรรมมนุษย์           3(2-2-5) 
 Human Behavior 
 ความรู้เกี่ยวกับพฤติกรรมมนุษย์ ในด้านต่าง ๆ เช่น แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม พ้ืนฐานทางชีวภาพ
ของพฤติกรรมและกลไกการเกิดพฤติกรรม การมีสติสัมปชัญญะ สมาธิ และสารที่เกี่ยวข้องกับการมีสติ การรับรู้ 
เรียนรู้ ความจ า และภาษา เชาวน์ปัญญาและความฉลาดด้านต่าง ๆ พฤติกรรมมนุษย์ทางสังคม พฤติกรรมอปกติ 
รวมทั้งการวิเคราะห์พฤติกรรมอื่น ๆ เพื่อการประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
 The knowledge of human behaviors such as behavioral concepts; biological basis and 
mechanisms of human behaviors; mindfulness, meditation, consciousness and its involved 
substances; sensory perception, learning, memory, and language; intelligence and multiple 
intelligences; social human behaviors, abnormal behaviors, analysis of other human behaviors, 
and applications in daily life 
 
002406 ชีวิตและสุขภาพ          3(2-2-5) 
 Life and Health 
 ชีวิตและพฤติกรรมสุขภาพ การดูแลและสร้างเสริมสุขภาพของแต่ละช่วงวัยรวมถึงการประยุกต์ใช้
ความรู้และทักษะ เพ่ือการพัฒนาคุณภาพชีวิตอย่างต่อเนื่อง 
 Life and health behavior, health care and promotion for each age group including the 
implementation of the health knowledge and skills for continuous improvement of the quality of 
life for oneself and others 
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002407 การบริโภคในชีวิตประจ าวัน         3(2-2-5) 
 Consumption in Daily Life  
 ความส าคัญของการบริโภค ภาวะโภชนาการที่ดี แนวทางปฏิบัติทางด้านการบริโภคอาหารที่ดี การ
เลือกใช้ยาและผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ปลอดภัย ความปลอดภัยของอาหาร การจัดการผลกระทบที่เกี่ยวข้องกับการ
บริโภค สิทธิของผู้บริโภค กฎหมายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการคุ้มครองผู้บริโภค 
 Importance of consumption; good nutritional conditions and practical guidelines for 
good food consumption; choosing safe medicines and health products; food safety, 
management of impacts relevant to consumption; consumer rights; related laws and 
organizations for consumer protection 
002408 กีฬาและกิจกรรมทางกาย         1(0-2-1) 
 Sports and Physical Activity  
 การท ากิจกรรมการเคลื่อนไหวทางกายด้วยการฝึกปฏิบัติเล่นกีฬา ออกก าลังกาย และเข้าร่วม
กิจกรรมทางกาย เพ่ือเสริมสร้างสมรรถภาพทางกายที่สัมพันธ์กับสุขภาพ 
 Bodily movement by doing sports and exercise and participating in physical activities 
for the improvement of health-related physical fitness 
002501 ภาษา สังคมและวัฒนธรรม         3(2-2-5) 
 Language, Society and Culture 
 ความสัมพันธ์ระหว่างภาษา สังคมและวัฒนธรรม โลกทัศน์ทางสังคมและวัฒนธรรมผ่านภาษา โดย
ศึกษาเชื่อมโยงมนุษย์ สังคมและวัฒนธรรมกับผลงานสร้างสรรค์ด้านภาษาในเชิงความสัมพันธ์ที่มีคุณค่า และเป็น
ประโยชน์ต่อการด ารงชีวิตร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมพหุวัฒนธรรม 
 Interrelation between language, society and culture; social and cultural perspectives 
through language by connecting human, society, and culture with language creativity in terms of 
valuable and beneficial relationship for living with others in multicultural societies 
002502 ไทยกับประชาคมโลก         3(2-2-5) 
 Thai State and the World Community  
 พลวัตทางสังคมและวัฒนธรรมไทย ปรากฏการณ์ทางสังคมที่น าไปสู่การรวมกลุ่มและส่งผลกระทบต่อ
ประชาคมโลก การท าความเข้าใจมุมมองที่หลากหลาย ซับซ้อน และสัมพันธ์กันทั้งโลก โลกทัศน์ บทบาท และ
จิตส านึกของการเป็นพลเมืองที่มีคุณค่าและมีความรับผิดชอบของประเทศและของโลก 
 Thai social and cultural dynamic; social phenomena leading to group forming and 
having impacts on the global community; understanding of diversified, complicated, and globally 
interrelated perspectives; worldviews, roles, and conscience required for being valuable and 
responsible citizens of the nation and the world 
002503 อารยธรรมไทยและภูมิปัญญาท้องถิ่น          3(2-2-5) 
 Thai Civilization and Local Wisdom 
 พัฒนาการของอารยธรรมไทยตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อ วิถีชีวิต 
วัฒธรรมที่ส่งผลต่อการด ารงชีวิต ตลอดจน การอนุรักษ์ สืบสานและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่นวัตกรรมภูมิปัญญา
สร้างสรรค ์
 Development of Thai civilization from past to present; local wisdom related to 
beliefs, ways of life, and culture affecting ways of living; preserving, transferring, and developing 
local wisdom toward creative local wisdom innovation 
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002504 การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม          3(3-0-6) 
 Politics, Economy and Society 
 ความหมายและความสัมพันธ์ของการเมือง เศรษฐกิจ สังคม พัฒนาการการเมืองระดับสากล 
การเมืองพ้ืนฐาน การเมืองและการปรับตัวของประเทศพัฒนาและก าลังพัฒนา การปกครองประเทศไทย ระบบ
เศรษฐกิจโลก ผลกระทบของโลกาภิวัฒน์ทางเศรษฐกิจ เศรษฐกิจพ้ืนฐาน การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศไทย มนุษย์กับสังคม สังคมวิทยาพ้ืนฐาน การจัดระเบียบสังคม การขัดเกลาทางสังคม  ลักษณะสังคม 
เอกลักษณ์สังคมไทย ความสัมพันธ์ของระบบโลกกับประเทศไทย รวมถึงการประยุกต์หลักวิชา เพ่ือใช้ในการ
ด ารงชีวิตให้อยู่รอดได้ตามกระแสโลกแห่งการเปลี่ยนแปลงของโลกท้ังการเมือง เศรษฐกิจและสังคม  
 Meanings and relationship of politics, economy, and society; development of 
international politics; fundamental politics; politics and the adjustment of developed and 
developing countries; Thai politics; world economy systems; impacts of economic globalization; 
fundamental economy; the development of economy and society of Thailand; human and 
society; fundamental sociology; social order; socialization; social characteristics; uniqueness of Thai 
society; relationship between the world systems and Thailand; application for living in a dynamic 
world with political, economic, and social changes 
002505 นเรศวรศึกษา         3(2-2-5) 
 Naresuan Studies 
 พระราชประวัติสมเด็จพระนเรศวรมหาราชและพระราชกรณียกิจในการบริหารราชการแผ่นดินใน
ด้านต่าง ๆ เช่น เศรษฐกิจ สังคม และการต่างประเทศ ที่สะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ของคนไทยที่พึงประสงค์ในด้าน
ต่าง ๆ เช่น การแสวงหาความรู้ ความเพียรพยายาม ความกล้าหาญ ความเสียสละ ความซื่อสัตย์ และความอดทน
เมื่อเผชิญปัญหาและความยากล าบาก 
 King Naresuan the Great’s life and works with emphasis on economy, society, and 
foreign affairs which reflect expected Thai identity such as knowledge acquisition, endeavor, 
brevity, dedication, honesty, and endurance when facing problems or difficulties 
002506 ความม่ันคงทางมนุษย์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน          3(2-2-5) 
 Human Security and Sustainable Development 
 ความเข้าใจเชิงประจักษ์และเชิงวิเคราะห์ของสถานการณ์ความมั่นคงทางมนุษย์และการพัฒนาที่
ยั่งยืนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในมิติด้านสังคม วัฒนธรรม การเมือง และเศรษฐกิจ เปรียบเทียบประเด็นความ
มั่นคงทางมนุษย์ระหว่างประเทศในภูมิภาค และกลุ่มประเทศที่ก าลังพัฒนา 
 An empirical and analytical understanding of human security and sustainable 
development situations in Southeast Asia, covering societal, cultural, political, and economical 
aspects; comparison and contrast of human security and related issues from the countries within 
the region 
002507 ความเป็นพลเมืองโลก          3(2-2-5) 
 Global Citizenship 
 ความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับความเป็นพลเมือง กระบวนการโลกาภิวัตน์และท้องถิ่นภิวัตน์ เป้าหมายการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน การขยายตัวของความเป็นเมือง การยอมรับความหลากหลายทางวัฒนธรรม เช่น ความ
หลากหลายทางเพศ ภาษา หรือ ความเชื่อ ฯลฯ การสื่อสารข้ามวัฒนธรรม การลดความเหลื่อมล้ าและสร้างความ
เท่าเทียม องค์กรเหนือรัฐและบรรษัทข้ามชาติ และภาวะผู้น าโลก 
 Fundamental knowledge of citizenship; globalization and localization; Sustainable 
Development Goals (SDG); urbanization; embracing cultural diversity such as diversity in sexual 



36 

 
orientation, languages, beliefs; cross-cultural communication; inequality reduction and equality 
enhancement; world-leading organizations and multinational corporations (MNCs); global 
leadership 
002508 อารยธรรมโลก          3(3-0-6) 
 World Civilizations 
 ประวัติศาสตร์สังคมมนุษย์ทั่วโลก นับจากอารยธรรมลุ่มน้ าโบราณในบริเวณเอเชียตะวันตกเฉียงใต้ 
จนถึงยุคสมัยใหม่ของยุโรปตะวันตก โดยการส ารวจยุคสมัยทางประวัติศาสตร์และดินแดนในทางภูมิศาสตร์ที่ส าคัญ 
ๆ โดยเน้นประเด็นในเชิงสังคมวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ การแลกเปลี่ยนในทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของอารย
ธรรมต่าง ๆ ในโลก รวมทั้งศึกษาประเด็นหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบต่ออารยธรรมของโลก 
 History of human societies around the world from the ancient river-valley civilizations 
of southwest Asia to the modern age in western Europe by surveying major historical epochs and 
geographical regions focusing on sociocultural and economic affairs; the intellectual and cultural 
exchange among civilizations around the world; examining issues and events that have impacts 
on the world civilizations 
002509 ภาษาและวัฒนธรรมเกาหลี           3(3-0-6) 
 Korean Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาเกาหลีขั้นพ้ืนฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวเกาหลี 
 Basic Korean communicative skills used in daily-life situations and learning of Korean 
culture 
002510 ภาษาและวัฒนธรรมญี่ปุ่น           3(3-0-6) 
 Japanese Language and Culture  
 ทักษะการสื่อสารภาษาญี่ปุ่นขั้นพื้นฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวญี่ปุ่น 
 Basic Japanese communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Japanese culture 
002511 ภาษาและวัฒนธรรมจีน           3(3-0-6) 
 Chinese Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาจีนขั้นพ้ืนฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้วัฒนธรรม
ของชาวจีน 
 Basic Chinese communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Chinese culture 
002512 ภาษาและวัฒนธรรมพม่า           3(3-0-6) 
 Myanmar Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาพม่าข้ันพื้นฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวพม่า 
 Basic Myanmar communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Myanmar culture 
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002513 ภาษาและวัฒนธรรมฝรั่งเศส           3(3-0-6) 
 French Language and Culture  
 ทักษะการสื่อสารภาษาฝรั่งเศสขั้นพื้นฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวฝรั่งเศส 
 Basic French communicative skills used in daily-life situations and learning of French 
culture 
 
002514 ภาษาและวัฒนธรรมสเปน              3(3-0-6) 
 Spanish Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาสเปนขั้นพ้ืนฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของคนในกลุ่มประเทศผู้ใช้ภาษาสเปน 
 Basic Spanish communicative skills used in daily-life situations and learning cultures 
from Spanish speaking countries 
 
002515 ภาษาและวัฒนธรรมลาว          3(3-0-6)  
 Lao Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาลาวขั้นพื้นฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวลาว 
 Basic Lao communicative skills used in daily-life situations and learning of Lao 
culture 
 
002516 ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย           3(3-0-6) 
 Indonesian Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาอินโดนีเซียขั้นพื้นฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวอินโดนีเซีย 
 Basic Indonesian communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Indonesian culture 
 
002517 ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม           3(3-0-6) 
 Vietnamese Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาเวียดนามขั้นพ้ืนฐานตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้
วัฒนธรรมของชาวเวียดนาม 
 Basic Vietnamese communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Vietnamese culture 
 
002518 ภาษาและวัฒนธรรมเขมร           3(3-0-6) 
 Khmer Language and Culture 
 ทักษะการสื่อสารภาษาเขมรตามสถานการณ์ในชีวิตประจ าวันพร้อมกับการเรียนรู้วัฒนธรรมของชาว
กัมพูชา 
 Khmer language communicative skills used in daily-life situations and learning of 
Combodian culture 
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815101 การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ           3(2-2-5) 
 Kick Start to Design Thinking   
 การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยการรวบรวบข้อมูล วิเคราะห์ สังเคราะห์
ข้อมูล การก าหนดโจทย์และเงื่อนไขของการออกแบบทางความคิดเชิงสร้างสรรค์  
 Developing design ideas and inspiration, gathering information, analyzing and 
synthesizing data, defining problems and conditions for creative design thinking 
815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาดอย่างเป็นระบบ           3(2-2-5) 
 Systematic Knowledge Inquiry in Innovation and Marketing 
 ทฤษฎีนวัตกรรมและหลักการของการสืบค้นหาความรู้อย่างเป็นระบบ การค้นหาข้อมูลเพ่ือพัฒนา
ความคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด การใช้เทคนิคทางเทคโนโลยีเพ่ือการสืบค้นข้อมูล รวบรวม และวิเคราะห์
สถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการค้นหาข้อมูลความรู้ 
 The theory of innovation and principles of systematic knowledge; gathering insights to 
inspire creative marketing ideas; leveraging technology for data retrieval; collection and analysis 
of changing business situations; utilizing information technology for knowledge discovery 
815103 การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ           3(3-0-6) 
 Self-efficiency and Career Management 
 ความหมายและความส าคัญของการจัดการตนเองและจัดการงาน การเรียนรู้ด้วย ตนเองเพ่ือก าหนด
เป้าหมายชีวิตและวางแผนการท างาน คุณสมบัติหลักในการจัดการงานและการเพ่ิม  ประสิทธิภาพในการท างาน 
องค์ประกอบที่จะท าให้ประสบความส าเร็จในการท างาน การประเมินผลการท างาน  ของตนเองอย่างมีระบบและ
การพัฒนาตนเอง  
 The meaning and significance of self-management and career management; self-
directed learning to establish life objectives and plan career performance; key characteristics of 
effective career management and career effectiveness enhancement; components of career 
achievement; and systematic self-evaluation of career performance   
815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด           3(2-2-5) 
 Innovative Marketing DNA    
 การพัฒนาทางความคิดทางสติปัญญาและอารมณ์ การจัดการความคิดสร้างสรรค์ ปัจจัยแห่ง
ความส าเร็จ คุณค่าทางการตลาด ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สภาพแวดล้อมต่างๆที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ กรณีศึกษาและ
ตัวอย่างทางด้านนวัตกรรมการตลาด 
 Development of intellectual and emotional capacities, management of creativity, 
success factors; market value; stakeholders; environmental factors affecting creativity; case studies 
with examples of marketing innovation 
815111 การตลาดเชิงสร้างสรรค์           3(2-2-5) 
 Creative Marketing   
 แนวคิดและหลักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ สภาพแวดล้อมทางการตลาด มุมมองและเนื้อหาการตลาด
บนพ้ืนฐานความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค การสร้างมูลค่าทางการตลาดด้วยจรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อ
สังคม 
 Innovative marketing ideas and principles; marketing environment; marketing 
viewpoints and content with an awareness of consumer behavior; market value creation with 
social responsibility and ethics 
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815112 การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า          3(2-2-5) 
 Study and Learning for Customers 
 พฤติกรรม ทัศนคติ รูปแบบการด าเนินชีวิต ระดับการตัดสินใจซื้อ ความผูกพันและสิ่งจูงใจของลูกค้า, 
โอกาสทางการตลาดจากการพิจารณาความต้องการกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย , พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าและตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้า  
 Behavior, attitude, lifestyle, and level of purchase decision; customer incentives and 
engagement; market opportunities with consideration of target customers' needs; valuable 
product development for customer needs and satisfaction 
815130 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทัล          3(3-0-6) 
 Contemporary Management and Digital Disruption  
 หลักการบริหารและทฤษฎีการจัดการร่วมสมัย ภาวะผู้น าผู้บริหารสมัยใหม่ การตัดสินใจ การวางแผน
เชิงกลยุทธ์ พลวัตองค์กรเสมือนจริง การจัดการทรัพยากรมนุษย์ร่วมสมัย ผลกระทบของเทคโนโลยีดิจิทัลและ
นวัตกรรมต่อการพัฒนาองค์กร กรณีศึกษาเพ่ือพัฒนาทักษะในการประยุกต์ทฤษฎีการบริหารจัดการร่วมสมัย การ
จัดการนวัตกรรม 
 Contemporary management principles and theories; contemporary executive 
leadership; decision-making; strategic planning; virtual organizational dynamics; contemporary 
human resource management; the influence of digital technology and innovation on 
organizational development; case studies in applying theory of contemporary management and 
innovation management 
815144  การบริหารและการประกอบการสมัยใหม่              3(3-0-6) 

Modern Management and Entrepreneurship  
 หลักการจัดการสมัยใหม่ ทฤษฎีองค์กรและทฤษฎีพฤติกรรมองค์กร สภาพแวดล้อมทางธุรกิจทั้ง
ภายในและภายนอกองค์กรการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมโลกที่ส่งผลกระทบต่อการค้าและการเงินระหว่างประเทศ 
ลักษณะส าคัญของโลกาภิวัตน์ที่ส่งผลต่อการบริหารงาน ความสัมพันธ์ระหว่างการบริหารกับองค์กร บทบาทธุรกิจ
ข้ามชาติ การพาณิชย์อิเล็คทรอนิกส์ ตลาดที่เกิดขึ้นใหม่ในปัจจุบัน กรณีศึกษาการประกอบการสมัยใหม่กับ
องค์ประกอบแห่งความส าเร็จ 
 Principles of modern business management, theories of organization and 
organizational behavior, internal and external business environment, analysis of aspects of the 
global environments that affect international trade and finance, important features of globalization 
that affect business management, the relationship between management and organization, the 
role of multinationals, e-commerce, and emerging markets, case study of successful modern 
organization 
815190 โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์           1(0-2-1) 
 Project in Product Idea Development 
 การสืบค้นข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทางการตลาดและธุรกิจในโลกปัจจุบัน 
เพ่ือเห็นโอกาสทางการตลาด กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย พัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าทางการตลาดและธุรกิจ ผ่าน
การท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม 
 Conducting data searches, analyzing data relating to the current market and business 
environment to identify market opportunities, target customers, and develop product concepts 
with market and business value through collaborative efforts under the supervision of faculty and 
industry experts 
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815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์           3(2-2-5)  
 Academic English for Innovation and Creative Marketing  
 ฝึกบริบทภาษาอังกฤษทั้งการฟัง พูด อ่าน เขียน ด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์รวมไปถึง
สาขาที่เก่ียวของอย่างมีประสิทธิภาพ  

Effectively practice the English context through listening, speaking, reading, and 
writing in innovation and creative marketing, as well as related fields 

 
815211 การตลาดเพื่อการสร้างคุณค่าร่วม           3(2-2-5) 
 Marketing for Creating Share Value  
 แนวคิดการสร้างคุณค่าร่วม ความหมายของการสร้างคุณค่าร่วม ระดับของการสร้างคุณค่าร่วม 
ค่านิยมความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อมและธรรมชาติ  ทุนนิยมที่มีจิตส านึก การสร้างคุณค่าร่วมเพ่ือการ
เติบโตอย่างยั่งยืน  ตัวอย่างและกรณีศึกษาการสร้างคุณค่าร่วม 
 Concept of shared value creation, meaning of shared value creation, level of shared 
value creation, social responsibility values Environment and nature, Conscious Capitalism, Shared 
Value Creation for Sustainable Growth, Shared Value Creation Examples and Case Studies 
 
815212 นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด           3(2-2-5) 
 Innovation and Creation of Market Value  
 แนวคิดการสร้างมูลค่า ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การเข้าใจกลุ่มเป้าหมาย นวัตกรรมที่
ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่คิดค้นมาการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการตลาด  
กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด การแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากนักการตลาดที่ประสบ
ความส าเร็จ 
 Value creation concepts, target group needs, target group understanding, innovations 
that address target group needs, product innovations developed to provide additional marketing 
value, and case studies pertaining to innovation and value creation sharing expertise from 
successful marketers 
 
815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ           3(2-2-5) 
 Digital Interactive Content Marketing  
 ความส าคัญของการตลาดเนื้อหา กระบวนการทางการตลาดที่กระตุ้นและดึงดูดความสนใจของลูกค้า 
การวางกลยุทธ์เนื้อหาและสร้างเนื้อหาแบบมีปฏิสัมพันธ์  การวางแผนการท าเนื้อหาที่เหมาะสมกับช่องทาง
การตลาด วิธีการสร้างเนื้อหาและพัฒนาสื่อดิจิทัลแบบมีปฏิสัมพันธ์ การวางแผนผลิตคอนเทนต์และโปรโมตให้
เหมาะสมกับช่องทางการตลาด ฝึกปฏิบัติเทคนิคการสร้างสรรค์เนื้อหาด้วยเทคโนโลยีการตลาด 
 The significance of content marketing, attention-grabbing marketing techniques, 
interactive content creation and strategy, content planning for marketing channels, techniques for 
developing digital media and content. Interactive, organizing the creation and promotion of 
content to fit marketing platforms, putting marketing technology creation techniques into practice 
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815214 การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรค์การตลาดดิจิทัลยุคใหม่           3(2-2-5) 
 Digital Marketing in Action 
 หลักการตลาดดิจิทัล แนวโน้มผู้บริโภคในยุคดิจิทัล การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือให้เข้าใจตลาดและลูกค้า
อย่างลึกซึ้ง การค้นหาความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างกลยุทธ์และแผนการตลาดออนไลน์สมัยใหม่  เครื่องมือทาง
การตลาดดิจิทัลในการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องในช่องทางต่าง ๆ การวางแผนกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล 
การจัดการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ดิจิทัล กรณีศึกษาการตลาดดิจิทัลยุคใหม่ 
           Digital marketing principles, digital age consumer trends, data analysis to fully 
comprehend the market and customers, finding creativity in developing contemporary online 
marketing plans and strategies, digital marketing tools to communicate with target audiences. 
Planning of digital marketing strategies, involvement in several channels, digital customer 
relationship management Contemporary case study on digital marketing 
815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ          3(2-2-5) 
 Innovation and Operations Management 
 แนวคิดและทฤษฎีการจัดการปฏิบัติการ  ความส าคัญและความสัมพันธ์ระหว่างนวัตกรรมและการ
จัดการปฏิบัติการ  การประเมินปัจจัยด้านการปฏิบัติการต่อความสามารถด้านนวัตกรรม นวัตกรรมในการจัดการโซ่
อุปทาน นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมกระบวนการในบริบทของการจัดการปฏิบัติการ นวัตกรรม คุณภาพและ
การเติบโตอย่างยั่งยืน 

The concepts and theories of operations management, the significance and 
relationship between innovation and operations management, the evaluation of operational 
factors on innovation capability, innovation in supply chain management, product innovation, and 
process innovation in the context of operations management. Quality, innovation, and sustainable 
growth  
815230 การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม          3(2-2-5) 
 Intellectual Property Management and Innovation 
 ความหมาย องค์ประกอบและประเภทของทรัพย์สินทางปัญญาเบื้องต้น  ประเภทของนวัตกรรมการ
บริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา วิธีการน าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ และ วิธีการประเมินมูลค่า
ทรัพย์สินทางปัญญา 
 The meaning, components, and basic types of intellectual property. Types of 
innovation in intellectual property management, methods for evaluating the value of intellectual 
property and methods for exploiting intellectual property 
815240 การวิเคราะห์ทางการตลาด           3(2-2-5) 
 Marketing Analytics  
 บทบาทของข้อมูลในการวิเคราะห์การตลาด การเก็บรวบรวมข้อมูลและการบูรณาการข้อมูลจาก
แหล่งตลาดออฟไลน์ ตลาดออนไลน์ และดิจิทัลแพลตฟอร์ม  การวิเคราะห์ข้อมูลโดยโปรแกรมส าเร็จรูป การวัด
และการรายงานประสิทธิภาพการด าเนินงานทางการตลาดด้วยการสร้างแดชบอร์ด  โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจาก 
เครื่องมือวิเคราะห์ธุรกิจ 
 The role of data in marketing analysis, data collection and integration of several data 
sources (offline markets, online markets, and digital platforms), data analysis using pre-made 
programs, and the measurement and reporting of the efficiency of marketing operations with the 
creation of dashboards, all through the analysis of data from the Business Analytics Tool 
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815241   การตลาดที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูลผ่านเทคโนโลยีและปัญญาประดิษฐ์           3(3-2-5) 

Data-Driven Marketing with Technology and AI 
มุ่งเน้นการใช้ข้อมูลทางการตลาด เทคโนโลยี และปัญญาประดิษฐ์ เพ่ือพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่

ตอบสนองความต้องการของลูกค้าและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันในโลกยุคดิจิทัล การวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า 
การแบ่งกลุ่มลูกค้า การวิเคราะห์มูลค่าตลอดช่วงชีวิต การคาดการณ์ความเสี่ยง การวิเคราะห์ประสิทธิภาพทาง
การตลาด การพยากรณ์แนวโน้มตลาด การวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าและความคิดเห็นของลูกค้า การวิเคราะห์
สินค้าและบริการ การวิเคราะห์เชิงต าแหน่งที่ตั้ง การวิเคราะห์เนื้อหา การสร้างค าแนะน าผ่านเทคนิคสมัยใหม่  
  Focuses on using marketing data; technology; and AI to develop marketing 
strategies that meet customer needs and increase competitiveness in the digital world. Customer 
data analysis; customer segmentation; lifetime value analysis; risk forecasting; marketing 
performance analysis; market trend forecasting; customer behavior and customer sentiment 
analysis; product and service analysis; location analysis; content analysis; and recommendation 
generation using modern techniques. 
815250 การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์          3(3-2-5) 
 Financial Management for Innovation and Creative Marketing 
 ภาพรวมของการบริหารการเงิน งบการเงินและการวิเคราะห์งบการเงิน ค่าเงินตามกาลเวลา ความ
เสี่ยงและผลตอบแทน วิธีการจัดการสินทรัพย์ต่างๆ แหล่งเงินทุน โครงสร้างของเงินทุน การก าหนดต้นทุนและ
ค่าใช้จ่าย การพิจารณาการลงทุน 
 An overview of financial management, financial statements and financial analysis, time 
value of money, risk and return, methods of managing various assets, sources of funds, capital 
structure, cost allocation, and expenses, investment evaluation 
815290 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการ          1(0-2-1) 
 Project in Product Development and Process 
 การก าหนดแนวคิดผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเชิงลึก , การก าหนดกระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าทางการตลาดและธุรกิจผ่านการท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และ
ผู้เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม 
 Defining product concepts, conducting an in-depth analysis of target customers, and 
establishing product development processes that generate market and business value through 
collaborative efforts under the supervision of faculty and industry experts 
815310 กลยุทธ์และเทคนิคส าหรับการตลาดเชิงสร้างสรรค์          3(2-2-5) 
 Strategies and Techniques for Creative Marketing     
  หลักการและความส าคัญของการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์ การวิเคราะห์
สถานการณ์ตลาดในปัจจุบัน การระบุโอกาสทางการตลาด และท าความเข้าใจความต้องการของตลาดและลูกค้า 
การก าหนดกลยุทธ์และการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน  การศึกษาเกี่ยวกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคและจิตวิทยา การเล่าเรื่องทางการตลาด กลยุทธ์การบอกต่อ การตลาดด้วยภาพและเนื้อหา กล
ยุทธ์การตลาดผ่านโซเชียลมีเดีย การตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร์ การพัฒนาและเผยแพร่เนื้อหาส าหรับการตลาด 
การตลาดเชิงประสบการณ์และการตลาดแบบกองโจร การวัดผลกระทบของการตลาดเชิงสร้างสรรค์ การสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ การวางแผนและด าเนินการแคมเปญ การจัดท างบประมาณและการจัดสรรทรัพยากร 
การวัดและวิเคราะห์ความส าเร็จทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์ รวมถึงการฝึกปฏิบัติการพัฒนากลยุทธ์และการเขียน
แผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
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 Principles and importance of creative marketing strategy planning; analyzing current 

market situations; identifying marketing opportunities and understanding market and customer 
needs; formulating strategies and analyzing market share to increase competitiveness; studying 
consumer behavior and psychology; marketing storytelling; word-of-mouth strategies; visual and 
content marketing; social media marketing strategies; influencer marketing; developing and 
distributing marketing content; experiential marketing and guerrilla marketing; measuring the 
impact of creative marketing; integrated marketing communications; planning and executing 
campaigns; budgeting and resource allocation; measuring and analyzing creative marketing 
success; including practical training in developing strategies and writing creative marketing plans 

 
815311 การตลาดผ่านสื่อสังคม           3(2-2-5) 
 Social Media Marketing  
 หลักการตลาดสื่อสังคม ความแตกต่างระหว่างการท าการตลาดสื่อสังคมและการท าการตลาด
ออนไลน์ ประเภทการตลาดสื่อสังคม การก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การก าหนดวัตถุประสงค์การตลาดสื่อสังคม 
การวิเคราะห์การตลาดผ่านสื่อสังคม การวัดความส าเร็จจากการใช้การตลาดผ่านสื่อสังคม กรณีศึกษาด้านการตลาด
สื่อสังคม 
 Social media marketing principles, online marketing  and social media marketing 
distinctions, social media marketing types, identifying target audiences, establishing goals, social 
media marketing analysis, and measurement, Case studies and success stories with social media 
marketing 
 
815313 การจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า           3(2-2-5) 
 Branding Management and Strategies   
 แนวคิดเก่ียวกับตราสินค้า คุณค่าตราสินค้าและการบริหารตราสินค้าในมุมมองลูกค้า การวางต าแหน่ง
ทางการตลาดของตราสินค้า การเลือกองค์ประกอบตราสินค้า การออกแบบกิจกรรมทางการตลาด การบูรณาการ
สื่อสารทางการตลาด กรณีศึกษาการจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า ฝึกปฏิบัติการวางกลยุทธ์ตราสินค้า 
 Brand concepts, brand equity and brand management from the customer's 
perspective, brand market positioning, brand component selection, marketing activity 
design, integration marketing communication, Case studies of brand management and strategy, 
Brand strategy planning practice 
 
815314 ระบบการตลาดอัจฉริยะ           3(2-2-5) 
 Artificial Intelligence Marketing 
 พ้ืนฐานปัญญาประดิษฐ์  การวิ เคราะห์ความส าคัญของปัญญาประดิษฐ์  ข้อดีข้อเสียของ
ปัญญาประดิษฐ์ การน าปัญญาประดิษฐ์มาประยุกต์ใช้กับงานทางการตลาด ระบบการตลาดอัจฉริยะ กรณีศึกษา
ระบบการตลาดอัจฉริยะมาใช้งาน การวิเคราะห์การเรียนรู้ด้วยเครื่อง  
 Fundamentals of Artificial Intelligence,  Examination of the significance of artificial 
intelligence, Advantages and disadvantages of artificial intelligence, Utilizing artificial intelligence 
in the field of marketing, Case studies of intelligent marketing systems in use, Machine Learning 
Analysis 
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815315 การตลาดเชิงสร้างสรรค์จีน            3(3-0-6) 
 Creative Market in China 
 แนวโน้มการบริโภคใหม่ในตลาดจีน พฤติกรรมเชิงลึกและการวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคชาวจีน กลยุทธ์
การตลาดจีนในตลาดโลก ระบบการลงทุนในประเทศจีน การใช้งานดิจิทัลของคนจีน การตลาดดิจิทัล การตลาด
ดิจิทัลเชิงเนื้อหา การเจรจาต่อรองทางการค้า ขั้นตอนการค้าระหว่างประเทศการสร้างกลยุทธ์การตลาดและการ
ขายในตลาดจีนให้ประสบความส าเร็จ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของจีน 
                 New consumption trends in the Chinese market. Chinese Customer Insights and Data 
Analysis. China Market Strategy in the Global Market. Investment System in China, Chinese People's 
Digital Use, China Digital Marketing, Digital Content Marketing, Trade Negotiations, International 
Trade Procedures. Developing a successful marketing and sales strategy for the Chinese market 
Creative Cultural Industry 
815316 การตลาดวัฒนธรรม          3(3-0-6) 
 Cultural Marketing 
 แนวคิดและหลักการทฤษฎีทางวัฒนธรรม หลักการตลาดเพ่ือการจัดการทางวัฒนธรรม การตลาดเชิง
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม การสื่อสารการตลาดเชิงวัฒนธรรม การน าเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ 
เช่น จักรวาลนฤมิตร  ปัญญาประดิษฐ์ เป็นต้น  ซอฟต์พาวเวอร์ การตลาดวัฒนธรรมกับการสร้างซอฟต์พาวเวอร์ 
การวางกลยุทธ์การตลาดวัฒนธรรม  อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ปัจจัยสร้างความส าเร็จด้านการตลาด 
กรณีศึกษาด้านการตลาดวัฒนธรรมและด้านซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศไทยและต่างประเทศ  
 Principles of cultural theory, marketing principles for cultural management, 
multicultural marketing, cultural marketing communications, the application of technology or 
innovation using soft power, Marketing Case studies in cultural marketing and soft power in 
Thailand and abroad, Cultural marketing strategy planning, creative cultural industry, marketing 
success factors, and culture and soft power creation 
815317 ศิลปะการเจรจาต่อรอง          3(3-0-6) 
 The Art of Negotiation 
 ความหมายและความส าคัญ  รูปแบบของการเจรจาต่อรอง  หลักการและขั้นตอนของการเจรจา
ต่อรอง ทักษะที่จ าเป็นในการเจรจาต่อรอง การวางแผนการเจรจาต่อรอง กลยุทธ์การเจรจาต่อรองและเทคนิคการ
เจรจาต่อรองอย่างมีประสิทธิภาพ การเจรจาต่อรองในสถานการณ์ทางตลาดที่เป็นสากล ทักษะการสื่อสาร การเปิด
ประเด็น การชักชวน การแก้ปัญหา การหาข้อสรุปในการเจรจาต่อรอง การน าเสนอ ฝึกปฏิบัติการเจรจาต่อรองด้าน
การตลาดในสถานการณ์จ าลอง  
 Meaning, significance, and formats of negotiations, principles and procedures of 
negotiations, skills required for negotiations, preparation for negotiations, strategies and tactics of 
negotiations. Negotiation in global markets, effective communication, and communication abilities 
Opening issues, persuading, solving problems, finding conclusions in negotiations, presenting, 
practicing marketing negotiations in simulated situations 
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815320 การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม          3(2-2-5) 
 Quality Management and Innovation  
 แนวคิดและทฤษฎีการบริหารคุณภาพ การก าหนดกลยุทธ์ด้านคุณภาพสู่การพัฒนานวัตกรรม การ
ออกแบบการจัดการคุณภาพในการผลิตสินค้าหรือบริการอย่างมีนวัตกรรม เครื่องมือในการจัดการ ควบคุมและ 
ปรับปรุงคุณภาพ ทรัพยากรมนุษย์ในการบริหารคุณภาพ รางวัลคุณภาพและระบบคุณภาพตามมาตรฐานสากล 
 Theories and concepts related to quality, management, establishing effective tactics 
for the growth of innovation, creative quality control design for the manufacturing of goods or 
services,  Tools for Management, Control, and improve the quality, The use of human resources 
in quality control, An international standard-compliant quality system and quality award 
 
815321 โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด           3(2-2-5) 
 Logistics in Marketing Value Creation  
 แนวคิดด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน กิจกรรมและกระบวนการด้านโลจิสติกส์ การวางแผน
และควบคุมด้านโลจิสติกส์ โลจิสติกส์ระหว่างประเทศ การวิเคราะห์ต้นทุนและผลการด าเนินงานด้านโลจิสติกส์ กล
ยุทธ์ด้านโลจิสติกส์และโซ่อุปทานต่อการสร้างคุณค่าเพ่ิมทางการตลาด 
 fundamentals of supply chain and logistics management, international logistics, 
logistics planning and control, logistics activities and procedures, and cost and performance 
analysis. Using supply chain, logistics, and logistics techniques to generate additional marketing 
value 
 
815324 นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ                  3(2-2-5) 
 Innovative Marketing for Healthcare 
 สถานการณ์ด้านธุรกิจบริการสุขภาพและดิจิทัล ศักยภาพทางการแข่งขัน  เทคโนโลยีสุขภาพ  
ผลกระทบที่เกิดจากเทคโนโลยีดิจิทัลและอินเตอร์เน็ตของสรรพสิ่ง การตลาดเชิงผู้ประกอบการธุรกิจสุขภาพ  การ
สร้างประสบการณ์กับการเดินทางของลูกค้า การใช้เครื่องมือทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการสุขภาพ กรณีศึกษา
ทางด้านนวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ 
 Situation in health service business and digital, competitive potential, health 
technology, impact of digital technology and IoT, health entrepreneurial marketing, creating 
experiences and customer journeys, using marketing tools for health service businesses, case 
studies in marketing innovation for health businesses 
 
815325 นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกีฬาและความบันเทิง           3(2-2-5) 
 Innovative Marketing for Sports and Entertainments  
 ธุรกิจด้านกีฬาและความบันเทิง  กระบวนการบริหารงานทางด้านการตลาด นวัตกรรมทางด้าน
ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ การน านวัตกรรมมาพัฒนากระบวนการ
ของงานบริการ การสร้างอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์หรือใช้บริการของลูกค้า 
 Sports and Entertainment Industry, Marketing Management Process, Product 
Innovation, Process Innovation, New Product and Service Development Innovation, Innovation in 
service process development, Influence a purchase or customer service decision 
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815326 นวัตกรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกเชิงสร้างสรรค์            3(2-2-5)  
 Innovation and Creative Facility Design  
 ความหมายและประเภทสิ่งอ านวยความสะดวก  กระบวนการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกทั้งในรูป
ผลิตภัณฑ์และบริการ แนวคิดในการสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีมีระดับความเป็นนวัตกรรมที่ อารยสถาปัตย์และ
หลักการของอารยสถาปัตย์ กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมที่เป็นสิ่งอ านวยความสะดวกเชิงสร้างสรรค์ 
 Meaning and type of facilities, development process of facilities in both products 
and services, concept of building facilities with innovation, civilized architecture and the 
principle of civilized architecture, case studies of innovation in creative facilities 
815340   การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรูปส าหรับงานด้านการตลาด                     3(2-2-5) 
             Information Technology Solutions for Marketing 
 โซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาดส าหรับการเปลี่ยนแปลงกลยุทธ์ทางการตลาด ประโยชน์
จากโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาดผ่านกรณีศึกษาและตัวอย่างเชิงปฏิบัติสามารถช่วยท าการตลาดโซลู
ชันด้านไอทีได้ การบูรณาการ Generative-AI เข้ากับโซลูชันเทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาด การพัฒนา
แผนการตลาดที่สามารถน าไปปฏิบัติได้โดยโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาดการพัฒนาความคิด
สร้างสรรค์และประสิทธิผลทางการตลาดด้วยเนื้อหาการตลาด, ปรับแต่งข้อความทางการตลาดให้เหมาะกับแต่ละ
บุคคล และส ารวจแพลตฟอร์มชั้นน าส าหรับการออกแบบและการสร้างเนื้อหาจากโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือ
การตลาด  ความท้าทายในอนาคตในโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาด 
 Marketing information technology solutions for marketing strategies changing, Leverage 
information technology solutions for marketing through case studies and practical instances, the 
integration of Generative-AI into marketing information technology solutions, Create actionable 
marketing plans with marketing information technology solutions, Improving creativity and 
effectiveness in content marketing, personalizing marketing messages. and explore the leading 
platforms for design and content creation by Marketing information technology solutions, Future 
Challenges in Marketing Information Technology Solutions. 
815341 เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด           3(2-2-5) 
 Virtual Technologies for Marketing 
 บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน  ความเป็นจริงเสมือน  ความเป็นจริงเสริมและความจริงผสม ที่มีต่อ
ธุรกิจหรือบริการ ตัวอย่างการน าเทคโนโลยีเสมือนมาใช้ด้านการตลาด  ฝึกปฏิบัติการสร้างเทคโนโลยีเสมือน
เบื้องต้นส าหรับงานด้านการตลาด  
 Role of virtual technology, virtual reality (VR), augmented reality (AR), and mixed 
reality (MR) on business or services, examples of virtual technology used in marketing, practice in 
building virtual technology for marketing work 
815342 หลักการเขียนโปรแกรม           3(2-2-5) 
 Principles of Programming 
 การเขียนโปรแกรมเบื้องต้น โครงสร้างข้อมูล ขั้นตอนวิธีการประมวลผล การสร้างโมดูล การเรียกใช้
ข้อมูลจากไฟล์และฐานข้อมูล  การวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐาน องค์ประกอบการสร้างแผนภูมิ และการ 
น าเสนอข้อมูลต่อผู้ใช้ 
 Basic programming, data structure, algorithm processing, module creation, data 
retrieval from files and databases, basic data analysis, charting elements, and presenting 
information to users 
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815343 หลักการออกแบบส าหรับมนุษย์           3(2-2-5) 
 Designing Principles for Humans  
 การระบุลักษณะส าคัญของพฤติกรรมมนุษย์  ผลกระทบต่อการออกแบบระบบโต้ตอบ การวิจารณ์
และการออกแบบระบบเชิงโต้ตอบตามความสามารถและพฤติกรรมของมนุษย์  การอธิบายธีมจากสังคมศาสตร์และ
การปฏิสัมพันธ์ของคอมพิวเตอร์กับมนุษย์  รวมถึงวิธีการที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบระบบโต้ตอบ การใช้รายการ
ตรวจสอบการใช้งานและวิธีการวิเคราะห์แบบเป็นทางการ  
 Identifying key features of human behavior and how they influence the design of 
interactive systems. Assessing and designing interactive systems based on human capabilities and 
behavior. Describe themes from social sciences and human computer interaction and how they 
apply to interactive system design. Use checklists and formal analysis methods 
815344 กลยุทธ์สื่อการตลาด           3(2-2-5) 
 Marketing Media Strategies 
 ความหมายและความส าคัญของกลยุทธ์สื่อการตลาด วิวัฒนาการของการวางแผนสื่อทางการตลาด 
องค์ประกอบส าคัญของกลยุทธ์สื่อการตลาด การท าความเข้าใจผู้ชมสื่อ พฤติกรรมและแนวโน้มการบริโภคสื่อ การ
แบ่งกลุ่มผู้ชมและการก าหนดเป้าหมาย เครื่องมือส าหรับการวิเคราะห์ผู้ชมในการวางแผนสื่อ ช่องทางสื่อและ 
แพลตฟอร์ม การวางแผนและการซื้อสื่อ กลยุทธ์สร้างสรรค์ในการวางแผนสื่อ กลยุทธ์สื่อดิจิทัล การวัดประสิทธิผล
ของสื่อ การเพ่ิมประสิทธิภาพแคมเปญสื่อ ข้อพิจารณาทางกฎหมายและจริยธรรม 
 The definition and importance of a marketing media strategy, the evolution of media 
planning in marketing, Key components of a marketing media strategy, understanding media 
audiences, media consumption habits and trends. Audience segmentation and targeting. Media 
planning utilizes tools for audience analysis. Media channels and platforms Media planning and 
buying the creative strategy encompasses media planning, digital media strategy, and the 
measurement of media effectiveness. Optimizing media campaigns Legal and ethical 
considerations 
815360 วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์           3(2-2-5) 
 Innovation and Creative Marketing Research  
 นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการวิจัยการตลาด ระบุวิธีการวิจัยที่เป็นนวัตกรรมและ 
ความคิดสร้างสรรค์ประเภทต่างๆ ออกแบบและด าเนินโครงการวิจัยที่เป็นนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
วิเคราะห์และตีความข้อมูลการวิจัยที่เป็นนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ และใช้ผลการวิจัยเพ่ือพัฒนาข้อมูลเชิง
ลึกและกลยุทธ์ทางการตลาดใหม่ภายใต้การปฏิบัติตามแนวทางจริยธรรมและระเบียบวิธีวิจัย 
 Innovation and creativity in marketing research. Identify various forms of innovative 
and creative research methods. Design and implement innovative and creative research projects. 
Analyze and interpret innovative and creative research findings. Using the research findings, you 
can create new insights and marketing strategies while following ethical guidelines and research 
methodologies 
 
 
 
 
 
 



48 

 
815390 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ           2(0-4-2) 
 Project in Prototype Development 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด บูรณาการองค์ความรู้ด้านการ 
จัดการนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ ผ่านการท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญ 
จากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม 
 Creating market-relevant prototypes, Develop innovation and creativity management 
skills through teamwork with faculty and business and industry experts 
815431 การจัดการบุคลากรในโลกใหม่           3(3-0-6) 
 New World Workforce Management 
 ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการบริหารทรัพยากรมนุษย์ในยุคแห่งความหลากหลายของวิกฤตการณ์โลก 
ความหมายและขอบเขตของการจัดการก าลังคน วิวัฒนาการในอดีตของการจัดการก าลังคน ความท้าทายหลักใน
การจัดการก าลังคนร่วมสมัย การจัดการงานระยะไกลและแบบผสมผสาน บทบาทของเทคโนโลยีทรัพยากรบุคคล
และระบบอัตโนมัติ ปัญญาประดิษฐ์ในการจัดการก าลังคน การวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับการวางแผนก าลังคนและการ
ตัดสินใจ ความหลากหลาย ความเท่าเทียมและการไม่แบ่งแยก ความผูกพันและความเป็นอยู่ของพนักงาน การ
จัดการผลการปฏิบัติงาน การวางแผนและพัฒนาก าลังคน กฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวข้อง การจัดการการ
เปลี่ยนแปลงและการพัฒนาองค์กร 
 The significance and scope of workforce management, the historical evolution of 
workforce management, and the primary challenges in contemporary workforce management are 
all factors that affect human resource management in the era of diverse global crises. The 
management of remote and hybrid work, the role of HR technology and automation, artificial 
intelligence in workforce management, data analytics for workforce planning and decision-making, 
diversity, equity, and inclusion Employee engagement and well-being, performance management, 
workforce planning and development, related laws and ethics, change management, and 
organizational development and management 
815490 โครงงานทางด้านการจัดท าแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์ต้นแบบ          2(0-4-2) 
 Project in Marketing Plan from Prototype 
 น าผลิตภัณฑ์ต้นแบบมาท าการทดสอบตลาดและพัฒนาแผนการตลาด ภายใต้การชี้แนะของอาจารย์
ที่ปรึกษาและผู้ทรงคุณวุฒิจากภาคธุรกิจ 
 Assemble prototype products for market testing and formulate marketing strategies 
with the assistance of business sector advisors and specialists 
815491 การฝึกอบรม หรือ การฝึกงานในต่างประเทศ       6 หน่วยกิต 
 International Academic of Professional Training  
 การฝึกอบรมเชิงวิชาการภาคปฏิบัติหรือฝึกปฏิบัติงานจริงภายในหน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนใน
ต่างประเทศ โดยได้รับความเห็นชอบจากมหาวิทยาลัย 
 Practical academic training or practical work training within government or private 
agencies abroad, with the university's approval. 
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815492 สหกิจศึกษา         6 หน่วยกิต 
 Co-operative Education  
 การฝึกปฏิบัติงานจริงเพ่ือเพ่ิมประสบการณ์วิชาชีพทางนวัตกรรมหรือการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ใน
ฐานะพนักงานในหน่วยงานหรือสถานประกอบการตามระบบสหกิจศึกษา 
 Practical work to enhance professional experience in business computers as an 
employee of an agency or establishment that operates under the cooperative education system. 
815493 การฝึกงาน         6 หน่วยกิต 
 Professional Training  
 การฝึกงานด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ในสถานประกอบการ  ในองค์กรภาครัฐหรือ
ภาคเอกชน โดยมีระยะเวลาในการฝึกติดต่อกันไม่น้อยกว่า 420 ชั่วโมงและน าเสนอรายงานผลการปฏิบัติงาน 
 Innovation and creative marketing internship in government or private sector. with a 
duration of consecutive training of not less than 420 hours, including presentation of performance 
reports. 
815494 สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์           1(0-2-1) 
 Seminar in Innovation and Creative Marketing  
 การน าเสนอและอภิปรายหัวข้อทางนวัตกรรมและการตลาดซึ่งเป็นประเด็นปัจจุบันโดยจัดเป็น 
การประชุมสัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาด 1 ครั้ง 
          Presentation and discussion of current innovation and marketing issues in one 
academic seminar 
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3.1.6 ความหมายของเลขรหัสวิชา 

ความหมายของเลขรหัสประจ าวิชาในหลักสูตรหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ประกอบด้วยเลข 6 
หลัก แยกเป็น 2 ชุด ชุดละ 3 ตัว ตามประกาศของมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วยเลขรหัสของรายวิชา มีความหมาย
ดังนี้ 
  
  3.1.6.1  รายวิชาศึกษาทั่วไป 

1. เลขสามตัวแรก 
                    002    หมายถึง        หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป  

2. เลขสามตัวหลัง 
2.1 เลขรหัสตัวแรก (หลักร้อย) หมายถึง     กลุ่มวิชาศึกษาท่ัวไป ปี พ.ศ.2567 
- เลข  1 หมายถึง กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (ภาษาอังกฤษและภาษาไทย) 
- เลข  2 หมายถึง กลุ่มความรู้เพ่ือการใช้ชีวิตอย่างมีคุณภาพ 
- เลข  3 หมายถึง กลุ่มการพัฒนาทักษะและลักษณะบุคคล 
- เลข  4 หมายถึง กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต 
- เลข  5 หมายถึง กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือสังคมที่ยั่งยืน 

2.2 เลขรหัสตัวที่สอง (หลักสิบ) หมายถึง     อนุกรมในกลุ่มรายวิชา 
2.3 เลขรหัสสุดท้าย (หลักหน่วย) หมายถึง     อนุกรมในกลุ่มรายวิชา 

 3.1.6.2  รายวิชาเฉพาะ 
1. ความหมายของเลขรหัสชุดที่ 1  คือ  รหัส 3 ตัวแรก  

            002 หมายถึง  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
  815 หมายถึง  สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

2. ความหมายของเลขรหัสชุดที่ 2  คือ  รหัส 3 ตัวหลัง  
เลขหลักร้อย :  แสดงชั้นปี และ ระดับ 
เลขหลักสิบ :  แสดงหมวดหมู่ในสาขาวิชา 

                                0  หมายถึง   กลุ่มวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพ  
                      1 หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านการตลาด 
                       2   หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านนวัตกรรมธุรกิจ  
              3 หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านการจัดการ                
     4  หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ 
     5 หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านการเงิน 
     6 หมายถึง  กลุ่มวิชาด้านการวิจัย 
                       9         หมายถึง รายวิชาโครงงาน สัมมนา การฝึกงานและสหกิจศึกษา 

เลขหลักหน่วย :  แสดงอนุกรมรายวิชา 
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3.2  ชื่อ-นามสกุล ต าแหน่งทางวิชาการ และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ 
3.2.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ล าดับ ชื่อ–นามสกุล 
 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ
การศึกษา 

สาขาวิชา ส าเร็จการศึกษา 
จากสถาบัน 

ประเทศ ปีที่
ส าเร็จ
การศึก

ษา 

ภาระงานสอน 
(ชม./สัปดาห์) 

ปัจจุบนั 
เมื่อเปิด               

หลักสูตรนี้
แล้ว 

1 นางสาวจิตตินุช  วัฒนะ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 

M.B.A. Management Johnson & Wales University  USA 2542 12 12 

   ศศ.บ. การจัดการทั่วไป มหาวิทยาลยัราชภฏัพิบูลสงคราม ไทย 2538   

2 เรืออากาศเอกหญิงวชิรา   
                  พันธุ์ไพโรจน์ 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 

ปร.ด. 
บธ.ม. 
ทล.บ. 

 

การบริหารธุกิจ 
การจัดการธุรกิจ 
เทคโนโลยีสารสนเทศทาง
ธุรกิจ 

มหาวิทยาลยันเรศวร 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์
มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช 
 

ไทย 
ไทย 
ไทย 

2563 
2538 
2545 

12 12 

   วท.บ. ฟิสิกส ์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
วิทยาเขตพิษณุโลก 
 

ไทย 2531   

3 นางสาวพิมสหรา  ยาคล้าย อาจารย ์ ปร.ด. บริหารธรุกิจอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า
เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ไทย 2561 12 12 

   วท.ม. ธุรกิจเทคโนโลยีและการ
จัดการนวัตกรรม 
(สหสาขาวิชา) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ไทย 
 

 
 

2554   

   วท.บ. เทคโนโลยีการจดัการ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า
เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
 

ไทย 2551   
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ล าดับ ชื่อ–นามสกุล 
 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ
การศึกษา 

สาขาวิชา ส าเร็จการศึกษา 
จากสถาบัน 

ประเทศ ปีที่
ส าเร็จ
การศึก

ษา 

ภาระงานสอน 
(ชม./สัปดาห์) 

ปัจจุบนั 
เมื่อเปิด               

หลักสูตรนี้
แล้ว 

4 นางสาวสุภรวดี  ตรงต่อธรรม อาจารย ์ Ph.D. 
 

วท.ม. 

Computer   Science 
 
ธุรกิจเทคโนโลยีและการ
จัดการนวัตกรรม (สห
สาขาวิชา) 

Liverpool John Moores 
University 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

United 
Kingdom 

ไทย 

2562 
 

2555 

12 12 

   บธ.บ. คอมพิวเตอร์ธุรกจิ มหาวิทยาลยันเรศวร ไทย 2549   

5 นางสาวอุดมลักษณ์   
         ศรีชัวชม 

อาจารย ์ Ph.D. 
 

บธ.ม. 
 

บธ.บ. 

Management 
 
การจัดการธุรกิจระหว่าง
ประเทศ 
การจัดการการผลติ  

University of Southampton 
 
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร ์
 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

United 
Kingdom 

ไทย 
 

ไทย 

2558 
 

2547 
 

2544 

12 12 
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3.2.2 อาจารย์ประจ าหลักสูตร 
ล าดับ ชื่อ–นามสกุล 

 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิ

การศึกษา 
สาขาวิชา ส าเร็จการศึกษา 

จากสถาบัน 
ประเทศ ปีที่

ส าเร็จ
การศึก

ษา 

ภาระงานสอน 
(ชม./สัปดาห์) 

ปัจจุบนั 
เมื่อเปิด               
หลักสูตร
นี้แล้ว 

1 นายอรรถไกร  พันธุ์ภักด ี รองศาสตราจารย์ ปร.ด. การบริหาร
โรงพยาบาล 

มหาวิทยาลยัครสิเตยีน ไทย 2555 12 12 

   M.B.A. Information 
Systems  

Oklahoma City University USA 2544   

   ศ.บ.  มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่
 

ไทย 2538   

2 นางสาวกนกกาญจน์ เสน่ห์  
                          นมะหุต 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ Ph.D.  
วท.ม.  
วท.บ.  

บริหารธรุกิจ 
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
วิทยการคอมพิวเตอร ์

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์
มหาวิทยาลยันเรศวร 
มหาวิทยาลยันเรศวร 
 

ไทย 
ไทย 
ไทย 

2560 
2549 
2547 

12 12 

3 นางสาวจิตตินุช  วัฒนะ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ M.B.A. 
 

ศศ.บ. 

Management 
 
การจัดการทั่วไป 

Johnson & Wales 
University  
มหาวิทยาลยัราชภฏัพิบูล
สงคราม 
 

USA 
ไทย 

2542 
2537 

12 12 

4 เรืออากาศเอกหญิงวชิรา   
                         พันธุ์ไพโรจน์ 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ปร.ด. 
บธ.ม. 
ทล.บ. 

 
วท.บ. 

การบริหารธุกิจ 
การจัดการธุรกิจ 
เทคโนโลยีสารสนเทศ
ทางธุรกิจ 
ฟิสิกส ์

มหาวิทยาลยันเรศวร 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์
มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช 
 
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
วิทยาเขตพิษณุโลก 
 

ไทย 
ไทย 
ไทย 

 
ไทย 

2563 
2538 
2545 

 
2531 

12 12 
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ล าดับ ชื่อ–นามสกุล 
 

ต าแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ
การศึกษา 

สาขาวิชา ส าเร็จการศึกษา 
จากสถาบัน 

ประเทศ ปีที่
ส าเร็จ
การศึก

ษา 

ภาระงานสอน 
(ชม./สัปดาห์) 

ปัจจุบนั 
เมื่อเปิด               
หลักสูตร
นี้แล้ว 

5 นางสาวพิมสหรา  ยาคล้าย อาจารย ์ ปร.ด. บริหารธรุกิจ
อุตสาหกรรม 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า
เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ไทย 2561 12 12 

   วท.ม. ธุรกิจเทคโนโลยีและ
การจัดการนวัตกรรม 
(สหสาขาวิชา) 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ไทย 2554   

   วท.บ. เทคโนโลยีการจดัการ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า
เจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

ไทย 2551   

6 

นางสาวมณรีัตน์    ชาติรังสรรค ์
 
 

อาจารย ์
 
 
 

Ph.D. 
 

วท.ม. 
 

บธ.บ 

Computer Science 
 
การพัฒนาซอฟแวร์
ด้านธุรกิจ 
คอมพิวเตอร์ธุรกจิ 

University of York  
 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
 
มหาวิทยาลยันเรศวร  

United 
Kingdom 

ไทย 
 

ไทย 

2563 
 

2556 
 

2549 

12 12 

7 นางสาวสุภรวดี     ตรงต่อธรรม อาจารย ์ Ph.D. 
 

วท.ม. 

Computer   
Science 
ธุรกิจเทคโนโลยีและ
การจัดการนวัตกรรม 
(สหสาขาวิชา) 

Liverpool John Moores 
University 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

United 
Kingdom 

ไทย 

2562 
 

2555 

12 12 

   บธ.บ. คอมพิวเตอร์ธุรกจิ มหาวิทยาลยันเรศวร ไทย 2549   
8 นางสาวอุดมลักษณ์    ศรีชัวชม อาจารย ์ Ph.D. 

 
บธ.ม. 

 
บธ.บ. 

Management 
 
การจัดการธุรกิจ
ระหว่างประเทศ 
การจัดการการผลติ  

University of Southampton 
 
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหาร
ศาสตร ์
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

United 
Kingdom 

ไทย 
 

ไทย 

2558 
 

2547 
 

2544 

12 12 
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หมวดที ่4   ผลการเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์การจัดการศึกษาและวิธีการประเมินผล 
1. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้สู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

- หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

1. กลุ่มภาษาและการสื่อสาร (ภาษาอังกฤษและภาษาไทย) 
1.1 กลุ่มภาษาอังกฤษ 
002101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจ าวัน 

English for Daily-life Communication 
3(2-2-5) 

  
    

  

002102 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาติ 
English for International Communication 

3(2-2-5) 
 

 
   

   

002103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางอาชีพ 
English for Professional Communication 

3(2-2-5) 
     

   

1.2 กลุ่มภาษาไทย 
002107 การใช้ภาษาไทยในบริบทร่วมสมัย 

Thai language Use in a Contemporary Context 
3(2-2-5) 

    
 

   

2. กลุ่มความรู้เพ่ือการใช้ชีวิตอย่างมีคุณภาพ 
002201 วิถีชีวิตในยุคดิจิทัล  

Ways of Living in the Digital Age 
3(3-0-6) 

    
 

   

002202 กฎหมายพื้นฐานเพื่อคุณภาพชีวิต 
Fundamental Laws for Quality of Life 

3(2-2-5) 
     

   

002203 การจัดการการด าเนินชีวิต 
Living Management 

3(2-2-5) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

2. กลุ่มความรู้เพ่ือการใช้ชีวิตอย่างมีคุณภาพ (ต่อ) 
002204 การรู้เท่าทันสื่อ 

Media Literacy 
3(2-2-5) 

     
   

002205 พลวัตกลุม่และการท างานเป็นทีม 
Group Dynamics and Teamwork  

3(2-2-5) 
  

     
 

002207 คอมพิวเตอรส์ารสนเทศข้ันพ้ืนฐาน 
Introduction to Computer Information Science 

3(2-2-5) 
     

   

002208 คณิตศาสตร์และสถติิในชีวิตประจ าวัน  
Mathematics and Statistics in Everyday Life  

3(2-2-5) 
     

   

002209 พลังงานและเทคโนโลยีใกล้ตัว 
Energy and Technology Around Us  

3(2-2-5) 
    

 
   

002210 วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 
Science in Everyday Life  

3(3-0-6) 
    

 
   

002211 วิถีชีวิตตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนในศตวรรษที่ 21 
Circular Economy Lifestyle for 21st Century 

3(2-2-5) 
    

 
   

002212 ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อความยั่งยืน 
Sufficiency Economy Philosophy for Sustainability 

3(2-2-5) 
     

   

002213 การบัญชีเบื้องต้นส าหรับผู้ประกอบการ 
Principles of Accounting for Entrepreneurs 

3(2-2-5) 
     

   

002214 การเงิน ธุรกิจ ชีวิต และการลงทุน 
Finance, Business, Life, and Investment 

3(3-0-6) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

3. กลุ่มการพัฒนาทักษะและลกัษณะบุคคล 
002301 สารสนเทศศาสตร์เพื่อการศึกษาคน้คว้า  

Information Science for Study and Research 
3(2-2-5) 

     
   

002302 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน 
Arts in Daily Life 

3(2-2-5) 
     

   

002303 ดนตรีวิถไีทย 
Thai Music and Culture 

3(2-2-5) 
     

   

002304 ดนตรีตะวันตกในชีวิตประจ าวัน 
Western Music in Daily Life 

3(2-2-5) 
     

   

002305 การคิดเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม 
Creative Thinking and Innovation 

3(2-2-5) 
    

 
   

002306 นวัตกรรมเพื่อสังคม 
Social Innovation 

3(2-2-5) 
    

 
   

002307 การจัดการข้อมูลเบื้องต้นในยุคดิจทิัล 
Introduction to Data Management in Digital Era  

3(2-2-5) 
     

   

002308 เบลนเดอร์ / สินทรัพย์ดิจิทลั / จกัรวาลนฤมติ 
Blender / NFT / Metaverse 

3(2-2-5) 
     

   

002309 ความคิดเชิงปรัชญาเพื่อการพัฒนาตนและสังคม 
Philosophical Thoughts for Self and Social Development 

3(2-2-5) 
    

 
   

002310 ทักษะชีวิต 
Life Skills 

3(2-2-5) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

3. กลุ่มการพัฒนาทักษะและลกัษณะบุคคล (ต่อ) 
002311 ภาวะผู้น ากับความรัก 

Leadership and Compassion 
3(3-0-6) 

     
   

002312 การเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจก่อตั้งใหม่ขนาดย่อม 
Entrepreneurship for Small Business Start-up 

3(2-2-5) 
     

  
 

002313 นวัตกรรมเพื่อสังคมสูงวัย 
Innovation for Aging Society 

3(1-4-4) 
     

   

002314 ทักษะผู้ประกอบการและนวัตกรดา้นอาหาร 
Entrepreneurial skills and food innovator 

3(2-2-5) 
     

   

4. กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต 
002401 ความสุขกับงานอดิเรก    

Happiness with Hobbies 
3(2-2-5) 

    
 

   

002402 จิตวิทยาและการใช้ชีวิตในโลกยคุใหม ่
Psychology and Living in the Modern World 

3(3-0-6) 
    

 
   

002403 ยาและสารเคมีในชีวิตประจ าวัน 
Drugs and Chemicals in Daily Life  

3(2-2-5) 
    

 
   

002404 อาหารและวิถีชีวิต  
Food and Life Style  

3(2-2-5) 
     

  
 

002405 พฤติกรรมมนุษย ์
Human Behavior 

3(2-2-5) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

4. กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกายและจิต (ต่อ) 
002406 ชีวิตและสุขภาพ   

Life and Health  
3(2-2-5 

    
 

   

002407 การบริโภคในชีวิตประจ าวัน   
Consumption in Daily Life 

3(2-2-5) 
     

   

002408 กีฬาและกิจกรรมทางกาย 
Sports and Physical Activity  

1(0-2-1) 
     

   

5. กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือสังคมที่ยั่งยืน 
002206 แอนโทรโปซีน 

Anthropocene 
3(2-2-5) 

     
   

002501 ภาษา สังคมและวัฒนธรรม 
Language, Society and Culture  

3(2-2-5) 
    

 
   

002502 ไทยกับประชาคมโลก 
Thai State and the World Community 

3(2-2-5) 
    

 
   

002503 อารยธรรมไทยและภูมิปญัญาท้องถิ่น 
Thai Civilization and Local Wisdom 

3(2-2-5) 
     

   

002504 การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม  
Politics, Economy and Society 

3(3-0-6) 
    

 
   

002505 นเรศวรศึกษา 
Naresuan Studies 

3(2-2-5) 
     

   

 
 
 
 
 



59 

 

ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

5. กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือสังคมที่ยั่งยืน (ต่อ) 
002506 ความมั่นคงทางมนุษย์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

Human Security and Sustainable Development 
3(2-2-5) 

    
 

   

002507 ความเป็นพลเมืองโลก 
Global Citizenship 

3(2-2-5) 
     

   

002508 อารยธรรมโลก 
World Civilizations 

3(3-0-6) 
     

   

002509 ภาษาและวัฒนธรรมเกาหล ี  
Korean Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

002510 ภาษาและวัฒนธรรมญี่ปุ่น 
Japanese Language and Culture  

3(3-0-6) 
    

 
   

002511 ภาษาและวัฒนธรรมจีน 
Chinese Language and Culture  

3(3-0-6) 
    

 
   

002512 ภาษาและวัฒนธรรมพม่า 
Myanmar Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

002513 ภาษาและวัฒนธรรมฝรั่งเศส  
French Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

002514 ภาษาและวัฒนธรรมสเปน  
Spanish Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

002515 ภาษาและวัฒนธรรมลาว 
Lao Language and Culture 

3(3-0-6) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

5. กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและพลโลกเพ่ือสังคมที่ยั่งยืน (ต่อ) 
002516 ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย  

Indonesian Language and Culture  
3(3-0-6) 

     
   

002517 ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม  
Vietnamese Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

002518 ภาษาและวัฒนธรรมเขมร 
Khmer Language and Culture 

3(3-0-6) 
     

   

หมวดวิชาเฉพาะ 
วิชาแกน 
815101 การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

Kick Start to Design Thinking  
3(2-2-5) 

        

815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาดอย่างเป็น
ระบบ 
Systematic Knowledge Inquiry in Innovation and 
Marketing  

3(2-2-5) 

        

815103 การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ  
Self-efficiency and Career Management 

3(3-0-6) 
        

815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด     
Innovative Marketing DNA  

3(2-2-5) 
        

815111 การตลาดเชิงสร้างสรรค ์
Creative Marketing 

3(2-2-5) 
        

815112 การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า 
Study and Learning for Customer 

3(2-2-5) 
    

 
   

815130 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผนัทางดิจิทัล 
Contemporary Management and Digital Disruption 

3(3-0-6) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค ์
Academic English for Innovation and Creative arketing  

3(2-2-5) 
    

 
   

วิชาบังคับ 
815131 ศาสตร์และศิลป์ในการวางแผนการตลาด 

Art and Science for Marketing Plan 
3(2-2-5) 

    
 

   

815211 การตลาดเพื่อการสรา้งคุณค่าร่วม  
Marketing for Creating Share Value 

3(2-2-5) 
    

 
   

815212 นวัตกรรมและการสร้างมลูค่าทางการตลาด 
Innovation and Creation of Market Value 

3(2-2-5) 
    

 
   

815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโตต้อบ  
Digital Interactive Content Marketing 

3(2-2-5) 
    

 
   

815214 การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรคก์ารตลาดดจิิทัลยุคใหม ่ 
Digital Marketing in Action 

3(2-2-5) 
    

 
   

815220 การจัดการเทคโนโลยีและนวตักรรม 
Technology and Innovation Management 

3(2-2-5) 
    

 
   

815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบตัิการ 
Innovation and Operation Management  

3(2-2-5) 
    

 
   

815230 การจัดการทรัพยส์ินทางปัญญาและนวัตกรรม  
Intellectual Property Management and Innovation 

3(2-2-5) 
    

 
   

815240 การวิเคราะห์ทางการตลาด 
Marketing Analytics 

3(2-2-5) 
    

 
   

815250 การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค ์
Financial Management for Innovation and Creative 
Marketing  

3(2-2-5) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

815310 กลยุทธ์และเทคนิคการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Strategies and Techniques Creative Marketing    

3(2-2-5) 
        

815313 การจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า 
Branding Management and Strategies 

3(2-2-5) 
        

815314 ระบบการตลาดอัจฉรยิะ 
Artificial Intelligence Marketing 

3(2-2-5) 
        

815320 การบริหารคณุภาพกับนวัตกรรม 
Quality Management and Innovation 

3(2-2-5) 
        

815321 โลจสิติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด 
Logistics in Marketing Value Creation 

3(2-2-5) 
        

815342 หลักการเขียนโปรแกรม 
Principles of Programming 

3(2-2-5) 
    

 
   

815360 วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
Innovation and Creative Marketing Research 

3(2-2-5) 
     

   

815431 การจัดการบุคลากรในโลกใหม ่
New World Workforce Management 

3(2-2-5) 
    

 
   

วิชาเลือก 
815144 การบริหารและการประกอบการสมัยใหม ่

Modern Management and Entreprenuership 
3(3-0-6) 

        

815311 การตลาดผ่านสื่อสังคม 
Social Media Marketing 

3(2-2-5) 
        

815315 การตลาดเชิงสร้างสรรค์จีน  
Creative Market in China 

3(3-0-6) 
        

815316 การตลาดวัฒนธรรม 
Cultural Marketing 
 

3(3-0-6) 
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

815317 ศิลปะการเจรจาต่อรอง 
The Art of Negotiation 

3(3-0-6) 
        

815322 นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ 
Innovative Marketing for Hospitality  

3(2-2-5) 
        

815324 นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสขุภาพ 
Innovative Marketing for Healthcare 

3(2-2-5)         

815325 นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกฬีาและความบันเทิง 
Innovative Marketing for Sports and Entertainments  

3(2-2-5)         

815326 นวัตกรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกเชิง
สร้างสรรค ์
Innovation and Creative Facility Design 

3(2-2-5)         

815340 
 

การประยุกต์ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศส าเรจ็รูปส าหรับงานด้าน
การตลาด  
Information Technology Solutions for Marketing 

3(2-2-5)         

815341 เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด 
Virtual Technologies for Marketing 

3(2-2-5)         

815343 หลักการออกแบบส าหรับมนุษย ์
Designing Principles for Humans 

3(2-2-5)         

815344 กลยุทธ์สื่อการตลาด 
Marketing Media Strategy 

3(2-2-5)         

โครงงานและการสัมมนา 
815190 โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคดิผลติภณัฑ์  

Project in Product Idea development 
 

1(0-2-1)         

815290 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลติภณัฑ์และกระบวนการ  
Project in Product Development and Process 

1(0-2-1)         
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ผลการเรียนรู้ PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 

815390 โครงงานทางด้านการพัฒนาผลติภณัฑ์ต้นแบบ 
Project in Prototype Development 

2(0-4-2)         

815490 โครงงานทางด้านการจดัท าแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์จาก
ผลิตภณัฑ์ต้นแบบ  
Project in Marketing Plan from Prototype 

2(0-4-2)         

815494 สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
Seminar in Innovation and Creative Marketing 

1(0-2-1)         

สหกิจศกึษา/ฝึกอบรม/ฝึกงานในต่างประเทศ 
815491 การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ   

International Academic of Professional Training 
6 หน่วยกิต         

815492 สหกิจศึกษา   
Co-operative Education 

6 หน่วยกิต         

815493 การฝึกงาน 
Professional Training 

6 หน่วยกิต         
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 2.กลยุทธ์การจัดการศึกษาให้เป็นไปตามผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรในแต่ละด้าน 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ของหลักสูตร (PLOs) 

กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 1 อธิบายทฤษฏีและ
หลักการทางการตลาด การ
จัดการนวัตกรรมและ
บริหารธุรกิจ 

1) บรรยายทฤษฎีและแนวคิดด้านการตลาด ด้านการ
จัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจพร้อมทั้งยกตัวอย่าง 
สถานการณ์ที่เกิดขึ้นจริงในปัจจุบัน เพ่ือให้ผู้เรียนเข้าใจ
และน าไปใช้ได้อย่างถูกต้อง 
2) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
การตั้งค าถาม ให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็น เน้นทักษะการคิดวิเคราะห์ เพื่อให้ผู้เรียนมีการ
คิดอย่างเป็นระบบ  
3) ใช้กรณีศึกษาเพ่ือฝึกทักษะการวิเคราะห์ 
4) มอบหมายงาน/แบบฝึกหัด 

1) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาคหรือการสอบปลายภาค  
2) ประเมินจากงานที่ได้รับ
มอบหมาย/แบบฝึกหัด 

PLO 2 ประยุกต์ทฤษฏีและ
หลักการทางการตลาด การ
จั ด ก า รนวั ต ก ร รม  และ
บริหารธุรกิจ เพ่ือการสร้าง
นวัตกรรมทางการตลาด 

1) บรรยายทฤษฎีและแนวคิดด้านการตลาด ด้านการ
จัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจพร้อมทั้งยกตัวอย่าง
การน าไปใช้สถานการณ์ท่ีเกิดขึ้นจริงในปัจจุบัน   
2) ให้นิสิตศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์ สถานการณ์ด้าน
การตลาด ด้านการจัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจ 
ในปัจจุบันและแนวโน้มที่จะเกิดข้ึนในอนาคต  
3) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เน้นทักษะ
การคิด การค้นคว้า เพ่ือให้ผู้เรียนมีการวิเคราะห์อย่าง
เป็นระบบ เน้นการท าโครงงานด้านนวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์  
4) ใช้กรณีศึกษาเพ่ือฝึกทักษะการวิเคราะห์ของผู้เรียน 
5) จัดการเรียนการสอนแบบ Experts Knowledge 
Experience โดยเชิญผู้มีความรู้ความสามารถท่ี
เชี่ยวชาญในศาสตร์ที่เก่ียวข้อง ไม่ว่าจะเป็นด้าน
การตลาด ด้านนวัตกรรม ด้านการบริหารธุรกิจ มา
บรรยายพิเศษ/เสวนา/แลกเปลี่ยนความคิดเห็น เพ่ือให้
นิสิตได้เรียนรู้ประสบการณ์จากผู้เชี่ยวชาญ 
6) มอบหมายงาน/แบบฝึกหัด 

1) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาค หรือการสอบปลายภาค  
2) ประเมินจากผลงานด้าน
นวัตกรรม 
3) ประเมินจากงานที่ได้รับ 
มอบหมาย/แบบฝึกหัด 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ของหลักสูตร (PLOs) 

กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 3 ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือ
การสร้างนวัตกรรมทาง
การตลาด 

1) บรรยายการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศ โดยเฉพาะ
การน าข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) มาวิเคราะห์เพ่ือท า
ความเข้าใจผู้บริโภคให้ลึกซึ้งยิ่งขึ้น  
2) ยกตัวอย่างการน าเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้ในงาน
ด้านการตลาด การจัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจ 
เพ่ือให้ผู้เรียนน าไปใช้ได้อย่างถูกต้อง 
3) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เน้นทักษะ
การคิด เพ่ือให้ผู้เรียนมีการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ  
4) ใช้กรณีศึกษาเพ่ือฝึกทักษะการวิเคราะห์ของผู้เรียน 
5) มอบหมายงาน/แบบฝึกหัด 

1) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาค หรือการสอบปลายภาค  
2) ประเมินจากผลงานด้าน
นวัตกรรม 
3) ประเมินจากงานที่ได้รับ 
มอบหมาย/แบบฝึกหัด 

PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลที่
เกี่ยวข้องกับสถานการณ์
ทางการตลาดและธุรกิจใน
โลกปัจจุบัน ในการสร้าง
นวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ 

1) บรรยายหลักและขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล ทั้ง
ข้อมูลเชิงปริมาณและข้อมูลเชิงคุณภาพที่เกี่ยวข้องกับ
สถานการณ์ทางการตลาดและธุรกิจในปัจจุบัน 
2) สอนแบบปฏิบัติการในการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล เช่น Microsoft Excel, 
PowerBI, Python เป็นต้น  
3) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เน้นทักษะ
การคิด ศึกษาค้นคว้า วิเคราะห์ เน้นฝึกปฏิบัติการ
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือน าไปใช้ในการท าโครงงานด้าน
นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
4) มอบหมายงาน/แบบฝึกหัด  

1) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาค หรือการสอบปลายภาค  
2) ประเมินจากงานที่ได้รับ
มอบหมาย/แบบฝึกหัด 

PLO 5 ก าหนดแผนกลยุทธ์
ทางการตลาดและ
บริหารธุรกิจที่เก่ียวข้อง
ส าหรับผลงานที่เป็น
นวัตกรรม 

1) บรรยายการวางแผนกลยุทธ์ธุรกิจและการตลาด 
ยกตัวอย่างการวางกลยุทธ์ผลงานที่เป็นนวัตกรรม  
2) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เน้นทักษะการ
คิด ศึกษาค้นคว้า วิเคราะห์กรณีศึกษา (case-study)  
3) ฝึกปฏิบัติการวางแผนกลยุทธ์การตลาดโดยก าหนด
โจทย์ให้นิสิตท าการวางแผนกลยุทธ์การตลาดและ
น าเสนอแผนกลยุทธ์การตลาด 
4) เข้าร่วมการแข่งขันด้านการวางแผนกลยุทธ์การตลาด
ของสมาคมการตลาด 

1) ประเมินจากผลการสอบ
กลางภาคหรือการสอบปลาย
ภาค  
2) ประเมินจากงานที่ได้รับ 
มอบหมายและการน าเสนอ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ของหลักสูตร (PLOs) 

กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 6 ใช้เทคโนโลยีในการ
สืบค้นข้อมูลทางการตลาด 
นวัตกรรม และบริหารธุรกิจ 

1) บรรยายการใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูล
การตลาด นวัตกรรม และบริหารธุรกิจ เพ่ือให้ผู้เรียน
สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลที่มีคุณภาพ มีความน่าเชื่อถือ 
และตรงตามความต้องการของผู้สืบค้นและน าไปใช้ได้
อย่างถูกต้อง 
2) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เน้นทักษะ
การคิด เพ่ือให้ผู้เรียนมีการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ  
3) ฝึกทักษะการสืบค้นของผู้เรียน 
4) การท าโครงงานด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค ์
5) มอบหมายงาน/แบบฝึกหัด 

1) ประเมินความสามารถใน
การสืบค้นข้อมูลทางด้าน
การตลาด นวัตกรรมและ
ธุรกิจ ในการท างานที่ได้รับ
มอบหมายตามเกณฑ์บรรลุผล
ของอาจารย์ 
2) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาค หรือการสอบปลายภาค  
3) ประเมินจากงานที่ได้รับ 
มอบหมาย/แบบฝึกหัด 

PLO 7 ปฏิบัติตามคุณธรรม
และจริยธรรมทางวิชาการ  
หมายเหตุ : หมายถึง การ
ปฎิบัติตามกฎหมาย กฎระเบยีบ 
ข้อบังคับต่างๆ ของคณะ 
มหาวิทยาลยั วิชาชีพ หน่วยงาน
และประเทศ  

1) ชี้แจงให้ผู้เรียนทราบถึงกฎระเบียบและข้อบังคับ
ต่างๆ ของคณะ มหาวิทยาลัย ตลอดจนการตรงต่อเวลา 
ความซื่อสัตย์ ในแต่ละรายวิชา 
2) บรรยายสอดแทรกในรายวิชา ยกตัวอย่างกรณีศึกษา 
เพ่ือให้ผู้เรียนได้ตระหนักถึงคุณธรรมและจริยธรรมทาง
วิชาการ การท ารายงานที่ถูกต้อง เช่น การอ้างอิง การไม่
คัดลอกผลงานผู้อ่ืน และผลของการไม่ปฏิบัติตามหลัก
วิชาการและจรรยาบรรณ  
3) ตรวจสอบการลงชื่อเข้าชั้นเรียน ตรวจสอบเวลาการ
ส่งงานที่ได้รับมอบหมาย 

1) ประเมินคุณภาพรูปเล่ม
การท ารายงานว่ามีการอ้างอิง
ที่ถูกต้อง ไม่คัดลอกผลงาน
ผู้อื่นและท าถูกต้องตามหลัก
วิชาการ 
2) ประเมินจากผลการ
ทดสอบย่อย การสอบกลาง
ภาค หรือการสอบปลายภาค 
ในรายวิชาวิจัยด้านนวัตกรรม
และการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
3) ประเมินจากการเข้าชั้น
เรียน 
4) ประเมินจากการส่งงานที่
ได้รับมอบหมายตรงเวลา 

PLO 8 สามารถท างานเป็น
ทีมและสามารถใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการท างาน 

1) การมอบหมายงานกลุ่ม เช่น รายงาน การน าเสนอ
ผลงานหน้าชั้นเรียนหรือผ่านสื่อดิจิทัลต่าง ๆ  
2) การเรียนการสอนเป็นแบบ Active Learning โดย
ผู้เรียนมีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดโดยการอภิปราย
กลุ่ม เพื่อฝึกให้ยอมรับในความคิดเห็นที่แตกต่างและ
ร่วมกันหาค าตอบที่ดีและเหมาะสมที่สุด 

1) ประเมินจากผลงานและ
การน าเสนอของกลุ่มตามที่
ได้รับ มอบหมาย 
2) ประเมินการมีส่วนร่วมและ
ความรับผิดชอบต่องานที่
ได้รับมอบหมายโดยผู้สอน 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ของหลักสูตร (PLOs) 

กิจกรรมการเรียนการสอน วิธีการประเมินผล 

3) ประเมินการมีส่วนร่วมและ
ความรับผิดชอบต่องานที่
ได้รับมอบหมาย โดยให้ผู้เรียน
ประเมินตนเองและเพ่ือนใน
กลุ่ม 

 
3. ผลการเรียนรู้ที่คาดหวังเม่ือสิ้นปีการศึกษา    
 

ชั้นปี การบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs) 
1 PLO 1, 6, 7 และ 8 

2 PLO 1, 2, 6, 7 และ 8 

3 PLO 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 และ 8 

4 PLO 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 และ 8 

 
ตารางแสดงการบรรลุ PLOs/YLOs 

 
PLOs ร้อยละของการบรรลุ Learning Outcomes สะสม 

ชั้นปีที่ 1 ชั้นปีที่ 2 ชั้นปีที่ 3 ชั้นปีที่ 4 
PLO1 50 70 90 100 
PLO2 - 60 80 100 
PLO3 - - 70 100 
PLO4 - - 70 100 
PLO5 - - 70 100 
PLO6 25 50 75 100 
PLO7 25 50 75 100 
PLO8 25 50  100 
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หมวดที ่5  หลกัเกณฑ์ในการประเมินผลนิสิต 
 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 
 เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565  
 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนิสิต  

2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนิสิตยังไม่ส าเร็จการศึกษา  
2.1.1 มี KPI ก าหนดให้มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของผลการเรียนรู้อย่างน้อยร้อยละ 25 ของรายวิชาที่

เปิดในแต่ละปีการศึกษา โดยมีคณะกรรมการที่ได้รับการแต่งตั้งขึ้นเพ่ือรับผิดชอบในแต่ละภาคเรียนหรือปีการศึกษา 
ซึ่งอาจเป็นอาจารย์ภายในหรือภายนอกหลักสูตรที่มีความรู้และเข้าใจในเรื่องการทวนสอบผลสัมฤทธิ์และได้รับความ
เห็นชอบจากกรรมการบริหารหลักสูตร ผลจากการทวนสอบให้น าไปปรับปรุงการสอนในรอบต่อไป 

2.1.2 ส าหรับการฝึกงาน หลักสูตรฯ ส่งแบบสอบถามความพึงพอใจต่อการฝึกงานของนิสิตให้หน่วยงาน
เป็นผู้ประเมิน  โดยมีประเด็นด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรมและด้านคุณลักษณะเฉพาะบุคคล รวมถึง
ข้อเสนอแนะจากหน่วยงานที่หลักสูตรควรต้องเพ่ิมเติม รวมถึงอาจารย์ที่ได้รับการแต่งตั้งเป็นอาจารย์นิเทศการ
ฝึกงาน สอบถามจากองค์กรที่นิสิตได้ไปฝึกปฏิบัติงานเกี่ยวกับความคิดเห็น ข้อดี ข้อเสีย หรือข้อที่ควรปรับปรุงของ
นิสิต รวมไปถึงรายวิชาหรือความรู้ที่ควรจะปรับปรุงหรือเพ่ิมเติมให้กับนิสิตที่ได้เข้าไปฝึกปฏิบัติงานในองค์กรต่างๆ 
เพ่ือน าข้อมูลมาพัฒนาแนวทางการจัดการเรียนการสอนหรือการจัดโครงการบรรยายพิเศษในรายวิชาที่เกี่ยวข้อง
ส าหรับนิสิตรุ่นต่อๆ ไป 

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลังจากนิสิตส าเร็จการศึกษา 
การก าหนดวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนิสิต โดยวัดจากสัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพ

ของบัณฑิตที่ท าอย่างต่อเนื่องและน าข้อมูลที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการการเรียนการสอน และหลักสูตร  
รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลักสูตรและหน่วยงานโดยองค์กรตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก าหนดโดย สกอ. โดยมี
วิธีการด าเนินการดังต่อไปนี้ 

2.2.1 เก็บข้อมูลการได้งานท าของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษา ในด้านของ
ระยะเวลาในการหางานท า ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการประกอบการงานอาชีพ 

2.2.2 มีการประเมินจากผู้ประกอบการเพ่ือวัดความพึงพอใจ และประเด็นอ่ืนที่มีประโยชน์กับการพัฒนา
หลักสูตร ด้วยวิธีหลากหลาย เช่น การสัมภาษณ์ แบบสอบถาม ฯลฯ ทั้งนี้ให้เป็นไปตามความเหมาะสมในแต่ละปี
การศึกษา และตามความเห็นชอบของกรรมการบริหารหลักสูตร 

2.2.3 มีการประเมินจากศิษย์เก่าในประเด็นต่างๆ ที่เป็นประโยชน์กับการปรับปรุงหรือพัฒนาหลักสูตร
อย่างสม่ าเสมอ ตามความเห็นชอบของกรรมการบริหารหลักสูตร พร้อมมีช่องทางในการเปิดรับข้อคิดเห็นจากศิษย์
เก่าเพ่ือน ามาเป็นข้อมูลในการปรับปรุงหรือพัฒนาหลักสูตร 
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3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
  

เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยนเรศวร 
ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565  

 
ข้อ 21 การเสนอให้ได้รับปริญญาตรี 
 21.1 ในภาคการศึกษาสุดท้ายที่นิสิตจะส าเร็จการศึกษา นิสิตจะต้องยื่นใบรายงานคาดว่าจะส าเร็จ
การศึกษา โดยผ่านอาจารย์ที่ปรึกษาต่อมหาวิทยาลัยภายในระยะเวลา 1 เดือน นับจากวันเปิดภาคเรียน ทั้งนี้นิสิต
ต้องมีสถานภาพการเป็นนิสิตในภาคการศึกษาท่ียื่นใบรายงาน 
 21.2 นิสิตที่ได้รับการเสนอให้ได้รับปริญญาตรี ต้องมีคุณสมบัติดังต่อไปนี้ 
  21.2.1 เรียนรายวิชาต่างๆ ครบตามหลักสูตรและเงื่อนไขของสาขาวิชานั้น และ ไม่มีรายวิชาใด
ได้รับอักษร I หรืออักษร P โดยใช้เวลาเรียน ดังนี้ 
   21.2.1.1 การศึกษาเพ่ือปริญญาตรี 4 ปี ส าเร็จการศึกษาได้ไม่ก่อน 6 ภาคการศึกษาปกติ 
ส าหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่ก่อน 14 ภาคการศึกษาปกติ ส าหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา 
  21.2.2 นิสิตที่ขอเทียบโอนรายวิชาต้องใช้เวลาศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยนเรศวรอย่างน้อย 1 ปีการ
การศึกษา 
  21.2.3 มีค่าระดับข้ันสะสมเฉลี่ยตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 2.00 
  21.2.4 สอบผ่านเกณฑ์การทดสอบความรู้ภาษาอังกฤษ และความรู้ด้านคอมพิวเตอร์และ
เทคโนโลยีสารสนเทศ ตามประกาศมหาวิทยาลัย 
 21.3 นิสิตที่จะได้รับการเสนอชื่อให้ได้รับปริญญาเกียรตินิยม นอกจากเป็นผู้มีคุณสมบัติตามที่ก าหนดไว้ใน
ข้อ 20.2 แล้ว ต้องมีคุณสมบัติเพิ่มเติมดังต่อไปนี้ 
           21.3.1 มีค่าระดับขั้นสะสมเฉลี่ยตลอดหลักสูตรตั้งแต่ 3.50 ขึ้นไป จะได้รับเกียรตินิยมอันดับหนึ่ง 
แต่ถ้ามีค่าระดับข้ันสะสมเฉลี่ยตลอดหลักสูตรตั้งแต่ 3.25 ถึง 3.49 จะได้รับเกียรตินิยมอันดับสอง 
  21.3.2 ไม่เคยได้รับระดับข้ัน F หรืออักษร U และต้องไม่ลงทะเบียนเรียนซ้ าในรายวิชาใด  
  21.3.3 กรณีเป็นนิสิตที่มีการขอเทียบโอนผลการเรียน จ านวนหน่วยกิต ต้องไม่เกิน 1 ใน 6 ของ
จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 
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หมวดที ่6  การประกันคุณภาพหลักสูตร 
1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ 

ระบบ 
หลักสูตรมีระบบการบริหารเพ่ือให้บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่ก าหนดโดยใช้คณะกรรมการบริหาร

หลักสูตรท าหน้าที่ก ากับการจัดการเรียนการสอนให้เป็นไปตามแผนการเรียน พิจารณาการออกแบบการเรียนการ
สอน และการประเมินผลการเรียนการสอน เพ่ือให้บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ทั้งในระดับรายวิชาและระดับหลักสูตร  

กลไก  
1. ผู้สอนจัดท าแผนการสอนที่สอดคล้องกับแผนการเรียนรู้ของรายวิชา  และแผนการเรียนรู้รายวิชาการ

ฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ/สหกิจ/การฝึกงานที่สอดคล้องกับแผนการเรียนรู้ของรายวิชา
การฝึกงาน  

2. ผู้สอนจัดท ารายงานผลการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา ซึ่งรวมถึงการประเมินผลและการทวน
สอบผลการเรียนในรายวิชาที่รับผิดชอบ พร้อมปัญหา/ อุปสรรคและข้อเสนอแนะ ตามแบบรายงาน
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา และแบบรายงานผลการด าเนินงานของผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา
การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ/สหกิจ/การฝึกงาน ที่สอดคล้องกับแผนการเรียนรู้ ของ
รายวิชาการฝึกงาน 

3. แนวทางการประเมินการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้รายปีวัดด้วยผลงานของรายวิชาโครงงาน และ การ
ประเมินการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรในภาพรวมวัดได้จากผลประเมินการฝึกงาน 

4. เมื่อครบก าหนดเวลาในการปรับปรุงหลักสูตร คณะกรรมการบริหารหลักสูตรท าการประเมินผลลัพธ์
การเรียนรู้ของหลักสูตร โดยพิจารณาจากผลการประกันคุณภาพหลักสูตรทุกปีการศึกษา 

5. หลักสูตรก าหนดให้มีโครงการหรือกิจกรรมและส่งเสริมให้ผู้เรียนเข้าร่วมกิจกรรมทั้งภายในและ
ภายนอกมหาวิทยาลัยจัดขึ้น เพ่ือส่งเสริมให้ผู้เรียนบรรลุวัตถุประสงค์การเรียนรู้ของหลักสูตร 
 

กลยุทธ์ 
1. คณะกรรมการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายวิชาเพ่ือพิจารณาการบรรลุของผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา 
2. การวัดผลลัพธ์การเรียนรู้รายปีวัดจากผลงานของรายวิชาโครงงาน โดยมีแนวทางการประเมินการบรรลุ

ผลลัพธ์การเรียนรู้ ดังตาราง 1 
3. จัดโครงการ/กิจกรรม/เข้าร่วมกิจกรรมจากหน่วยงานภายนอกที่เกี่ยวข้องกับหลักสูตร เพ่ือส่งเสริมให้

ผู้เรียนให้มีความสามารถบรรลุตามวัตถุประสงค์การเรียนรู้ของหลักสูตร  
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ตาราง 1 หลักการวัดผลความส าเร็จของการเรียนรู้ของผู้เรียนจากรายวิชาโครงงาน 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร วิธีการ / เครื่องมือวัด 

PLO 1 อธิบายทฤษฏีและหลักการทางการตลาด การ
จัดการนวัตกรรมและบริหารธุรกิจ 

- รายงานวิชาโครงงาน ซึ่งครอบคลุมแนวคิดและ
ทฤษฎีทางการตลาด /ทฤษฎีนวัตกรรม/ 
บริหารธุรกิจ 
- การน าเสนอโครงงาน 

PLO 2 ประยุกต์ทฤษฏีและหลักการทางการตลาด การ
จัดการนวัตกรรม และบริหารธุรกิจ เพื่อการสร้าง
นวัตกรรมทางการตลาด 

- การได้มาซึ่งหัวข้อโครงงาน ความเป็นมาและที่มา
ของปัญหา 
- สร้างความเชื่อมโยงของข้อมูลสู่การได้มาซึ่ง
กระบวนการพัฒนานวัตกรรมและการตลาด 
- การทบทวนข้อมูลจากการสืบค้นที่แสดงถึง
นัยส าคัญของการเลือกหัวข้อที่ตอบโจทย์ความ
ต้องการ 

PLO 3 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการสร้าง
นวัตกรรมทางการตลาด 

- การอ้างอิงข้อมูลจากแหล่งข้อมูลบนเครือข่าย 
- รายงานวิชาโครงงาน 

PLO 4 วิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์
ทางการตลาดและธุรกิจในโลกปัจจุบัน ในการสร้าง
นวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ 

- ความสามารถในการประเมินเพื่อเลือกใช้แนวทาง
วิเคราะห์ข้อมูลที่เหมาะสมกับโครงงาน 

PLO 5 ก าหนดแผนกลยุทธ์ทางการตลาดและ
บริหารธุรกิจที่เก่ียวข้องส าหรับผลงานที่เป็นนวัตกรรม 

- แผนกลยุทธ์การตลาดการของนวัตกรรมใน
โครงงาน  
- การน าเสนอโครงงาน 
- รายงานวิชาโครงงาน 

PLO 6 ใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูลทางการตลาด 
นวัตกรรม และบริหารธุรกิจ 

- การได้มาซึ่งแนวทางในการเข้าสู่กระบวนการทาง
การตลาด 
- การอ้างอิงข้อมูลจากแหล่งข้อมูลบนเครือข่าย 
- การน าเสนอโครงงาน 

PLO 7 ปฏิบัติตามคุณธรรมและจริยธรรมทางวิชาการ  
หมายเหตุ : หมายถึง การปฎิบัตติามกฎหมาย กฎระเบยีบ 
ข้อบังคับต่างๆ ของคณะ มหาวิทยาลัย วิชาชีพ หน่วยงานและ
ประเทศ  

- ประเมินคุณภาพรูปเล่มการท ารายงานโครงงานว่า
มีการอ้างอิงที่ถูกต้องอย่างเป็นระบบ ไม่คัดลอก
ผลงานผู้อื่นและท าถูกต้องตามหลักวิชาการ 
- ประเมินจากการส่งงานที่ได้รับมอบหมายตรงเวลา 

PLO 8 สามารถท างานเป็นทีมและสามารถใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการท างาน 

- ประเมินการมีส่วนร่วมและความรับผิดชอบต่องาน
ที่ได้รับมอบหมายโดยอาจารย์ที่ปรึกษาโครงงาน 
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4. การประเมินการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรในภาพรวมวัดได้จากผลประเมินการฝึกงานจาก
หน่วยงานที่นักศึกษาไปฝึกงาน การประเมินตนเองของนิสิตที่ส าเร็จการศึกษา และการประเมินโดยผู้ใช
บัณฑิต โดยมีเอกสารที่ใช้ประกอบการรายงานการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตรประกอบด้วย 
- เอกสารประเมินผลการฝึกงาน  
- รายงานการประเมินตนเองของนิสิตที่ส าเร็จการศึกษาในรอบปีการศึกษานั้น 
- รายงานผลการประเมินจากหน่วยงานที่นิสิตฝึกงาน 
- รายงานผลการประเมินจากผู้ใช้บัณฑิต 
- ผลการประกันคุณภาพหลักสูตรทุกปกีารศึกษา 

2. นิสิต 
หลักสูตรมีการด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับนิสิตตั้งแต่กระบวนการรับเข้าศึกษาและการเตรียมความพร้อม

ส าหรับนิสิต การควบคุมดูแลและการก ากับติดตามความก้าวหน้าในการศึกษา การวางแผนทั้งระยะสั้นและระยะ
ยาวในการสนับสนุนนิสิต การจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมทักษะการเรียนรู้และทักษะการท างานหลังส าเร็จการศึกษา รวม
ไปถึงการจัดกิจกรรมเพ่ือประกวดผลงานนิสิต โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 2.1 การรับนิสิตและเตรียมความพร้อมส าหรับนิสิต  

หลักสูตร ได้ก าหนดแนวทางในการรับนิสิตเข้าเรียนในหลักสูตร เพื่อรับนิสิตที่มีคุณสมบัติและมีความ
พร้อมในการศึกษาในหลักสูตร ดังนี้ 

1) ในแต่ละปีอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร น าแผนการรับนิสิตมา
ประกอบในการวิเคราะห์และวางแผนการรับนิสิต เช่น จ านวนและคุณสมบัติของผู้สมัครเข้าศึกษา
ต่อ ช่วงเวลาการเปิดรับสมัคร ทีส่อดคล้องกับเกณฑ์การรับเข้าตามประกาศของมหาวิทยาลัย 

2) หลักสูตรแจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับการสมัครไปยังหน่วยรับเข้าศึกษา กองบริการการศึกษา 
มหาวิทยาลัยผ่านคณะ  

3) หลักสูตร คณะ และมหาวิทยาลัย ประชาสัมพันธ์การรับสมัครผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น เว็บไซต์
โซเชียลมีเดีย เป็นต้น  

4) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร พิจารณาคัดเลือกนิสิตให้เป็นไปตามคุณสมบัติและจ านวนให้เป็นไป
ตามแผนการรับ และด าเนินการสอบสัมภาษณ์โดยกรรมการบริหารหลักสูตร ส่งผลคัดเลือกไปยัง
มหาวิทยาลัย เมื่อจ านวนที่นิสิตที่รับมีจ านวนน้อยกว่าที่ระบุไว้ในแผนการรับ ผู้รับผิดชอบหลักสูตร
แจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับการสมัครเพ่ิมไปยังหน่วยรับเข้าศึกษา กองบริการการศึกษา มหาวิทยาลัย
ผ่านคณะ เพ่ือขอเปิดรับสมัครเพิ่มเติม  

5) อาจารย์ผู้รับผิดชอบและอาจารยประจ าหลักสูตรประชุมเพ่ือทบทวนระบบการรับนิสิตและการ
ประชาสัมพันธ์การรับนิสิตรวมทั้งสรุปและวางแผนการด าเนินงานในปีต่อไป 

6) หลักสูตรมีการเตรียมความพร้อมทางด้านการเรียนการสอน โดยมีกิจกรรมในการพัฒนานิสิตเพ่ือ
เตรียมความพร้อมนิสิตก่อนเข้าศึกษา ที่ระบุไว้ในโครงการตามแผนปฏิบัติการประจ าปีของ
หลักสูตร  
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2.2  การควบคุมดูแลและการก ากับติดตามความก้าวหน้าในการศึกษา  
คณะด าเนินการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการให้แก่นิสิตทุกคน โดยมอบหมายให้อาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและ/หรืออาจารย์ที่ปรึกษา ท าหน้าที่ดูแลให้ค าปรึกษาทางวิชาการและแนะแนวแก่นิสิต โดย
นิสิตที่มีปัญหา ในเรื่องการเรียนสามารถปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการได้ ซึ่งอาจารย์ของหลักสูตรทุกคน
จะท าหน้าที่เป็นอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการให้แก่นิสิต และอาจารย์ทุกคนมีการก าหนดชั่วโมงว่าง (Office Hours) 
เพ่ือให้นิสิตสามารถเข้าปรึกษาได้ นอกจากนี้ คณะยังมีนักวิชาการศึกษาที่ท าหน้าที่เป็นที่ปรึกษาทางด้านวิชาการ 
และนักกิจการนิสิตที่ท าหน้าที่เป็นที่ปรึกษาทางด้านการจัดกิจกรรมเพ่ิมเติมด้วย ทั้งนี้  หลักสูตรท าการประเมิน
กระบวนการควบคุมดูแลและการก ากับติดตามความก้าวหน้าในการศึกษา โดยให้นิสิตท าแบบประเมินการให้
ค าปรึกษาและแบบประเมินระบบการให้ค าปรึกษาของหลักสูตรทุกปีการศึกษา 

 
2.3  การวางแผนระยะสั้นและระยะยาวในการสนับสนุนนิสิต  

1)  ในการให้บริการและสนับสนุนนิสิต หลักสูตรและคณะด าเนินการในหลายด้าน ได้แก่ ความพร้อม
ของอาจารยประจ าหลักสูตร อาจารย์ผู้สอน และอาจารย์ที่ปรึกษา อาจารย์ประจ าหลักสูตรจัดท าแผนพัฒนาตนเอง
รายปีและราย 5 ปี เพ่ือวางแผนการพัฒนาตนเองทั้งทางด้านวิชาการและทางด้ านการวิจัยอย่างต่อเนื่อง และ
อาจารย์ประจ าหลักสูตรมีผลงานวิจัยหรืองานสร้างสรรค์ตามเกณฑ์  พ.ศ.2565 เพ่ือให้มีความสามารถและมี
คุณสมบัติในการเป็นผู้สอนและการเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการ ทั้งนี้ หลักสูตรจะท าการวิเคราะห์การพัฒนา
ตนเองของอาจารย์ประจ าหลักสูตรทุกปการศึกษาเพ่ือใหตอบสนองความต้องการของหลักสูตรในการสนับสนุนนิสิต 

2) ความพร้อมของบุคลากรสายสนับสนุนที่ดูแลงานนิสิต คณะก าหนดสมรรถนะของบุคลากรสาย
สนับสนุนที่ดูแลงานนิสิต และส่งเสริมให้บุคลากรสายสนับสนุนพัฒนาตนเองอย่างสม่ าเสมอตามแผนการพัฒนา
ตนเอง เพ่ือให้บริการแกน่ิสิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ คณะจัดใหมีการประเมินบุคลากรสายสนับสนุนที่เกี่ยวข้อง
กับหลักสูตรและนิสิตทุกปี โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เก่ียวข้อง ได้แก่ นิสิตปัจจุบัน และอาจารย์  

3) การส่งเสริมความก้าวหน้าทางการเรียนและการท าโครงงานส าหรับนิสิต หลักสูตร คณะ หรือ
มหาวิทยาลัย ส่งเสริมศักยภาพของนิสิตทั้งการท าโครงงานและการน าเสนอ/ประกวดผลงานทางวิชาการในแหล่ง
งานวิชาการต่าง ๆ โดยจัดสรรงบประมาณให้ทุนส าหรับการท าโครงงานและการน าเสนอผลงานของนิสิต  

4) การจัดกิจกรรมที่สงเสริมทักษะการเรียนรู้และทักษะการท างานหลังส าเร็จการศึกษา หลักสูตรหรือ
คณะส่งเสริมให้นิสิตเข้าร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตร เพ่ือส่งเสริมทักษะการเรียนรู้ ส่งเสริมให้นิสิตไปปฏิบัติงานใน
สถาบันการศึกษาอ่ืนทั้งในและนอกประเทศ เพ่ือพัฒนาทักษะและประสบการณ์ทางวิชาการ ทักษะการท างาน
ร่วมกับผู้อ่ืน และทักษะทางด้านภาษาต่างประเทศ ตลอดจนจัดบรรยายโดยการเชิญวิทยากรภายนอกมาให้ความรู้ที่
เกี่ยวข้องกับการท างานหลังส าเร็จการศึกษา 

5) การจัดกิจกรรมเพ่ือประกวดผลงานนิสิต หลักสูตรส่งเสริมให้นิสิตเข้าร่วมประกวดการน าเสนอ
ผลงาน การประกวดโครงงาน ทั้งในระดับสถาบันและระดับประเทศ เพ่ือให้นิสิตได้พัฒนาศักยภาพของตนเอง 
นอกจากนี้ หลักสูตรจัดท ารายงานผลการน าเสนอ/ประกวดโครงงานในทุกปีการศึกษา 
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3. อาจารย์ 
หลักสูตรมีกระบวนการบริหารและพัฒนาอาจารย์ ตั้งแตระบบการรับอาจารย์ใหม่ การจัดสรร      

ภาระงานอาจารย์ การก าหนดและประเมินสมรรถนะของอาจารย์ การส่งเสริมพัฒนาอาจารย์ให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของหลักสูตร รวมถึงการส่งเสริมให้อาจารย์พัฒนาผลงานทางวิชาการอย่างต่อเนื่อง ความพร้อมและ
ศักยภาพของอาจารย์ที่ปรึกษานิสิต โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

3.1  การรับอาจารย์ใหม่  
หลักสูตรมีส ารวจอัตราก าลังอยู่เป็นประจ า เมื่อต้องการอัตราก าลังเพ่ิม หลักสูตรได้ก าหนดคุณสมบัติ

ของผู้สมัครที่มีวุฒิการศึกษาและคุณสมบัติตามที่หลักสูตรและมหาวิทยาลัยก าหนด รวมทั้งต้องเป็นไปตามประกาศ
กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมเรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 
2565 จากนั้นเสนอขออัตราก าลังต่อมหาวิทยาลัยผ่านคณะเพ่ือประกาศรับสมัครผ่านช่องทางสาธารณะต่าง ๆ โดย
หลักสูตร คณะ และมหาวิทยาลัย และมอบหมายให้กรรมการคัดเลือกซึ่งพิจารณาแต่งตั้งโดยแต่งตั้งอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรท าการคัดเลือกผู้สมัครและท าการประกาศผลอย่างเป็นสาธารณะต่อไป  

3.2  การจัดสรรภาระงานอาจารย์ 
หลักสูตรฯ มีระบบการบริหารและก ากับติดตามภาระงานของอาจารย์โดยประธานหลักสูตร มีการ

วางแผนด้านบุคลากรสายวิชาการเพ่ือให้หลักสูตรมีอาจารย์ผู้สอนและอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่มีคุณภาพและ
มีจ านวนเพียงพอต่อการจัดการเรียนการสอน การวิจัยและการบริการวิชาการ โดยหลักสูตรมีการวางแผนตั้งแต่การ
ก าหนดคุณสมบัติอาจารย์ในการรับเข้าที่สอดคล้องกับความต้องการของหลักสูตรเพ่ือให้ได้อาจารย์ผู้สอนที่มีความรู้
และความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน นอกจากนี้หลักสูตรมีระบบการแต่งตั้งอาจารย์ผู้ รับผิดชอบหลักสูตรและมีการ
ก าหนดบทบาทและหน้าที่ไว้อย่างชัดเจน ซึ่งในการวางแผนทั้งในด้านอัตราก าลังอาจารย์ผู้สอนและอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร หลักสูตรได้พิจารณาจากแผนพัฒนาตนเองรายบุคคล ( Individual Development Plan)   
ในรอบ 5 ปี  

ในด้านการก าหนดภาระงานสอน หลักสูตรจัดการประชุมเพ่ือวางแผนในการก าหนดผู้สอนตามรอบปี
การศึกษา โดยจัดภาระการสอนของทั้งปีการศึกษาในคราวเดียวเพ่ือจะได้เห็นภาพรวมของภาระการสอนตลอดทั้งปี 
โดยจะพิจารณาจากความเชี่ยวชาญของอาจารย์ผู้สอนและความประสงค์ในการเขียนเอกสารประกอบการสอนหรือ
ต าราเพ่ือขอก าหนดต าแหน่งทางวิชาการของคณาจารย์ภายในหลักสูตรตามแผนพัฒนารายบุคคล (Individual 
Development Plan) ทั้งนี้อาจจัดภาระการสอนแบบสอนเดี่ยวหรือสอนเป็นกลุ่มตามความเหมาะสมของ
เนื้อหาวิชาและภาระงานของอาจารย์ 

เกณฑ์การก าหนดภาระงานสอนของอาจารย์โดยคิดค่า FTE เป็นไปตามเง่ือนไขต่อไปนี้ 
 1. การค านวณค่า FTE คิดจาก ชั่วโมงการท างานต่อสัปดาห์ เทากับ 35 ชม./สัปดาห์ 
 2. ภาระงานสอนขั้นต่ าระดับปริญญาตรี โดยคณะฯ ก าหนด 2 วิชาหรือ 2 กลุ่ม เท่ากับ 8 ชม./ 
     สัปดาห์  

นอกเหนือจากภาระงานด้านการสอนแล้ว คณะก าหนดให้อาจารย์มีภาระงานในด้านอื่น ๆ ได้แก่ งาน
พัฒนาวิชาการ การวิจัย การบริการวิชาการ และการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม โดยคณะมีระบบการประเมินภาระ
งานของอาจารย์ 5 ด้านปีละ 2 ครั้ง ซึ่งอาจารย์จะส่งรายงานภาระงานของตนเองในรอบ 6 เดือนให้หัวหน้าภาควิชา
และคณะพิจารณาในล าดับต่อไป  
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3.3 การก าหนดและประเมินสมรรถนะของอาจารย์  
หลักสูตรก าหนดการประเมินสมรรถนะของอาจารยตามพันธกิจ หลักของมหาวิทยาลัย 4 ดานของ 

มหาวิทยาลัย ไดแก การสอน การวิจัย การบริการวิชาการ และการท านุบ ารุง ศิลปวัฒนธรรม และสมรรถนะของ 
อาจารย 2 ดาน ไดแก  

1) สมรรถนะหลัก (Core competency) แบงเปน 5 ดาน  
C1: ความผูกพันที่มีตอองคกร  
C2: การยึดมั่นในความถูกตองชอบธรรมและจริยธรรม  
C3: การสั่งสมความเชี่ยวชาญในงานอาชีพ  
C4: จิตบริการ  
C5: การมงุผลสัมฤทธิ์  
2) สมรรถนะเฉพาะตามลักษณะงานที่ปฏิบัติ (Functional competency) แบงเปน 5 ด้าน  
F1 ความเขาใจองคกรและระบบราชการ  
F2 การใสใจและพัฒนาผู้อ่ืน  
F3 การด าเนินการเชิงรุก  
F4 การสร้างสัมพันธภาพ  
F5 การตรวจสอบความถูกตองตามกระบวนงาน  

อีกท้ังใชแนวทางการประเมินสมรรถนะของอาจารยตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการ อุดมศึกษา (กมอ.)  
เพ่ือสงเสริมและสนับสนุนใหอาจารยพัฒนาตนเองใหมีสมรรถนะและประสิทธิภาพในการ จัดการเรียนการสอน 3  
องคประกอบ ดังนี้ องคประกอบที่  
 1 ความรู (Knowledge) ประกอบดวย 2 องคประกอบยอย คือ 
   1.1 ความรูในศาสตรสาขาวิชาของตน  
   1.2 ความรูในศาสตรการสอนและการเรียนรู องคประกอบที่  
 2 สมรรถนะ (Competencies) ประกอบดวย 4 องคประกอบยอย คือ  
   2.1 ออกแบบและวางแผนการจัดกิจกรรมการเรียนรูของผูเรียนอยางมีประสิทธิภาพ  
  2.2 ด าเนินกิจกรรมการเรียนรูไดอยางมีประสิทธิผล  
  2.3 เสริมสรางบรรยากาศการเรียนรูและสนับสนุนการเรียนรูของผูเรียน  
  2.4 วัดและประเมินผลการเรียนรูของผูเรียน พรอมทั้งสามารถใหขอมูลป ้อนกลับอยาง

สร้างสรรค์องค  
 3 คานิยม (Values) ประกอบดวย 2 องคประกอบยอย คือ  
  3.1 คุณคาในการพัฒนาวิชาชีพอาจารยและการพัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง  
  3.2 ธ ารงไวซึ่งจรรยาบรรณแหงวิชาชีพอาจารย 
  3.4 การส่งเสริมพัฒนาทักษะ ความรู้ และผลงานทางวิชาการของอาจารย์ให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของหลักสูตร บุคลากรสายวิชาการจัดท าแผนการพัฒนาตนเอง ฉบับ 5 ปี เพ่ือ
ก าหนดแนวทางการพัฒนาตนเอง ทั้งทางด้านการเข้าสู่ต าแหน่งทางวิชาการ และการพัฒนา
ทักษะและความรู้ของตนเองในด้านวิชาการ วิจัย บริการวิชาการ และการบริหารหลักสูตรจัดส่ง
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ใหแก่คณะพิจารณาความเหมาะสมและความต้องการของหลักสูตร คณะจะเป็นผู้พิจารณา
แผนพัฒนาตนเอง  

ในการส่งเสริมและพัฒนาบุคลากรสายวิชาการนั้น หลักสูตรมีการจัดสรรงบประมาณให้บุคลากรสาย
วิชาการคนละ 20,000 บาทต่อปี นอกจากนี้ คณะและมหาวิทยาลัยส่งเสริมการพัฒนาผลงานทางวิชาการของ
อาจารย์ โดยมีการจัดสรรทุนสนับสนุนการวิจัยและการตีพิมพ์ในแต่ละปีงบประมาณเพ่ือส่งเสริมการท าวิจัยของ
บุคลากรสายวิชาการทุกท่าน นอกจากการส่งเสริมการพัฒนาอาจารย์ตามแผนการพัฒนาตนเองแล้ว คณะและ
มหาวิทยาลัยจัดให้มีการอบรมสัมมนา ในหัวข้อต่างๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเองของอาจารย์อย่าง
สม่ าเสมอ เมื่ออาจารย์เข้าร่วมประชุม สัมมนา และฝึกอบรมในแต่ละครั้งเสร็จสิ้น จะต้องท าสรุปรายงานเนื้อหาและ
การใช้ประโยชน์จากการเข้าร่วมประชุม สัมมนาและฝึกอบรมนั้น ๆ ให้แก่หัวหน้าภาคและคณะได้รับทราบ และ
จัดเก็บเป็นฐานข้อมูลการพัฒนาอาจารย์ เมื่อสิ้นสุดปีการศึกษา คณะจะท าการรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ความ
สอดคล้องกับความต้องการของหลักสูตร  

3.5 ความพร้อมและศักยภาพของอาจารย์ประจ าหลักสูตรในระดับปริญญาตรี หลักสูตรก ากับติดตามความ
พร้อมและศักยภาพของอาจารย์ประจ าหลักสูตรและอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร โดยพิจารณาตามเกณฑ์มาตรฐาน
หลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ.2565 ซึ่งก าหนดไว้ โดยหลักสูตรจะท าการส ารวจคุณสมบัติของอาจารย์และผลงาน
ทางวิชาการให้เป็นไปตามเกณฑ์ในทุกปีการศึกษา 
4. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 

หลักสูตรมีการบริหารจัดการหลักสูตร การควบคุม ก ากับติดตามคุณภาพการจัดการเรียนการสอนที่
ครอบคลุมการวางระบบผู้สอนและการจัดท าแผนการเรียนรู้ รวมทั้งการประเมินผู้เรียนที่ครอบคลุม การใช้วิธีการ
ประเมินที่หลากหลาย การจัดท าผลการเรียนรู้ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

4.1 การบริหารจัดการหลักสูตร  
หลักสูตรมีอาจารย์ประจ าหลักสูตรและมีคุณสมบัติตามเกณฑ์การเป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

เพ่ือให้การบริหารจัดการหลักสูตรเป็นการบริหารแบบมีสวนร่วมและเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล
อย่างต่อเนื่อง คณะกรรมการบริหารหลักสูตรมีการประชุมอย่างสม่ าเสมอ ทั้งแบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
โดยมีการสื่อสารอย่างสม่ าเสมอผานช่องทางการสื่อสารตาง ๆ นอกเหนือจากการประชุมคณะกรรมการบริหาร
หลักสูตรที่เป็นทางการ  

4.2  การควบคุม ก ากับติดตามคุณภาพการจัดการเรียนการสอน 
อาจารย์ประจ าหลักสูตรมีหน้าที่ในการควบคุมและก ากับติดตามคุณภาพการจัดการ เรียนการสอน 

ประเมินผลและให้ความเห็นชอบการประเมินผลทุกรายวิชา ผ่านการประชุมร่วมกัน ซึ่งจัดเป็นการประชุมหลักสูตร 
โดยมีการประชุมเป็นประจ าและมีการติดต่อสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์  เพ่ือแจ้งข่าวสารได้อย่างทันท่วงที การ
บริหารจัดการหลักสูตรเป็นแบบสาขาวิชาเดี่ยว โดยมีก าหนดวัตถุประสงค์ของหลักสูตรผลการเรียนรู้ที่คาดหวังใน
ระดับหลักสูตร และผลการเรียนรู้ในระดับรายวิชา  

รายละเอียดการบริหารจัดการหลักสูตรระบบและกลไกที่ใช้ในการควบคุม ก ากับติดตามคุณภาพการ
จัดการเรียนการสอน แบ่งออกเป็น 2 แนวทาง ได้แก่ 
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การก ากับติดตามระดับรายวิชา  
1. หลักสูตรก าหนดผู้สอนในแต่ละรายวิชาที่มีคุณวุฒิและความเชี่ยวชาญตามรายวิชาที่เปิดสอน 

ทั้งนี้จัดให้มีการสอนทั้งแบบสอนเดี่ยวและสอนเป็นกลุ่ม  
2. อาจารย์ผู้สอนจัดท าแผนการเรียนรู้ของรายวิชา ประธานหลักสูตรและหัวหน้าภาคท าการ

พิจารณาแผนการเรียนรู้ของรายวิชา 
1) ความเหมาะสมของการจัดการเรียนการสอนใหสอดคล้องกับผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร  
2) การจัดท าผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชาที่เหมาะสมและสามารถวัดได้จริง  
3) เนื้อหาในรายวิชามีความครอบคลุมและทันสมัย  
4) การออกแบบการวัดและประเมินผลในรายวิชามีความเหมาะสมและสามารถวัดได้จริง ทั้งนี้ 

หากรายวิชานั้นมีการใช้ rubrics และ marking scheme จะน ามาพิจารณาด้วยเช่นกัน  
3. หลังจากการพิจารณาโดยประธานหลักสูตรแล้ว ประธานหลักสูตรส่งแผนการเรียนรู้ของรายวิชา 

ให้หัวหน้าภาควิชาพิจารณา หลังจากนั้นอาจารย์ผู้สอนส่งแผนการเรียนรู้ของรายวิชาในระบบ TQF management 
ของมหาวิทยาลัย 

4. เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา นิสิตท าการประเมินการจัดการเรียนการสอนและสิ่งสนับสนุนการ
เรียนรู้ในระบบ online register ของมหาวิทยาลัย  

5. อาจารย์ผู้สอนจัดท าผลการเรียนรู้รายวิชา และคณะกรรมการบริหารหลักสูตรท าการทวนสอบ
ระดับรายวิชาอย่างน้อย 25% ของรายวิชาที่เปิดสอนในภาคการศึกษานั้น โดยพิจารณา  

1) ตัวอย่างเอกสารและสื่อประกอบการสอน  
2) ชิ้นงานที่นิสิตได้รับมอบหมาย  
3) ข้อสอบกลางภาค (ถามี)  
4) ข้อสอบปลายภาค (ถ้ามี) และ  
5) rubrics และ/หรือ marking scheme ที่ใช้เป็นเกณฑ์ในการให้คะแนนและการตรวจข้อสอบ  
โดยอาจารย์ผู้จะต้องสงเอกสาร  
1) แผนการเรียนรู้ของรายวิชา  
2) ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา 
3) ตัวอย่างชิ้นงานที่ตรวจและให้คะแนน  
4) ตัวอย่างข้อสอบที่ตรวจและให้คะแนน และ  
5) rubrics และ/หรือ marking scheme เพ่ือเข้าที่ประชุมคณะกรรมการบริหารงานหลักสูตร

พิจารณาและให้ความเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ือการพัฒนาการจัดการเรียนการสอนในครั้งตอไป  
6. หลังจากการพิจารณาผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา โดยประธานหลักสูตรแล้ว ประธาน

หลักสูตรส่งผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชาให้หัวหน้าภาควิชาพิจารณา หลังจากนั้นอาจารย์ ผู้สอนส่งผลลัพธ์การ
เรียนรู้ของรายวิชาในระบบ TQF management ของมหาวิทยาลัย  
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การก ากับติดตามการท าโครงงาน หรือการฝึกงาน  
ประสิทธิภาพของหลักสูตรเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของหลักสูตร  โดยบัณฑิตที่จบจากหลักสูตรจะเป็นผู้มี

ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ เป็นบัณฑิตที่มีคุณสมบัติพร้อมท างาน 
สามารถปรับตัวและใช้องค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ผลงานได้อย่างมีประสิทธิภาพทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลก  มี
การน าองค์กรภายนอกทั้งภาคเอกชนและรัฐวิสาหกิจทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ เข้าร่วมเป็น
ส่วนหนึ่งในการผลิตบัณฑิตของหลักสูตร โดยเป็นที่ปรึกษา ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้สอนร่วมในรายวิชา วิทยากรพิเศษ หรือ 
ผู้วิพากษ์หลักสูตร มีการประเมินหลักสูตรทุกปีการศึกษาจากกระบวนการประกันคุณภาพการศึกษาภายในมีการจัด
โครงการกิจกรรมเพ่ือสร้างประสบการณ์ให้กับนิสิตทั้งด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

1. ในแต่ละภาคการศึกษาที่ 2 ของแต่ละปีการศึกษา นิสิตจัดท าโครงงานตามแนวคิดที่ทางหลักสูตรก าหนด
ในแต่ละปี และน าเสนอต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรในช่วงต้น  

2. หลังจากหัวข้อโครงงานของนิสิตได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร แล้ว นิสิต
ท าการค้นคว้าหาข้อมูลเพื่อวิเคราะห์และพัฒนาต่อกับอาจารย์ที่ปรึกษา 

3. ในระหว่างการท าโครงงาน นิสิตรายงานความก้าวหน้าส่งให้แก่อาจารย์ที่ปรึกษา และอาจารย์ ที่ปรึกษา
ท าการประเมินความก้าวหน้า คณะกรรมการบริหารหลักสูตรพิจารณาให้ความเห็นและข้อเสนอแนะในประเด็ น
ปัญหาที่นิสิตประสบในการท าโครงงาน  

4. อาจารย์ที่ปรึกษาโครงงานท าการประเมินผลความก้าวหน้าของโครงงาน  
5. เมื่อนิสิตท าโครงงานเสร็จสิ้น นิสิตน าเสนอโครงงานต่อผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอก 
   โดยในช่วงการท าโครงงาน หลักสูตรและอาจารย์ที่ปรึกษาโครงงานมีการสื่อสารกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือรับ

ฟังข้อคิดเห็นจากนิสิตและก ากับติดตามคุณภาพการจัดการเรียนการสอน และแก้ไขปัญหาที่อาจเกิดขึ้น  
ระหว่างการท าโครงงาน ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้รับจากการด าเนินงานทั้งเป็นทางการและไม่เป็นทางการจะได้รับการ
พิจารณาจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตร เพ่ือการควบคุม ก ากับติดตามคุณภาพการจัดการเรียนการสอนของ
หลักสูตร ตลอดจนการก ากับติดตามการท าโครงงานเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลอย่างต่อเนื่อง 
5. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

5.1 การบริหารงบประมาณ 
หลักสูตรส ารวจความต้องการสิ่งสนับสนุน เพ่ือวางแผนในการตั้งงบประมาณและเสนอขออนุ มัติ

จัดสรรงบประมาณไปยังคณะและมหาวิทยาลัย เพ่ือให้ เพียงพอต่อการบริหารจัดการและสนับสนุนการเรียนรู้ของ
นิสิตต่อไป 

5.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
5.2.1 ความพร้อมด้านห้องเรียนและอุปกรณ์การเรียนรู้ หลักสูตรและคณะ ส ารวจความพร้อมของ

ห้องและอุปกรณ์การเรียนรู้ เช่น ห้องบรรยาย ห้องปฏิบัติการ ห้องพักนิสิต และห้องคอมพิวเตอร์ ให้มีความทันสมัย 
และพร้อมใช้งานอยู่เสมอ 

5.2.2 ความพร้อมด้านหนังสือ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ เทคโนโลยีสารสนเทศอ่ืน หลักสูตร คณะ และ
ส านักหอสมุดมหาวิทยาลัยนเรศวร ส ารวจความพร้อม ความต้องการใช้หนังสือ  ต าราเรียน โสตทัศนวัสดุ สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ อินเตอร์เน็ต และฐานข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ ส าหรับนิสิตปริญญาตรี เพ่ือให้มีความพร้อมส าหรับ
ค้นคว้าหาความรู้อย่างเพียงพอและเหมาะสมส าหรับนิสิตที่เรียนรายวิชาและโครงงาน 
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5.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพ่ิมเติม มีการจัดสรรงบประมาณเพ่ือการเรียนการสอน อุปกรณ์
การเรียนการสอน ครุภัณฑ์เพ่ิมเติมตามความจ าเป็น เพ่ือให้เพียงพอต่อการสนับสนุนการเรียนรู้  การสอน และการ
วิจัย มีการวางแผนในการจัดซื้อหนังสือ ต าราและสื่อการสอนอ่ืน ๆ เพ่ือให้อาจารย์และนิสิตปริญญาตรีได้ค้นคว้า
และใช้ประกอบการเรียนการสอน โดยอาจารย์ของหลักสูตรและนิสิต จะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ 
ตลอดจนสื่ออ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องและจ าเป็นต่อการเรียนการสอนและการวิจัย 

5.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร หลักสูตรหรือคณะ ประเมินความพึงพอใจในด้านสิ่งสนับสนุน
การเรียนรู้จากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ได้แก่ อาจารย์และนิสิตเป็นประจ าทุกปี เพ่ือการวางแผนปรับปรุงพร้อมทั้งท าแผน
งบประมาณส าหรับการจัดซื้อหนังสือ วัสดุและครุภัณฑ์ให้มีความเพียงพอต่อความต้องการในการเรียนการสอนและ
การท าวิจัยอย่างต่อเนื่องทุกปีการศึกษา  
 
6. ผลผลิต/ผลลัพธ์ 

หลักสูตรมีระบบกลไกในการรวบรวม วิเคราะห์ และก ากับติดตาม ผลผลิต/ผลลัพธ์ ที่ส าคัญของหลักสูตร 
ดังนี้ 

1. หลักสูตรรวบรวมข้อมูลอัตราการส าเร็จการศึกษา ภาวะการได้งานท าของบัณฑิต และผลงานวิจัยของ
อาจารย์และนิสิตในทุกปีการศึกษา 

2. หลักสูตรด าเนินการส ารวจความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้เสียของหลักสูตร ได้แก่ ผู้ใชบัณฑิต ผู้ที่จบ
การศึกษา ศิษย์เก่า นิสิตปัจจุบัน คณะกรรมการบริหารหลักสูตร และอาจารย์ประจ าหลักสูตร 

3. หลักสูตรท าการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ เพื่อพิจารณาว่าเป็นไปตามเป้าหมายของหลักสูตรหรือไม่ 
 
บทสรุป 

หลักสูตรด าเนินการการประกันคุณภาพหลักสูตรใน 6 ประเด็น และหากสามารถท าได้ หลักสูตรจะท าการ
เทียบเคียงข้อมูลในบางประเด็นกับหลักสูตรที่มีความใกล้ เคียงเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตร 
ต่อไป 
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7. ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) ระดับปริญญาตรี  
มีการก ากับมาตรฐานหลักสูตรให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 
 

ข้อ เกณฑ์ รายละเอียดการประเมิน 
ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 

2568 2569 2570 2571 2572 

1 จ านวนอาจารย์
ผู้รับผิดชอบ 

- ไม่น้อยกว่า 5 คน 
- เป็นอาจารย์ผู้รับชอบหลักสูตรเกิน
กว่า 1 หลักสูตรไม่ได้ (ยกเว้นพหุ
วิทยาการหรือสหวิทยาการ ให้เป็น
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรได้อีก
หนึ่งหลักสูตร และอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรซ้ าได้ไม่เกิน 2 
คน) 
- ประจ าหลักสูตรตลอดระยะเวลาที่
จัดการศึกษาตามหลักสูตรนั้น 
 
 

√ √ √ √ √ 

2 คุณสมบัติของ
อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตร 

ประเภทวิชาการ 
- คุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือ
เทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่งทาง
วิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ในสาขาท่ีตรงหรือ
สัมพันธ์กับสาขาวิชาที่สอน 
- มีผลงานทางวิชาการอย่างน้อย 1 
รายการในรอบ 5 ปี ย้อนหลัง 
ประเภทวิชาชีพ/ปฏิบัติการ 
- คุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือ
เทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่งทาง
วิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ในสาขาท่ีตรงหรือ
สัมพันธ์กับสาขาวิชาที่สอน 
- มีผลงานทางวิชาการอย่างน้อย 1 
รายการในรอบ 5 ปี ย้อนหลัง 

√ √ √ √ √ 
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ข้อ เกณฑ์ รายละเอียดการประเมิน 
ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 

2568 2569 2570 2571 2572 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
จ านวน 2 ใน 5 คน ต้องมี
ประสบการณ์ในด้านการปฏิบัติการ 

3 คุณสมบัติของ
อาจารย์ประจ า
หลักสูตร 

- คุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือ
เทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่งทาง
วิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ในสาขาท่ีตรงหรือ
สัมพันธ์กับสาขาวิชาที่สอน 
- มีผลงานทางวิชาการอย่างน้อย 1 
รายการในรอบ 5 ปี ย้อนหลัง 
- ไม่จ ากัดจ านวนและประจ าได้
มากกว่าหนึ่งหลักสูตร 

√ √ √ √ √ 

4 คุณสมบัติของ
อาจารย์ผู้สอน 

อาจารย์ประจ า 
- คุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือ
เทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่งทาง
วิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ในสาขาวิชานั้น หรือ
สาขาวิชาที่สัมพันธ์กันหรือสาขาวิชา
ของรายวิชาที่สอน 
- หากเป็นอาจารย์ผู้สอนก่อนเกณฑ์
นี้ประกาศใช้ อนุโลมคุณวุฒิระดับ
ปริญญาตรีได้ 
อาจารย์พิเศษ 
- คุณวุฒิระดับปริญญาโท หรือ
คุณวุฒิปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 
และ 
- มีประสบการณ์ท างานที่เก่ียวข้อง
กับวิชาที่สอนไม่น้อยกว่า 6 ปี 
- โดยมีอาจารย์ประจ าเป็น
ผู้รับผิดชอบร่วมในรายวิชานั้น 
 

√ √ √ √ √ 
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ข้อ เกณฑ์ รายละเอียดการประเมิน 
ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 

2568 2569 2570 2571 2572 

5 การปรับปรุง
หลักสูตรตามรอบ
ระยะเวลาที่ก าหนด 

- ต้องไม่เกิน 5 ปีตามรอบ
ระยะเวลาของหลักสูตร หรืออย่าง
น้อยทุก ๆ 5 ปี 

√ √ √ √ √ 

สรุปผลการด าเนินงาน การก ากับมาตรฐานหลักสูตรตาม
เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. 2565 

 
ผ่าน 
 
ไม่
ผ่าน 

 
ผ่าน 
 
ไม่
ผ่าน 

 
ผ่าน 
 
ไม่
ผ่าน 

 
ผ่าน 
 
ไม่
ผ่าน 

 
ผ่าน 
 
ไม่
ผ่าน 
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หมวดที ่ 7  การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของหลักสูตร 
  
1.  การทวนประสิทธิผลของการสอนและการประเมินผู้เรียน 

1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 
เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอน การประเมินผลและการทวนสอบผลการเรียนรู้ของแต่ละรายวิชาในแต่ละภาค

การศึกษาและประสบการณ์ภาคสนาม แล้ว  
1.1.1 ให้อาจารย์ผู้สอนประเมินระหว่างการจัดการเรียนการสอนโดยเน้นผู้เรียนเป็นส าคัญ ซึ่งก าหนดให้

อาจารย์ประเมินผู้เรียนโดยทดสอบถึงความเข้าใจในบทเรียนตลอดจนการแสดงออกถึงพฤติกรรมการมีส่วนร่วมใน
ห้องเรียน ประเมินจากวิธีการที่ก าหนดไว้ในแผนการเรียนรู้ของรายวิชา  

1.1.2 การประเมินภายหลังการเรียน ให้ใช้ผลการสอบในแต่ละภาคการศึกษา ซึ่งเป็นการสอบวัด
ประเมินผลที่สามารถบ่งชี้ความรู้และความเข้าใจในเนื้อหารายวิชาที่ได้เรียนและน าผลการวัดประเมินผลของผู้เรียน
มาเป็นข้อมูลให้อาจารย์ปรับปรุงกลยุทธ์การสอนในภาคการศึกษาถัดไป  

1.1.3 วิธีการประเมินขึ้นอยู่กับการออกแบบของผู้สอน ผู้เรียน เนื้อหา และกิจกรรมการเรียนการสอน  
โดยมีหลากหลายวิธี ได้แก่ Rubrics, Marking Schemes, Timelines, Regulation เป็นต้น 

1.1.4 ให้อาจารย์ผู้สอนจัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชา ซึ่งรวมถึงการประเมินผลและการ
ทวนสอบผลการเรียนในรายวิชาที่รับผิดชอบ พร้อมปัญหา/ อุปสรรคและข้อเสนอแนะตามแบบรายงานผลลัพธ์การ
เรียนรู้ของรายวิชา และแบบรายงานผลการด าเนินการของประสบการณ์ภาคสนาม  

1.1.5 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ประมวล/วิเคราะห์ประสิทธิภาพและประสิทธิผลการด าเนินการเมื่อ
สิ้นปีการศึกษา โดยมีหัวข้ออย่างน้อยตามแบบรายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร (เพ่ือใช้ในการพิจารณา) 
ปรับปรุงและพัฒนากลยุทธ์การสอน กลยุทธ์การประเมินผลและแก้ไขปัญหาอุปสรรคที่เกิดขึ้น และหากจ าเป็น
จะต้องปรับปรุงหลักสูตรหรือการจัดการเรียนการสอนก็สามารถกระท าได้ในแต่ละปีการศึกษา หรือก่อนหลักสูตรจะ
ครบวงรอบ หรือเมื่อหลักสูตรครบวงรอบ  

1.1.6 จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร โดยมีหัวข้อและรายละเอียดอย่างน้อยตามแบบ
รายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร ของหลักสูตรในแต่ละปีการศึกษา วิเคราะห์ประสิทธิภาพและประสิทธิผล
ของการบริหารจัดการหลักสูตรในภาพรวมโดยพิจารณาว่าบัณฑิตบรรลุมาตรฐานผลการเรียนรู้ตามที่คาดหวังไว้
หรือไม่รวมทั้งให้น าผลการวิเคราะห์มาปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรและหรือการด าเนินการของหลักสูตรต่อไป  

1.1.7 น าผลการวิเคราะห์จากการประเมินหลักสูตร การส ารวจความพึงพอใจของนิสิตปัจจุบัน บัณฑิต 
ผู้ใช้บัณฑิต ผู้มีส่วนได้เสีย อาจารย์ผู้สอน มาเป็นส่วนประกอบในการด าเนินการปรับปรุงหลักสูตร และ แต่งตั้ง
กรรมการจากภายในและภายนอกเพ่ือจัดท าร่างหลักสูตรร่วมกันจากนั้นน าเสนอร่างแก่คณะกรรมการประจ าคณะ
พิจารณา ปรับปรุงแก้ไขตามค าแนะน าของคณะกรรมการประจ าคณะ และเสนอกรรมการวิชาการ สภาวิชาการและ
สภามหาวิทยาลัยพิจารณาต่อไป 
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1.2 การทบทวนกระบวนการวัดและประเมินผู้เรียน 
การทบทวนกระบวนการวัดและประเมินผู้เรียน จะด าเนินการดังนี้  
1.2.1 ก่อนเปิดภาคการศึกษา คณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรจะประชุมร่วมกันระหว่างอาจารย์

ประจ าหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน เพ่ือร่วมกันพิจารณาแผนการเรียนรู้ของรายวิชาถึงวิธีการวัดและประเมิน ผู้เรียน
ตามที่ผู้สอนออกแบบไว้ในแต่ละรายวิชามีความเหมาะสมสอดคล้องกับหลักสูตรและการบรรลุผลการเรียนรู้ที่
คาดหวังของรายวิชาและหลักสูตรหรือไม่ มีการวัดและการประเมินผลการเรียนรู้ อย่างไร สามารถสะท้อน
ความสามารถที่แท้จริงของผู้เรียนหรือไม่มีการ ก าหนดวิธีการและระยะเวลาในการให้ข้อมูลป้อนกลับ (feedback) 
แก่ผู้เรียนหรือไม่อย่างไร เมื่อผ่านการพิจารณาของคณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรแล้ว อาจารย์ผู้สอนแต่ละ
รายวิชาจะด าเนินการ ปรับแก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้วอัพโหลดขึ้นระบบบริหารจัดการหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐาน 
(TQF มคอ Management) ภายในระยะเวลาตามปฏิทินการศึกษาของมหาวิทยาลัยนเรศวร  

1.2.2 ระหว่างภาคการศึกษา อาจารย์ผู้สอนจะประเมินผู้เรียนและทบทวนวิธีการวัดและประเมินผลเป็น
ระยะ เพ่ือวิเคราะห์และหาวิธีวัดที่สะท้อนผลลัพธ์การเรียนรู้ได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ  

1.2.3 เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา อาจารย์ผู้สอนจะจัดท าผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชาพร้อมเสนอ
แผนการ ปรับปรุงรายวิชาที่ครอบคลุมวิธีการวัดและประเมินผล เพ่ือน าข้อมูลดังกล่าวไปใช้ในการปรับปรุงรายวิชา
ใน ภาคการศึกษาหรือปีการศึกษาต่อไป ทั้งนี้ คณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรจะน าเอกสารผลลัพธ์การเรียนรู้
ของรายวิชาไปพิจารณาในการทวนสอบระดับหลักสูตรด้วย  

1.2.4 คณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรจัดให้มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนิสิตตามมาตรฐานผลการ
เรียนรู้ที่ก าหนดในแผนการเรียนรู้ของรายวิชาทุกภาคการศึกษา อย่างน้อยร้อยละ 25 ของรายวิชาที่เปิดสอนในแต่
ละภาคการศึกษา โดยมีวิธีการดังนี้  

1) มีคณะกรรมการทวนสอบที่ได้รับแต่งตั้งจากคณะฯ โดยคณะกรรมการทวนสอบคัดเลือก 
มาจากคณะกรรมการบริหารงานหลักสูตร  

2) คณะกรรมการทวนสอบจัดการประชุมก่อนเปิดภาคเรียนต้นของแต่ละปีการศึกษา เพ่ือพิจารณา
ว่ารายวิชาใดจะเป็นรายวิชาที่จะมีการทวนสอบในปีการศึกษานั้นๆ  

3) คณะกรรมการทวนสอบด าเนินการจัดประชุมทวนสอบ โดยพิจารณาประเด็นต่างๆ  ได้แก่      
ความสอดคล้องในการจัดการเรียนการสอนตามแผนการเรียนรู้ของรายวิชา ความสอดคล้องของ
กิจกรรมการเรียนการสอนกับการบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (CLOs) และหลักสูตร 
(PLOs) กระบวนการวัดและประเมินผู้เรียน ความผิดปกติของค่าระดับคะแนนและผลประเมิน
การสอนของอาจารย์โดยนิสิต  

4) เมื่อด าเนินการทวนสอบเสร็จสิ้นแล้ว คณะกรรมการทวนสอบจะสรุปผลการทวนสอบ  แจ้งใน
การประชุมคณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรและรายงานให้คณะทราบ เพ่ือน าผลการทบทวน
ไป ก าหนดแนวทางในการจัดกิจกรรมการเรียนการสอนในภาคเรียนถัดไป  

1.2.5 คณะกรรมการบริหารงานหลักสูตรจัดท ารายงานผลการบริหารหลักสูตรประจ าปีการศึกษา        
(มคอ. 7) เพ่ือวิเคราะห์ผลการด าเนินงานของหลักสูตรพร้อมแนวทางการปรับปรุงเสนอต่อคณะ และอัพโหลดขึ้น 
ระบบบริหารจัดการหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร (TQF Management) ของมหาวิทยาลัยภายใน 
ระยะเวลาตามปฏิทินการศึกษาของมหาวิทยาลัยนเรศวร  



86 

 

  

2 การประเมินหลักสูตรในภาพรวม  
2.1 ประเมินหลักสูตรโดยนิสิตและบัณฑิตจบการศึกษาในแต่ละปีการศึกษา แต่งตั้งคณะกรรมการประเมิน

หลักสูตรที่ประกอบด้วย ตัวแทนผู้เรียนปัจจุบันและบัณฑิตที่จบการศึกษาแล้ว เพ่ือวางแผนการประเมินหลักสูตร
อย่างเป็นระบบและด าเนินการส ารวจข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม และ/หรือผ่านกิจกรรมการสัมมนานิสิต และจัดให้มี
การประเมินตนเองของบัณฑิตในด้านการบรรลุผลการเรียนรู้ที่ คาดหวังทุกรอบปีการศึกษาที่มีผู้ส าเร็จการศึกษา       
น าผลการประเมินมาวิเคราะห์และเสนอในที่ประชุมกรรมการบริหารงานหลักสูตร เพ่ือวางแผนและปรับปรุง       
การด าเนินงานของหลักสูตรให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  

2.2 ประเมินหลักสูตรโดยผู้ใช้บัณฑิต ติดตามบัณฑิตที่ส าเร็จการศึกษาโดยส ารวจข้อมูลจากนายจ้างและ/หรือ
ผู้บังคับบัญชา โดยแบบสอบถามและการสัมภาษณ์  

2.3 ประเมินหลักสูตรโดย ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น คณาจารย์ในสาขาวิชา และผู้ใช้บัณฑิต และ/หรือ จากผู้
ประเมินภายนอก ด้วยการส ารวจข้อมูลจากนายจ้างและ/หรือผู้บังคับบัญชาโดยใช้แบบสอบถามและการสัมภาษณ์ 
จากนั้น คณะกรรมการประเมินหลักสูตรท าการวิเคราะห์และประเมินหลักสูตรในภาพรวมและใช้ข้อมูลย้อนกลับของ
ผู้เรียน ผู้ส าเร็จการศึกษา ผู้ใช้บัณฑิต เพ่ือประกอบการประเมิน  

2.4 ประเมินหลักสูตรโดยผู้ทรงคุณวุฒิ หลักสูตรได้มีการเชิญผู้ทรงคุณวุฒิสาขาต่างๆที่เกี่ยวข้ องทั้งจากภาครัฐ
และเอกชน มาเป็นคณะกรรมการที่ปรึกษาหลักสูตร มาร่วมวิเคราะห์ให้ได้มาซึ่งความเห็นและข้อเสนอแนะในการ
ปรับปรุงหลักสูตรตามวงรอบ มีการเชิญทรงคุณวุฒิมาวิพากษ์หลักสูตร เพ่ือน าข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากการ
วิพากษ์หลักสูตรไปใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรต่อไป 
3 การประเมินผลการด าเนินงานตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 

 ก าหนดให้ใช้ระบบการประกันคุณภาพการศึกษา ระดับหลักสูตร ประเมินผลการด าเนินงานประจ าปี
การศึกษาตามรายละเอียดหลักสูตร โดยยึดตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรีและตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงานที่
ระบุในหมวดที่ 6 ข้อ 7 โดยคณะกรรมการประเมินอย่างน้อย 3 คน ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิในสาขา/สาขาวิชา
เดียวกันอย่างน้อย 1 คน (ควรเป็นคณะกรรมการประเมินชุดเดียวกับการประกันคุณภาพภายใน)  
4.  การน าผลการประเมินไปวางแผนพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร 

4.1 หลักสูตรน าผลการทวนสอบด้านการประเมินการจัดการเรียนการสอนและการวัดและประเมินผู้เรียนที่ระบุ
ไว้ในผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชามาทบทวน เพ่ือวางแผนกลยุทธ์เพ่ือปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนในแต่ละ
รายวิชา 

4.2 หลักสูตรจัดท า มคอ.7 เพ่ือรายงานผลการด าเนินงานของหลักสูตรในรอบปีการศึกษาและน าผลการ
ด าเนินการมาทบทวนเพื่อวางแผนปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนของรายวิชาเพ่ือปรับปรุงหลักสูตรต่อไป 

4.3 ประเมินความพึงพอใจต่อหลักสูตรของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่างๆ  ได้แก่ คณาจารย์ในสาขาวิชา และผู้ใช้
บัณฑิต โดยส ารวจข้อมูลจากนายจ้างและ/หรือผู้บังคับบัญชา มาทบทวนเพ่ือทราบปัญหาของการบริหารหลักสู ตร
ทั้งในภาพรวมและในแต่ละรายวิชาเพ่ือน าไปสู่การด าเนินการปรับปรุงหลักสูตรต่อไป ส าหรับการปรับปรุงหลักสูตร
นั้นจะกระท าทุกๆ 5 ปี เพ่ือทั้งนี้เพ่ือให้หลักสูตรมีความทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียทุกกลุ่ม 
 



 

 

 

  

 

 
 
 
 

ภาคผนวก 1 
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ภาคผนวก 1 
ตารางเปรียบเทียบโครงสร้างหลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2563 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2568 

หมวดวชิา เกณฑ ์
ศธ. 
พ.ศ. 
2558 

หลักสูตร
ใหม ่

พ.ศ. 2563 

หมวดวชิา เกณฑ ์
อว. 
พ.ศ. 
2565 

หลักสูตร
ปรับปรุง 

พ.ศ. 2568 

1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                         ไม่
น้อยกว่า 
1.1 วิชาบังคบั 
     1.1.1 กลุ่มวิชาภาษา 
     1.1.2 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
     1.1.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 

1.1.4 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์         
2.1 วิชาบังคบัไม่นับหน่วยกติ                    

2.1.1 กลุ่มวิชาพลานามัย 
  

30 30 1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                    
1.1 กลุ่มภาษาและการสื่อสาร  
     (ภาษาอังกฤษและภาษาไทย) 
     วิชาบังคับ 

- กลุ่มภาษาอังกฤษ   จ านวน                     
- กลุ่มภาษาไทย       จ านวน                             

1.2 กลุ่มความรู้เพื่อการใช้ชีวิต  อยา่งมีคุณภาพ    
ไม่น้อยกวา่ 

1.3 กลุ่มการพัฒนาทกัษะและ 
     ลักษณะบุคคล     ไม่น้อยกวา่ 
1.4 กลุ่มการพัฒนาสุขภาพกาย 
     และจิต             ไม่น้อยกวา่         

- รายวิชาบังคับไม่นับหน่วยกิต                 
จ านวน 

      รายวิชา 002408 กีฬา  
      และกจิกรรมทางกาย 

1.5 กลุ่มการเป็นพลเมืองไทยและ 
     พลโลกเพื่อสังคมที่ยั่งยืน          
     ไม่น้อยกวา่ 
              

24 24 
12 
 
 
9 
3 
 
3 
 
3 
 
3 
 
1 
 
 
 
 
3 
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หมวดวิชา เกณฑ์ 
ศธ. 
พ.ศ. 
2558 

หลักสูตร
ใหม ่
พ.ศ. 
2563 

หมวดวิชา เกณฑ์ 
อว. 
พ.ศ. 
2565 

หลักสูตร
ปรับปรุง 

พ.ศ. 
2568 

2.  หมวดวิชาเฉพาะ                         
ไม่น้อยกว่า 

72 97 2.  หมวดวิชาเฉพาะ                         
ไม่น้อยกว่า 

72 103 

2.2 วิชาพื้นฐานวิชาชีพ 
2.3 วิชาแกน             

 9 
26 

2.1 วิชาแกน   
           2.1.1 วิชาพื้นฐานเฉพาะ 
                   ด้าน 

 24 
24 

     2.3 วิชาเฉพาะด้าน        
           2.3.1  วิชาบังคับ 
                    1) กลุ่มด้านนวัตกรรม
และการตลาด 
                    2) กลุ่มโครงงานและ
การสัมมนา 
           2.3.2  วิชาเลือก                      
ไม่น้อยกว่า   

 56 
44 
40 
 
 
7 
 
9 

     2.2 วิชาเฉพาะ                     
           2.2.1  วิชาบังคับ        

2.2.2   วิชาเลือก                       
          ไม่น้อยกว่า 

2.3 โครงงานและการสมัมนา 
 

 66 
54 
 

12 
7 
 

     2.4 สหกิจศึกษา/ฝึกงาน/
ฝึกอบรม/ฝึกงานใน 
           ต่างประเทศ 

 6      2.4  สหกิจศึกษา/ฝึกงาน/ฝึกอบรม/
ฝึกงานใน 
           ต่างประเทศ 

  6 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี                        
ไม่น้อยกว่า 

6 6 3. หมวดวิชาเลือกเสรี                        
ไม่น้อยกว่า 

6 6 

หน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร                 
ไม่น้อยกว่า 

120 133 หน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร                 
ไม่น้อยกว่า 

120 130 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 



 

 

  

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 2 
 

ตารางเปรียบเทียบรายวิชาหลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2563 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2568  
พร้อมทั้งสาระการปรับปรุง
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หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์พ.ศ. 2563 หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 
สาระที่ปรบัปรงุ 

1.2) หมวดวชิาเฉพาะ                          จ านวน  97  หน่วยกิต                                                           2.  หมวดวิชาเฉพาะ                       ไม่น้อยกว่า  103  หน่วยกิต                                                            
1.2.1)  วิชาพื้นฐานวิชาชีพ                   จ านวน    9  หน่วยกิต                                                       2.1 วิชาแกน                               จ านวน  24 หน่วยกิต  
 2.1.1 วิชาพื้นฐานเฉพาะดา้น                   จ านวน   24 หน่วยกิต  
815101  การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ 3(2-2-5) 
            Kick Start to Design Thinking 

815101  การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ  3(2-2-5) 
            Kick Start to Design Thinking  

- คงเดิม 

 815102  กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาด  3(2-2-5) 
            อย่างเป็นระบบ  
           The Systematic Process of Innovation 
            and Marketing Research 

815102  กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรม                   3(2-2-5) 
            และการตลาดอย่างเป็นระบบ 
            Systematic knowledge inquiry in innovation          
            and marketing 

- ปรับชื่อภาษาอังกฤษ 

 815103  การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ              3(3-0-6) 
 Self-efficiency and Career Management 

- เพิ่มรายวิชา 

815203  ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรม            3(2-2-5) 
            และการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
            Academic English for Innovation and Creative  
            Marketing 

815203  ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางด้านนวัตกรรม            3(2-2-5) 
            และการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
            Academic English for Innovation and Creative  
            Marketing 

- คงเดิม 
 

1.2.2)  วิชาแกน               จ านวน  26  หน่วยกิต                                                    
815110  รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด                 3(2-2-5) 
            Innovative Marketing DNA 

815110  รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด                 3(2-2-5) 
             Innovative Marketing DNA  

- คงเดิม 
 

815130  การจัดการร่วมสมยัและการพลิกผันทางดิจิทัล        3(2-2-5) 
            Contemporary Management and Digital Disruption 

815130  การจัดการร่วมสมยัและการพลิกผันทางดิจิทัล        3(3-0-6) 
            Contemporary Management and Digital Disruption 

- คงเดิม 
 

815131  ศาสตร์และศิลป์ในการวางแผนการตลาด              3(2-2-5) 
            Art and Science for Marketing Plan 

815131  ศาสตร์และศิลป์ในการวางแผนการตลาด              3(2-2-5) 
            Art and Science for Marketing Plan 

- คงเดิม 
 

815132  นวัตกรรมการบริหารทรัพยากรมนุษย์                  3(2-2-5) 
            Innovative Human Resource Management 

 - เปลี่ยนเป็นรายวิชา 
815431  

815220  การจัดการเทคโนโลยแีละนวตักรรม                    3(2-2-5) 
            Technology and Innovation Management 
 

815220  การจัดการเทคโนโลยแีละนวตักรรม                    3(2-2-5) 
            Technology and Innovation Management 
 

- คงเดิม 
 

815221  นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ                3(2-2-5) 
            Innovation and Operation Management 

 

815221  นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ                3(2-2-5) 
            Innovation and Operation Management 
 

- คงเดิม 

815230  การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม         3(2-2-5) 
            Intellectual Property Management and Innovation 

 

815230  การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม         3(2-2-5) 
            Intellectual Property Management and   
            Innovation 

- คงเดิม 

815240  การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาด              3(2-2-5) 
            และระบบธุรกจิอัจฉริยะ  
            Marketing Informatics and Business Intelligence 
 
 
 
Business Intelligence 
 
 
 
Marketing Informatics and Business Intelligence 

 

815240  การวิเคราะห์ทางการตลาด                               3(2-2-5) 
            Marketing Analytics 
 

- ปรับชื่อวิชา 

815250  การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรม               2(1-2-3) 
            และการตลาดเชิงสร้างสรรค์  
            Financial Management for Innovation and Creative  
            Marketing 

 

815250  การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรม               3(2-2-5) 
            และการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
            Financial Management for Innovation and  
            Creative Marketing 

 

- รวมวิชา 815250 กับ 
815251 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับหน่วยกิต 

1.2.3)   วชิาเฉพาะดา้น                                  จ านวน  56  หน่วยกติ                                           
            1. วชิาบังคับ                                   จ านวน  47  หน่วยกติ                                                    
                กลุม่ดา้นนวัตกรรมและการตลาด        จ านวน  40  หน่วยกติ                                
815111  การตลาดเชิงสร้างสรรค์                                3(2-2-5) 
            Creative Marketing 

815111  การตลาดเชิงสร้างสรรค์                                  3(2-2-5) 
            Creative Marketing 
 

- ย้ายไปกลุ่มพื้นฐานเฉพาะ
ด้าน 

815112  การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า              3(2-2-5) 
            Life and Learning for Customer 

 

815112  การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า                 3(2-2-5) 
            Study and Learning for Customer 

 

- ย้ายไปกลุ่มพื้นฐานเฉพาะ
ด้าน 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
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815211   การตลาดเพื่อการสร้างคุณค่าร่วม                      3(2-2-5) 
             Marketing for Creating Share Value 

 

815211  การตลาดเพื่อการสร้างคุณค่าร่วม                       3(2-2-5) 
            Marketing for Creating Share Value 
 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815212  นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด            3(2-2-5) 
            Innovation and Creation of Market Value 

 

815212  นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด            3(2-2-5) 
             Innovation and Creation of Market Value 

 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815213  การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ                   3(2-2-5) 
            Digital Interactive Content Marketing 

 

815213   การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ       3(2-2-5) 
             Digital Interactive Content Marketing 

 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815214  นวัตกรรมอัจฉริยะและการศึกษาลูกค้าอยา่งลึกซึ้ง    3(2-2-5) 
            Smart Innovation and Customer Insight 

 

815214   การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรค์การตลาด           3(2-2-5) 
             ดิจิทัลยุคใหม่  
              Digital Marketing in Action 

 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
815251  การเงินส าหรับผู้ประกอบการ                            1(0-2-1) 
            Entrepreneurial Financial 

 

- - รวมกับวิชา 815250 การ
จัดการทางการเงินส าหรับ
นวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ 3(3-2-5) 

 

815310  การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์                        3(2-2-5) 
            Strategic Marketing Planning 

 

815310   กลยุทธ์และเทคนิคการตลาดเชิงสร้างสรรค์           3(2-2-5) 
             Strategies and Techniques Creative Marketing 

  

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  815313   การจัดการและกลยุทธ์ตราสนิค้า                       3(2-2-5) 
             Branding Management and Strategies 

 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
- ย้ายจากเอกเลือกเป็นเอก

บังคับ 

 815314   ระบบการตลาดอจัฉริยะ                                 3(2-2-5) 
             Artificial Intelligence Marketing 

 

- ย้ายจากเอกเลือกมาเป็น
เอกบังคับ 

815320  การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม                        3(2-2-5) 
            Quality Management and Innovation 

 

815320   การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม                       3(2-2-5) 
              Quality Management and Innovation 

 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815321  โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด             3(2-2-5) 
            Logistics in Marketing Value Creation 

 

815321    โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด           3(2-2-5) 
              Logistics in Marketing Value Creation 

 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815326  นวัตกรรมและการออกแบบสิง่อ านวย                  3(2-2-5) 
            ความสะดวกเชิงสร้างสรรค์  
            Innovation and Creative Facility Design 

 

 - ปรับจากเอกบังคับเป็นเอก
เลือก 

815340 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรูป         3(2-2-5) 
           ส าหรับงานด้านการตลาด  
           Information Technology Solutions for Marketing 

 

 - ปรับจากเอกบังคับเป็นเอก
เลือก 

815342  หลักการเขียนโปรแกรม                                   3(2-2-5) 
            Principle of Programming 

 

815342   หลักการเขยีนโปรแกรม                                  3(2-2-5) 
              Principles of Programming 
 

- คงเดิม 

815360 วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์        3(2-2-5) 
            Innovation and Creative Marketing Research 

 

815360  วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์        3(2-2-5) 
              Innovation and Creative Marketing Research 

 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 815431    การจัดการบุคลากรในโลกใหม่                         3(3-0-6) 
              New World Workforce Management 

 

- รายวิชาใหม่แทนรายวิชา 
815132 นวัตกรรมการ
บริหารทรัพยากรมนุษย ์ กลุ่มโครงงานและการสัมมนา              จ านวน  7  หน่วยกิต                          

815190   โครงงานทางด้านแนวคิดและการแก้ปัญหา           1(0-2-1) 
             เชิงสร้างสรรค์  
             Project of Design Thinking and Creative Problem   
             Solving 

 

815190   โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์        1(0-2-1) 
             Project in Product Idea development 
 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา 

815290 โครงงานทางด้านการวิเคราะหธ์ุรกิจ                     1(0-2-1) 
           และการแปลงสภาพดิจิทัล  
           Project in Business Analytics and Digital  
           Transformation 

 

815290  โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์                  1(0-2-1) 
            และกระบวนการ  
            Project in Product Development and Process 

 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา 

815390 โครงงานทางด้านการวิเคราะหข์้อมูลส าหรับธุรกิจ     2(0-4-2) 
           Project in Data Analytics for Business 

 

815390  โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ        2(0-4-2) 
             Project in Prototype Development 

 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
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815490 โครงงานทางด้านนวัตกรรมและการตลาด               2(0-4-2) 
           เชิงสร้างสรรค์  
           Project in Innovation and Creative Marketing 
 

815490  โครงงานทางด้านการจัดท าแผนการตลาด              2(0-4-2)      
            เชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
            Project in Marketing Plan from Prototype 
 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
815494 สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาด       1(0-2-1) 
           เชิงสร้างสรรค์ 
           Seminar in Innovation and Creative Marketing 

815494   สัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาด     1(0-2-1) 
             เชิงสร้างสรรค์ 
             Seminar in Innovation and Creative Marketing 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

2. วิชาเลือก                                   ไม่น้อยกว่า  9  หน่วยกติ                                                          
ให้นิสิตเลือกจากรายวิชา  ดังนี ้

2. วิชาเลือก                                    ไม่น้อยกวา่ 12  หน่วยกิต                                                          
    ให้นิสิตเลือกจากรายวชิา  ดงันี้ 

- เพิ่มหน่วย 
กิตเอกเลือก 

815311 การตลาดผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์          3(2-2-5) 
           Social media and Online Marketing 
 

815311   การตลาดผ่านสื่อสังคม                                   3(2-2-5) 
             Social Media Marketing 
 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบายรายวิชา

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 815312 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ดิจิทัล                            3(2-2-5) 
           Digital Customer Relationship Management 
 

 - ตัดออก 

815313 การบริหารจัดการตราสินค้า                               3(2-2-5) 
           Brand Management 
 

 - ยา้ยไปเป็นวิชาบังคับ 
- ปรับชื่อวิชาเป็น 815313 
การจัดการและกลยุทธ์ตรา
สินค้า 
- ปรับค าอธิบายรายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815314 ระบบการตลาดอัจฉรยิะ                                   3(2-2-5) 
           Artificial Intelligence Marketing 
 

 - ปรับค าอธิบายรายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815315 การเขียนแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์                   3(2-2-5) 
           Creative Marketing Plan 
 

 - ตัดออก 

- 815315  การตลาดเชิงสร้างสรรค์จีน                               3(3-0-6) 
             Creative Market in China 
 

- รายวิชาใหม ่

- 815316   การตลาดวัฒนธรรม                                      3(3-0-6) 
             Cultural Marketing 
 

- รายวิชาใหม ่

- 815317   ศิลปะการเจรจาต่อรอง                                   3(3-0-6) 
             The art of negotiation 
 

- รายวิชาใหม ่

815322   นวัตกรรมการตลาดส าหรับธรุกิจบริการ               3(2-2-5) 
             Innovative Marketing for Hospitality 
 

815322  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ                3(2-2-5) 
             Innovative Marketing for Hospitality 
  
 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาอังกฤษ 

815323  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจการเกษตร           3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Agricultural 

 - ตัดออก 

815324  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ               3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Healthcare 

815324  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ               3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Healthcare 

- ปรับค าอธิบายรายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

815325  นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกีฬาและความบันเทิง 3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Sport and Entertainment 
 

815325  นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกีฬาและความบันเทิง 3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Sport and Entertainment 
              
 

- ปรับค าอธิบายรายวิชา
ภาษาอังกฤษ 

 815326   นวัตกรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความ           3(2-2-5) 
              สะดวกเชิงสร้างสรรค์ 
              Innovation and Creative Facility Design 
 

- ยา้ยจากเอกบังคับเป็นเอก
เลือก 
 

 815340   การประยกุต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรูป        3(2-2-5) 
              ส าหรับงานด้านการตลาด  
 
Information Technology Solutions for Marketing 
 

-ปรับจากเอกบังคับเป็นเอก
เลือก 

815341  เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด                      3(2-2-5)  
            Virtual Technology for Marketing 

815341   เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด                     3(2-2-5) 
             Virtual Technology for Marketing 
 

- คงเดิม 

815343  หลักการออกแบบส าหรับมนษุย์                         3(2-2-5) 
           Principles of Designing for Humans 

815343   หลักการออกแบบส าหรับมนษุย์                         3(2-2-5) 
             Designing Principles for Humans 

- คงเดิม 

 815344   กลยุทธ์สื่อการตลาด                                      3(2-2-5) 
             Marketing Media strategies 
 
 
 
 

- คงเดิม 
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หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์พ.ศ. 2563 หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

1.2.4) สหกิจศึกษา/ฝึกอบรม/ฝึกงานในต่างประเทศ     6 หน่วยกิต 
815491การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ 6 หน่วยกิต 
International Academic of Professional Training 
 

815491การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ 6 หน่วยกิต 
International Academic of Professional Training 

- คงเดิม 

815492สหกิจศึกษา 6 หนว่ยกิต 
Co-operative Education 

815492สหกิจศึกษา 6 หนว่ยกิต 
Co-operative Education 

- คงเดิม 

815493การฝึกงาน 6 หน่วยกิต 
Professional Training 

815493การฝึกงาน 6 หน่วยกิต 
Professional Training 

- คงเดิม 
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ตารางเปรียบเทียบรายวิชาหลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2563 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2568  
พร้อมทั้งสาระการปรับปรุง 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
พ.ศ. 2563 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

815101 การสรา้งความคิดและแรงบนัดาลใจในการออกแบบ 3(2-2-5) 
           Kick Start to Design Thinking 
           การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยการรวบ
รวบข้อมูล วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล การก าหนดโจทย์และเง่ือนไขของการ
ออกแบบทางความคิดเชิงสร้างสรรค์  

 Generating ideas and inspiration to design and  
approaches for using data collection, analysis and synthesis in 
order to define the topic and criteria of creative design thinking 
 

815101 การสรา้งความคิดและแรงบนัดาลใจในการออกแบบ    3(2-2-5) 
           Kick Start to Design Thinking  
           การสร้างความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยการรวบรวบ
ข้อมูล วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล การก าหนดโจทย์และเง่ือนไขของการ
ออกแบบทางความคิดเชิงสร้างสรรค์  

Developing design ideas and inspiration, Collection of 
information, Analyze the data Synthesize data, Define the problems 
and conditions for creative design thinking. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาอังกฤษ 

 

815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาด  3(2-2-5) 
           อยา่งเป็นระบบ  
          The Systematic Process of Innovation and  
           Marketing Research 
           การค้นคว้าแสวงหาความรู้เกี่ยวกับประเด็นค าถามที่ตั้งไว้จากแหล่ง
เรียนรู้ทั้งปฐมภูมิและทุติยภูมิอย่างมีประสิทธิภาพ พิจารณาความน่าเชื่อถือ
ของแหล่งเรียนรู้อย่างมีหลักการ กระบวนการกลุ่ม แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
โดยใช้ความรู้จากศาสตร์ต่างๆ กระบวนการคิด กระบวนการแก้ปัญหา 
กระบวนการปฏิบัติ สรุปผล เสนอแนวคิดการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบด้วย
องค์ความรู้จากการค้นพบ  
          Rising problem issues in marketing and innovation, 
effectively research for knowledge related to the questions derive 
from both primary and secondary learning resources, critical 
considering of the reliability of the learning resources in order to 
obtain entire data, applying group discussion process by using the 
knowledge from different fields, systematic problem solving using 
thinking process, problem solving process, practicing process to 
contribute, summarizing and suggesting of systematic problem 
based on the knowledge found. 
 

815102 กระบวนการค้นคว้าความรู้นวัตกรรมและการตลาด    3(2-2-5) 
           อยา่งเป็นระบบ 
           Systematic knowledge inquiry in innovation  
           and marketing 
            ทฤษฎีนวัตกรรมและหลักการของการสืบค้นหาความรู้อยา่งเป็นระบบ 
การค้นหาข้อมูลเพื่อพัฒนาสู่ความคิดสร้างสรรค์ทางการตลาด ใช้เทคนิคทาง
เทคโนโลยี เพื่อการสืบค้นข้อมูล รวบรวม และวิ เคราะห์สถานการณ์ที่
เปลี่ยนแปลงประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการค้นหาข้อมูลความรู้และมี
ความคิดสร้างสรรค์เพื่อน าไปสู่การสร้างแนวคิดด้านนวัตกรรมทางการตลาดที่
เหมาะทางธุรกิจได้ 
          The theory of innovation and principles of systematic 
knowledge; gathering insights to การ inspire creative marketing ideas; 
leveraging technology for data retrieval; collection and analysis of 
changing business situations; utilizing information technology for 
knowledge discovery 
  

- ปรับชื่อ
ภาษาอังกฤษ 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา 

- ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

 815103 การจัดการประสิทธิภาพตนเองและอาชีพ                 3(3-0-6) 
           Self-efficiency and Career Management 
           ความหมายและความส าคัญของการจัดการตนเองและจัดการงาน      
การเรียนรู้ด้วย ตนเองเพื่อก าหนดเป้าหมายชีวิตและวางแผนการท างาน 
คุณสมบัติหลักในการจัดการงานและการเพิ่ม ประสิทธิภาพในการท างาน 
องค์ประกอบที่จะท าให้ประสบความส าเร็จในการท างาน การประเมินผลการ
ท างาน ของตนเองอย่างมีระบบและการพัฒนาตนเอง  
           The meaning and significance of self-management and 
career management; self-directed learning to establish life 
objectives and plan career performance; key characteristics of 
effective career management and career effectiveness 
enhancement; components of career achievement; and systematic 
self-evaluation of career performance 
 
 

- เพิ่มรายวิชา 
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หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
พ.ศ. 2563 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

815203  ภาษาอังกฤษเชงิวิชาการทางด้านนวัตกรรม           3(2-2-5) 
            และการตลาดเชิงสรา้งสรรค ์ 
           Academic English for Innovation and Creative  

Marketing 
            ฝึกบริบทภาษาอังกฤษทางด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิง
สร้างสรรค์รวมไปถึงสาขาที่เกี่ยวของอย่างมีประสิทธิภาพเพื่อใช้ในการ
น าเสนอผลงาน การศึกษาต่อ การฝึกงานและการปฎิบัติงานจริง  
          Practice academic English contexts concerning Innovation 
and Creative Marketing related fields in order to prepare for 
presentation, further education, professional training and hands-
on practice in real-life situation 

815203  ภาษาอังกฤษเชงิวิชาการทางด้านนวัตกรรมและ         3(2-2-5) 
            การตลาดเชงิสร้างสรรค์ 
            Academic English for Innovation and Creative  
            Marketing 
             ฝึกบริบทภาษาอังกฤษทั้งการฟัง พูด อ่าน เขียน ด้านนวัตกรรมและ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์รวมไปถึงสาขาที่เกี่ยวของอย่างมีประสิทธิภาพ  
           Effectively practice the English context through listening, 
speaking, reading, and writing in innovation and creative marketing, 
as well as related fields 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815110  รหัสพันธุกรรมทางนวตักรรมการตลาด                 3(2-2-5) 
            Innovative Marketing DNA 
           การพัฒนาทางความคิดทางสติปัญญา( IQ) และอารมณ์ (EQ) การ
จัดการความคิดสร้างสรรค์ ปัจจัยทางสภาพแวดล้อมต่างๆที่มีผลต่อการ
สร้างสรรค์ กรณีศึกษาและตัวอย่างทางด้านนวัตกรรมการตลาด  
           Development of Intelligence and Emotional quotient, 
creativity management, environmental factors that affect creative. 
Case studies and examples in innovative marketing 

815110  รหัสพันธุกรรมทางนวตักรรมการตลาด                    3(2-2-5)    
            Innovative Marketing DNA  
             การพัฒนาทางความคิดทางสติปัญญาและอารมณ์ การจัดการ
ความคิดสร้างสรรค์ ปัจจัยแห่งความส าเร็จ คุณค่าทางการตลาด ผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย สภาพแวดล้อมต่างๆที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ กรณีศึกษาและตัวอย่าง
ทางด้านนวัตกรรมการตลาด 
             Development of intellectual and emotional capacities, 
management of creativity, success factors; market value; 
stakeholders; environmental factors affecting creativity; case studies 
with examples of marketing innovation”“Innovative marketing ideas 
and principles; marketing environment; marketing viewpoints and 
content with an awareness of consumer behavior; market value 
creation with social responsibility and ethics 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815130 การจัดการร่วมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทั ล 3(2-2-5) 
        Contemporary Management and Digital Disruption 
        หลักการจัดการโดยประกอบด้วย ผู้บริหารและการจัดการ พัฒนาการ
ของทฤษฎีทางการจัดการ การตัดสินใจเชิงสร้างสรรค์ การวางแผน การจัด
องค์กรและองค์กรเสมือนจริง การบริหารทรัพยากรมนุษย์ การสื่อสารภายใน
องค์การ ผู้น าการจูงใจ การควบคุม การบริหารการเปลี่ยนแปลงและการ
พัฒนา องค์การจากผลกระทบเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรม กรณีศึกษา
ด้านการพลิกผันทางดิจิทัลที่ส่งผลกระทบต่อรูปแบบธุรกิจ สินค้าและบริการ  
           Principles of management includes the executives and 
management, development of the theories in management, 
creative decision, planning, organizing and virtual organization, 
human resources management, internal communication, 
leadership, motivation, controlling, change management and 
organization development from digital technology and 
innovation’s impact, case studies on digital disruption that impact 
to the business model, products and services 

815130  การจดัการร่วมสมยัและการพลิกผันทางดิจิทัล            3(3-0-6) 
             Contemporary Management and Digital  
             Disruption 
           หลักการบริหารและทฤษฎีการจัดการร่วมสมัย ภาวะผู้น าผู้บริหาร
สมัยใหม่ การตัดสินใจ การวางแผนเชิงกลยุทธ์ พลวัตองค์กรเสมือนจริง การ
จัดการทรัพยากรมนุษย์ร่วมสมัย ผลกระทบของเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรม
ต่อการพัฒนาองค์กร กรณีศึกษาเพื่อพัฒนาทักษะในการประยุกต์ทฤษฎีการ
บริหารจัดการร่วมสมัย   การจัดการนวัตกรรม 
               Contemporary management principles and theories, 
Contemporary executive leadership, decision-making, strategic 
planning, virtual organizational dynamics, contemporary human 
resource management, the influence of innovation and digital 
technology on organizational development, and case studies to 
apply contemporary management and innovation theories 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815131  ศาสตร์และศิลป์ ในการวางแผนการตลาด     3(2-2-5) 
           Art and Science for Marketing Plan 

แนวคิดและความส าคัญของการวางแผน ประเภทของการวางแผน 
วัตถุประสงค์ของการวางแผน องค์ประกอบของการวางแผน ลักษณะของการ
วางแผนที่ดี กระบวนการวางแผน การปรับแผน ข้อจ ากัดของการวางแผน 
การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดในปัจจุบัน การวิเคราะห์โอกาสทาง
การตลาด และฝึกปฏิบัติการเขียนแผนด้านนวัตกรรมและการตลาด  

815131  ศาสตร์และศิลป์ในการวางแผนการตลาด                 3(2-2-5) 
Art and Science for Marketing Plan 
แนวคิดและความส าคัญของการวางแผน การวิเคราะห์สถานการณ์

ทางการตลาดในปัจจุบัน การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด การวิเคราะห์ความ
ต้องการของตลาดและลูกค้า การประเมินการตลาดและแบบจ าลองเพื่อการ
ก าหนดกลยุทธ์ การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดเพื่อการก าหนดกลยุทธ์ด้าน

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
พ.ศ. 2563 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

The concept and importance of planning, type of plan, 
the purpose of the plan, elements of planning, appropriate 
characteristics of planning, planning process, adjustment plan, 
planning restrictions, analysis of the current market situation. 
Analyzing market opportunities and practicing in writing an 
innovation and marketing plan 

ความสามารถในการแข่งขัน การประยุกต์ใช้สารสนเทศการตลาดและกลยุทธ์
สมัยใหม่ ฝึกปฏิบัติการเขียนแผนด้านนวัตกรรมและการตลาด 

The concepts and significance of planning, the analysis of 
the current market situation, the analysis of market opportunities, 
the analysis of market and customer needs, the market evaluation 
and models for strategy determination, and the market share 
analysis for Formulate competitive strategies, implement marketing 
information and contemporary strategies, and engage in the 
development of marketing and innovation plans 

815132  นวัตกรรมการบริหารทรัพยากรมนุษย์        3(2-2-5) 
Innovative Human Resource Management 
ความส าคัญของนวัตกรรมในงานบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

พัฒนาการและทฤษฎีการบริหารทรัพยากรมนุษย ์ปรากฏการณ์ที่มีผลกระทบ
ต่อการบริหารงานทรัพยากรมนุษย์ ระบบการบริหารทรัพยากรมนุษย์ 
โครงสร้างและหน้าที่ของการจัดการทรัพยากรมนุษย์ การวางแผนทรัพยากร
มนุษย์ กระบวนการจัดการทรัพยากรมนุษย์ การพัฒนาความสามารถของ
ทรัพยากรมนุษย์ การพัฒนาบุคลากรเพื่อพัฒนา นวัตกรรม ระบบสารสนเทศ
เพื่อการบริหารทรัพยากรมนุษย์ การสนับสนุนให้เกิดนวัตกรรม องค์กรแห่ง
การเรียนรู้ กรณีศึกษาเกี่ยวกับองค์กรที่น าการสร้างนวัตกรรมใหม่โดยอาศัย
การบริหารทรัพยากรมนุษย์ไปใช้ 

The importance of innovation in human resource 
management, development and theory of human resources 
management, the phenomena affecting human resources 
management, the human resources management system, 
structure and function of human resource management, human 
resource planning , human resource management processes, 
human resource development, human resource development for 
innovation improvement, innovative human resource 
management, information system for human resource 
management to support learning organization, case studies about 
organizations that create innovation by applying human resource 
management. 

 - เปลี่ยนเป็น
รายวิชา 
815431 การ
จัดการ
บุคลากรใน
โลกใหม ่

 

815220  การจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม           3(2-2-5) 
            Technology and Innovation Management 

ความรู้ทั่วไปในการจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยีในระดับองค์กร 
นิยาม ลักษณะ และ  บทบาทของการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
บทบาทหน้าที่และประเภทของนวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์และบริการผ่าน
กระบวนการด้านการจัดการ การสร้างความรู้ในองค์กร การประเมินความ
เหมาะสมของนวัตกรรมกับองค์การ การจัดการความเชี่ยวชาญและทักษะทาง
เทคโนโลยีการประยุกต์ใช้ความรู้ทางการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อ
เสริมสร้างศักยภาพในการแข่งขันของธุรกิจ การเลือกใช้ การพัฒนา การ
เสาะหาเทคโนโลยี การถ่ายทอดเทคโนโลยี พันธมิตรทางธุรกิจและความ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน  

General knowledge in innovative and technological 
management in organizational level, definition, characteristics and 
the role of innovation and technological management, function 
and types of innovative products and services through the process 

815220  การจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม               3(2-2-5) 
            Technology and Innovation Management 

หลักการและแนวทางปฏิบัติของการจัดการเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม การประเมิน และการคัดเลือกเทคโนโลยีใหม่ภายใต้การวิเคราะห์
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทางการตลาดและธุรกิจในโลกปัจจุบัน การ
พัฒนาและด าเนินการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรมตามกลยุทธ์ กระบวนการ
สร้างนวัตกรรมตั้งแต่การคิดไปจนถึงการน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์ 

Regulations and processes for managing technology and 
innovation, evaluation and selection of new technologies in the 
context of data analysis associated with global business conditions 
and the current situation of the market, creating and putting into 
practice innovative and strategic technology management, The 
process of creating an innovation, from conception to marketability 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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of management, knowledge creation in organization, the 
assessment of the suitability of innovation with the organization, 
expertise and technological skills management, the application of 
knowledge in technological and innovative management to 
enhance the competitiveness of business, selection, 
development, seeking of the technology, technological transfer, 
affiliate business and competitive advantage. 
815221  นวั ต ก ร รมแ ล ะก า ร จั ด ก า ร เ ชิ ง ป ฏิ บั ติ ก า ร   3(2-2-5) 
             Innovation and Operation Management 

แนวคิดและทฤษฎีการจัดการปฏิบัติการ ความส าคัญและ
ความสัมพันธ์ระหว่างนวัตกรรมและการจัดการปฏิบัติการ การประเมินปัจจัย
ด้านการปฏิบัติการต่อความสามารถด้านนวตักรรม นวัตกรรมในการจัดการโซ่
อุปทาน บทบาทของผู้จัดการปฏิบัติการในการสร้างนวัตกรรมและวัฒนธรรม
การปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมกระบวนการ 
ในบริบทของการจัดการปฏิบัติการนวัตกรรมและการเติบโตอย่างยั่งยืน  

Concepts and theories of operations management, 
meaning and importance of innovation, product and innovation 
process. the application of the organization's ability to create 
innovation’s development capabilities, development of the 
innovation process in order to build innovative business model, 
managing process of research and development for creating 
innovation, technological transfer for creating innovation 

815221   นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ                 3(2-2-5) 
   Innovation and Operation Management 

แนวคิดและทฤษฎีการจัดการปฏิบัติก าร  ความส าคัญและ
ความสัมพันธ์ระหว่างนวัตกรรมและการจัดการปฏิบัติการ  การประเมินปัจจัย
ด้านการปฏิบัติการต่อความสามารถด้านนวัตกรรม นวัตกรรมในการจัดการโซ่
อุปทาน นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมกระบวนการในบริบทของการ
จัดการปฏิบัติการ นวัตกรรม คุณภาพและการเติบโตอย่างยั่งยืน 

The concepts and theories of operations management, 
the significance and relationship between innovation and operations 
management, the evaluation of operational factors on innovation 
capability, innovation in supply chain management, product 
innovation, and process innovation in the context of operations 
management. Quality, innovation, and sustainable growth  

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815230  การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม          3(2-2-5) 
            Intellectual Property Management and Innovation 

ความหมาย องค์ประกอบและประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา
เบื้องต้น ระบบทรัพย์สินทางปัญญา ความส าคัญของทรัพย์สินทางปัญญาใน
ระบบเศรษฐกิจใหม่ ธุรกิจนวัตกรรมกับการบริหารจัดการ  ทรัพย์สินทาง
ปัญญา ได้แก่ ความคุ้มครองและการปกป้องสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาแต่
ละประเภท เช่น สิทธิบัตรเครื่องหมายการค้า, ลิขสิทธิ์, วิธีการน าทรัพย์สิน
ทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ และ วิธีการประเมินมูลค่าทรัพย์สินทางปัญญา  

Meaning, elements and types of introduction to 
intellectual property, intellectual property system, the 
importance of intellectual property in the new economy, business 
innovations with intellectual property management includes the 
protection and rights in each types of intellectual property such 
as patent, Trademark ,copyright, how to apply the benefits of the 
intellectual property, and the assessment of intellectual property 
value 

815230  การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม            3(2-2-5) 
            Intellectual Property Management and Innovation 

ความหมาย องค์ประกอบและประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา
เบื้องต้น  ประเภทของนวัตกรรมการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา วิธีการ
น าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ และ วิธีการประเมินมูลค่าทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

The meaning, components, and basic types of intellectual 
property. Types of innovation in intellectual property management, 
methods for evaluating the value of intellectual property and 
methods for exploiting intellectual property 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815240  การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาดและ         3(2-2-5) 
            ระบบธุรกิจอัจฉรยิะ  
            Marketing Informatics and Business Intelligence 

การวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้า เจาะลึกพฤติกรรมลูกค้าบนโลก
เครือข่ายสื่อสังคม การใช้งาน Google Analytics การวิเคราะห์หาแนวทาง
ของผู้บริโภค การตั้งค่าเป้าหมายพฤติกรรม เส้นทางผู้บริโภค  การใช้ 
intelligence dashboard การใช้งาน data studio การวิเคราะห์ส าหรับ E-
commerce, Mobile, Tag manager เทคนิคการใช้เครื่องมือต่างๆ เช่น 
Facebook Insights, Ads Manager, Social Listening, Social Chatbots 

815240    การวิเคราะห์ทางการตลาด                               3(2-2-5) 
              Marketing Analytics 

บทบาทของข้อมูลในการวิเคราะห์การตลาด การเก็บรวบรวมข้อมูล
และการบูรณาการข้อมูลจากแหล่งตลาดออฟไลน์ ตลาดออนไลน์ และดิจิทัล
แพลตฟอร์ม  การวิเคราะห์ข้อมูลโดยโปรแกรมส าเร็จรูป  การวัดและการ
รายงานประสิทธิภาพการด าเนินงานทางการตลาดด้วยการสร้างแดชบอร์ด โดย
การวิเคราะห์ข้อมูลจาก เครื่องมือวิเคราะห์ธุรกิจ 

The role of data in marketing analysis, data collection and 
integration of several data sources (offline markets, online markets, 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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และ การวัดผล แนวคิดเกี่ยวกับธุรกิจอัจฉริยะและระบบสนับสนุนการ
ตัดสินใจ ประเภทและกระบวนการ ตัดสินใจ ลักษณะสารสนเทศส าหรับธุรกจิ
อัจฉริยะและเพื่อสนับสนุนการตัดสินใจ การพัฒนา แบบจ าลองเพื่อสนับสนุน
การตัดสินใจ แนวทางการพัฒนาระบบสนับสนุนการตัดสินใจ การวิเคราะห์
ข้อมูลธุรกิจ บทบาทของนักวิทยาศาสตร์ข้อมูล กรณีศึกษาการวิเคราะห์ด้าน
การตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ  

Customer Behavior Analysis, Insights customer 
behaviors on social media networks, Google analytics used, 
consumer analysis, goal setting in consumer behavior, consumers 
journey, using intelligence dashboard, using data studio, analysis 
for E-commerce, Mobile, tag manager, techniques for using tools 
such as Facebook Insights, Ads Manager, Social Listening, Social 
Chatbots and their measurement, concepts of business 
intelligence and decision support systems, the types and decision-
making processes, information characteristics for business 
intelligence and decision support, model development for 
decision support, guidelines for development of decision support 
systems, business analysis, the role of data scientist, case study of 
the analysis in marketing and business intelligence 

and digital platforms), data analysis using pre-made programs, and 
the measurement and reporting of the efficiency of marketing 
operations with the creation of dashboards, all through the analysis 
of data from the Business Analytics Tool 

 

815250   การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรม               2(1-2-3) 
             และการตลาดเชงิสร้างสรรค์  
             Financial Management for Innovation and Creative  
             Marketing 

ภาพรวมของการบริหารการเงิน การวิเคราะห์งบการเงิน ค่าเงิน
ตามกาลเวลา ความเสี่ยงและผลตอบแทน วิธีการจัดการสินทรัพย์ต่าง ๆ 
แหล่งเงินทุน การพิจารณาการลงทุน โครงสร้างของเงินทุน  

Overview of financial management, financial statement 
analysis, time value of money, risk and return, management of 
assets, sources of funds, capital budgeting, and capital structure. 

815250   การจัดการทางการเงินส าหรับนวัตกรรมและ              3(2-2-5) 
              การตลาดเชิงสร้างสรรค์  
              Financial Management for Innovation and Creative   
              Marketing 

ภาพรวมของการบริหารการเงิน งบการเงินและการวิเคราะห์งบ
การเงิน ค่าเงินตามกาลเวลา ความเสี่ยงและผลตอบแทน วิธีการจัดการ
สินทรัพย์ต่างๆ แหล่งเงินทุน โครงสร้างของเงินทุน การก าหนดต้นทุนและ
ค่าใช้จ่าย การพิจารณาการลงทุน 

An overview of financial management, financial 
statements and financial analysis, time value of money, risk and 
return, methods of managing various assets, sources of funds, 
capital structure, cost allocation, and expenses, investment 
evaluation 

- รวมวิชา 
815250 กับ 
815251 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

- ปรับหน่วยกิต 

815111   การตลาดเชิงสรา้งสรรค์                                   3(2-2-5) 
             Creative Marketing 

   แนวคิดและหลักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ การสร้างสรรค์
การตลาดด้วยมุมมองและเนื้อหา มุมมองการตลาดบนพื้นฐานความเข้าใจ
พฤติกรรมผู้บริโภค การสร้างมูลค่าเพิ่ม การประยุกต์ใช้แนวคิด การตลาดเพื่อ
ความส าเร็จขององค์กรอย่างยั่งยืน กลยุทธ์การตลาดสมัยใหม่ จริยธรรมใน
งานการตลาด  

Concepts and principles of creative marketing, creative 
marketing perspective and content, marketing perspective based 
on consumer behavior, creating value added, The application of 
marketing concepts for sustainable organizational success, 
modern marketing strategies, ethics in marketing. 

 

815111       การตลาดเชิงสร้างสรรค ์                               3(2-2-5) 
                 Creative Marketing 

แนวคิดและหลักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ สภาพแวดล้อมทาง
การตลาด มุมมองและเนื้อหาการตลาดบนพื้นฐานความเข้าใจพฤติกรรม
ผู้บริโภค การสร้างมูลค่าทางการตลาดดว้ยจรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อ
สังคม 

Innovative marketing ideas and principles; marketing 
environment; marketing viewpoints and content with an awareness 
of consumer behavior; market value creation with social 
responsibility and ethics 

 

- ย้ายไปกลุ่ม
พื้นฐาน
เฉพาะด้าน 



98 

 

  

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
พ.ศ. 2563 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

815112     การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า                3(2-2-5) 
               Life and Learning for Customer 

การส ารวจข้อมูลกลุ่มลูกค้า พฤติกรรมการรับรู้ทัศนคติของ
ลูกค้า รูปแบบการด าเนินชีวิตของลูกค้า การวิเคราะห์ระดับความผูกพันและ
การหาสิ่งจูงใจของลูกค้า นวัตกรรมการตลาดในการปฏิสัมพันธ์ กับลูกค้า  

A survey of customer groups, perception and attitude 
of the customers, customer journey, analyzing level of customer 
engagement and finding customer motivation, marketing 
innovation in customer interaction. 

815112        การศึกษาและการเรียนรู้เกี่ยวกับลูกค้า               3(2-2-5) 
                  Study and Learning for Customer 

พฤติกรรม ทัศนคติ รูปแบบการด าเนินชีวิต ระดับการตัดสินใจ
ซ้ือ ความผูกพันและสิ่งจูงใจของลูกค้า, โอกาสทางการตลาดจากการพิจารณา
ความต้องการกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย, พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าและตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้า  

Behavior, attitude, lifestyle, and level of purchase 
decision; customer incentives and engagement; market 
opportunities with consideration of target customers' needs; 
valuable product development for customer needs and satisfaction 

- ย้ายไปกลุ่ม
พื้นฐาน
เฉพาะด้าน 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815211     การตลาดเพื่อการสร้างคุณค่าร่วม                     3(2-2-5) 
               Marketing for Creating Share Value 

แนวคิดการสร้างคุณค่าร่วม ความหมายของการสร้างคุณค่า
ร่วม ระดับของการสร้างคุณค่าร่วม ค่านิยมความรับผิดชอบต่อสังคม 
สิ่งแวดล้อมและธรรมชาติ ทุนนิยมที่มีจิตส านึก การสร้างคุณค่าร่วมเพื่อการ
เติบโตอย่างยั่งยืน ตัวอย่างและกรณีศึกษาการสร้างคุณค่าร่วม  

Concept of creating shared value, meaning of creating 
shared value, level of creating shared value, value of social, 
environmental and natural responsibility, conscious capitalism, 
creating shared value for sustainable growth, examples and case 
studies about creating shared value. 

815211      การตลาดเพื่อการสร้างคณุค่าร่วม                      3(2-2-5) 
                Marketing for Creating Share Value 

แนวคิดการสร้างคุณค่าร่วม ความหมายของการสร้างคุณค่าร่วม 
ระดับของการสร้างคุณค่าร่วม ค่านิยมความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม
และธรรมชาติ  ทุนนิยมที่มีจิตส านึก การสร้างคุณค่าร่วมเพื่อการเติบโตอย่าง
ยั่งยืน  ตัวอย่างและกรณีศึกษาการสร้างคุณค่าร่วม 

Concept of shared value creation, meaning of shared 
value creation, level of shared value creation, social responsibility 
values Environment and nature, Conscious Capitalism, Shared Value 
Creation for Sustainable Growth, Shared Value Creation Examples 
and Case Studies. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815212      นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด        3(2-2-5) 
                Innovation and Creation of Market Value 

การสร้างมูลค่าเพิ่มโดยใช้นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ การ
พลิกมุมมองทางการตลาด การเรียนรู้ผ่านนักการตลาดที่ประสบความส าเร็จ 
เพื่อวิเคราะห์สาเหตุของความส าเร็จหรือความล้มเหลวของรูปแบบการตลาด 
จุดประกายความคิดสร้างสรรค์ใส่ในรูปแบบการตลาด  

Creating value by innovation and creativity, flipping of 
marketing perspective, Learning through successful marketers to 
analyze the cause of the success or failure of the marketing, 
sparking creativity merge with marketing form. 

815212         นวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด        3(2-2-5) 
                    Innovation and Creation of Market Value 

แนวคิดการสร้างมูลค่า ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การ
เข้าใจกลุ่มเป้าหมาย นวัตกรรมที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่คิดค้นมาการสร้างมูลค่าเพิ่มทางการตลาด   กรณีศึกษา
ด้านนวัตกรรมและการสร้างมูลค่าทางการตลาด การแลกเปลี่ยนเรียนรู้จาก
นักการตลาดที่ประสบความส าเร็จ 

Value creation concepts, target group needs, target 
group understanding, innovations that address target group needs, 
product innovations developed to provide additional marketing 
value, and case studies pertaining to innovation and value creation 
sharing expertise from successful marketers. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815213     การตลาดเชิงเน้ือหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ                 3(2-2-5) 
               Digital Interactive Content Marketing 

การวิเคราะห์แนวทางเพื่อให้ท าการตลาดตรงกับความต้องการ
ของลูกค้า ศึกษาวิธีการสร้างเนื้อหาและพัฒนาสื่อดิจิทัลเชิงโต้ตอบ การ
สื่อสารทางการตลาดแบบสองทาง กระบวนการทางการตลาดที่ กระตุ้นและ
ดึงดูดความสนใจของลูกค้า  

Analytical approach to the marketing needs of clients, 
a study on how to create content and develop interactive digital 
media, two-way marketing communication, marketing process to 
encourage and attract customers. 

815213       การตลาดเชิงเน้ือหาดิจิทัลเชิงโต้ตอบ             3(2-2-5) 
                 Digital Interactive Content Marketing 

ความส าคัญของการตลาดเนื้อหา กระบวนการทางการตลาดที่
กระตุ้นและดึงดูดความสนใจของลูกค้า การวางกลยุทธ์เนื้อหาและสร้างเนื้อหา
แบบมีปฏิสัมพันธ์ การวางแผนการท าเนื้อหาที่เหมาะสมกับช่องทางการตลาด 
วิธีการสร้างเนื้อหาและพัฒนาสื่อดิจิทัลแบบมีปฏิสัมพันธ์ การวางแผนผลิตคอน
เทนต์และโปรโมตให้เหมาะสมกับช่องทางการตลาด  ฝึกปฏิบัติเทคนิคการ
สร้างสรรค์เนื้อหาด้วยเทคโนโลยีการตลาด 

The significance of content marketing, attention-
grabbing marketing techniques, interactive content creation and 
strategy, content planning for marketing channels, techniques for 
developing digital media and content. Interactive, organizing the 
creation and promotion of content to fit marketing platforms, 
putting marketing technology creation techniques into practice. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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815214   นวัตกรรมอัจฉริยะและการศึกษาลูกค้าอย่างลึกซึ้ง    3(2-2-5) 
             Smart Innovation and Customer Insight 

การศึกษาแนวทางการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม 
การสร้างนวัตกรรมสู่ความยั่งยืน การน าความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ทักษะ
และประสบการณ์ทางเทคโนโลยี มโนทัศน์กระบวนการคิด การตลาดดิจิทัล 
กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล แนวคิดทางการตลาดแบบบูรณาการสมัยใหม่ ข้อมูล
ขนาดใหญ่และการวิเคราะห์ข้อมูล เครื่องมือในการวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า 
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องด้านนวัตกรรมอัจฉริยะและการศึกษาลูกค้าอย่างลึกซึ้ง  

A study on the development of creativity and 
innovation, creating sustainable innovation, applying of 
knowledge, creativity, skills and experience in technology, the 
concept of thinking process, digital marketing, digital marketing 
strategies, integrated digital marketing concepts, big data and 
analytics, customer’s data analysis tools and related case studies. 

815214 การพัฒนาแนวคิดและสร้างสรรค์การตลาดดิจิทัลยุคใหม่ 3(2-2-5) 
           Digital Marketing in Action 

หลักการตลาดดิจิทัล แนวโน้มผู้บริโภคในยุคดิจิทัล การวิเคราะห์
ข้อมูลเพื่อให้เข้าใจตลาดและลูกค้าอย่างลึกซ้ึง การค้นหาความคิดสร้างสรรค์ใน
การสร้างกลยุทธ์และแผนการตลาดออนไลน์สมัยใหม่ เครื่องมือทางการตลาด
ดิจิทัลในการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายที่ เกี่ยวข้องในช่องทางต่าง ๆ การ
วางแผนกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล  การจัดการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ดิจิทัล 
กรณีศึกษาการตลาดดิจิทัลยุคใหม่ 

Digital marketing principles, digital age consumer trends, 
data analysis to fully comprehend the market and customers, 
finding creativity in developing contemporary online marketing 
plans and strategies, digital marketing tools to communicate with 
target audiences. Planning of digital marketing strategies, 
involvement in several channels, digital customer relationship 
management Contemporary case study on digital marketing 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815251       การเงินส าหรับผู้ประกอบการ                     1(0-2-1) 
                 Entrepreneurial Financial 

การบริหารการเงินส าหรับธุรกิจเริ่มใหม่ด้านเทคโนโลยี การ
ก าหนดความต้องการเงินทุน แหล่งเงินทุน การประเมินมูลค่าของธุรกิจเริ่ม
ใหม่ การก าหนดค่าตอบแทนของลูกจ้างและกลยุทธการเลิกลงทุน  

Elements of entrepreneurial finance, focusing on 
technology- based start-up ventures and the early stages of 
company development, funding requirement assessment for 
startups and sources for funds, valuation of the startups, 
employment compensation contracts, and exit strategies. 

- - รวมกับวิชา 
815250 การ
จัดการทาง
การเงิน
ส าหรับ
นวัตกรรม
และ
การตลาดเชิง
สร้างสรรค์  

815310       การวางแผนการตลาดเชงิกลยุทธ ์                   3(2-2-5) 
                 Strategic Marketing Planning 

การวางแผนการตลาด วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงแผนการ
ตลาดเพื่อให้สอดคล้องต่อสภาพการณ์ตลาดหรือวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์และ
สิน ค้า  พัฒนารูปแบบแผนการตลาด ประกอบด้วยการวิ เคราะห์  
สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอก การก าหนดตลาด การเลือกเป้าหมาย
และการวางแผนต าแหน่งทางผลิตภัณฑ์ การก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาด กลยุทธ์ที่ใช้ในการตลาด กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องและ ฝึกปฏิบัติการ
วางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์  

The marketing plan, analysis of the changes in 
marketing plan to conform to the situation. The market or product 
‘s life cycle, development of marketing plan’s model consist of 
the analysis of internal and external environment, market 
targeting, target selection and product position’s planning as well 
as defining the marketing mix strategy, the marketing strategies, 
related case studies and practice in strategic marketing planning. 

815310        กลยุทธ์และเทคนิคการตลาดเชิงสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
                  Strategies and Techniques Creative Marketing 

บทน าสู่การตลาดเชิงสร้างสรรค์ เทคนิคการวิจัยตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภคและจิตวิทยา การสร้างตัวตนผู้ซ้ือ การสร้างเอกลักษณ์ของ
แบรนด์ การเล่าเรื่องทางการตลาด กลยุทธ์การบอกต่อ เสียงและสารของแบ
รนด์ การตลาดด้วยภาพและเนื้อหา แพลตฟอร์มและกลยุทธ์โซเชียลมีเดีย 
การตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร์ การสร้างและเผยแพร่เนื้อหาทางการตลาด 
การตลาดเชิงประสบการณ์และการตลาดแบบกองโจร การวัดผลกระทบของ
การตลาดที่แหวกแนว  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ การวางแผนและ
การด าเนินการแคมเปญ  การจัดท างบประมาณและการจัดสรรทรัพยากร การ
วัดและวิเคราะห์การตลาดเชิงสร้างสรรค์ การฝึกปฏิบัติการวางกลยุทธ์ทาง
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

The introduction to creative marketing, market 
research techniques, consumer behaviors and psychology, the 
creation of Buyer Persona, Brand Identity, Marketing Storytelling, 
Viral Strategy, Brand Voice and Message, Visual and Content 
Marketing, Social Media Platforms and Strategy, influencer 
marketing, marketing content creation and distribution, experiential 
and guerrilla marketing, measuring the impact of unconventional 
marketing, integrated marketing communications, planning and Run 
campaigns, budget and resource allocation, measure and analyze 
creative marketing.    

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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 815313        การจัดการและกลยุทธ์ตราสินค้า                      3(2-2-5) 
                  Branding Management and Strategies 

แนวคิดเกี่ยวกับตราสินค้า คุณค่าตราสินค้าและการบริหารตรา
สินค้าในมุมมองลูกค้า การวางต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า การเลือก
องค์ประกอบตราสินค้า การออกแบบกิจกรรมทางการตลาด การบูรณาการ
สื่อสารทางการตลาด กรณีศึกษาการจัดการและกลยุทธต์ราสินค้า ฝึกปฏิบัติการ
วางกลยุทธ์ตราสินค้า 

Brand concepts, brand equity and brand 
management from the customer's perspective, brand market 
positioning, brand component selection, marketing activity design,  
Integration marketing communication, case studies of brand 
management and strategy, Brand strategy planning practice. 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

- ย้ายจากเอก
เลือกเป็นเอก
บังคับ 

 815314           ระบบการตลาดอัจฉริยะ                            3(2-2-5) 
                     Artificial Intelligence Marketing 

พื้นฐานปัญญาประดิษฐ์ การวิเคราะห์ความส าคัญของ
ปัญญาประดิษฐ์ ข้อดีข้อเสียของปัญญาประดิษฐ์ การน าปัญญาประดิษฐ์มา
ประยุกต์ใช้กับงานทางการตลาด ระบบการตลาดอัจฉริยะ กรณีศึกษาระบบ
การตลาดอัจฉริยะมาใช้งาน การวิเคราะห์การเรียนรู้ด้วยเครื่อง  

Fundamentals of Artificial Intelligence,  Examination 
of the significance of artificial intelligence, Advantages and 
disadvantages of artificial intelligence, Utilizing artificial intelligence 
in the field of marketing, Case studies of intelligent marketing 
systems in use, Machine Learning Analysis. 

- ย้ายจากเอก
เลือกมาเป็น
เอกบังคับ 

815320  การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม                          3(2-2-5) 
            Quality Management and Innovation 

แนวคิดและทฤษฎีการบริหารคุณภาพ ปรัชญาการจัดการคุณภาพ 
การก าหนดกลยุทธ์ด้านคุณภาพสู่การพัฒนานวัตกรรม การออกแบบการ
จัดการคุณภาพในการผลิตสินค้าหรือบริการอย่างมีนวัตกรรม การประยุกต์ใช้
สถิติในการควบคุมคุณภาพ เครื่องมือในการจัดการและปรับปรุงคุณภาพ 
ทรัพยากรมนุษย์ในการบริหารคุณภาพ รางวัลคุณภาพและระบบคุณภาพตาม
มาตรฐานสากล  

The concept and theories of quality management, quality 
management philosophy, determination of quality strategy for 
development of innovation, innovative design of quality 
management in the production of goods or service, application of 
statistics in quality control, tools for management and quality 
improvement, human resources in quality management. Quality 
awards and quality system with international standards 

815320  การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม                           3(2-2-5) 
            Quality Management and Innovation 

แนวคิดและทฤษฎีการบริหารคุณภาพ การก าหนดกลยุทธ์ด้าน
คุณภาพสู่การพัฒนานวัตกรรม การออกแบบการจัดการคุณภาพในการผลิต
สินค้าหรือบริการอย่างมีนวัตกรรม เครื่องมือในการจัดการ ควบคุมและปรับปรุง
คุณภาพ ทรัพยากรมนุษย์ในการบริหารคุณภาพ รางวัลคุณภาพและระบบ
คุณภาพตามมาตรฐานสากล 

Theories and concepts related to quality, management, 
establishing effective tactics for the growth of innovation, creative 
quality control design for the manufacturing of goods or services,  
Tools for Management, Control, and improve the quality, The use 
of human resources in quality control, An international standard-
compliant quality system and quality award 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815321  โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด             3(2-2-5) 
            Logistics in Marketing Value Creation 

แนวคิดด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน กิจกรรมและ
กระบวนการด้านโลจิสติกส์ บทบาทของกิจกรรมด้านโลจิสติกส์ต่อการสร้าง
คุณค่าทางการตลาด การวางแผนและควบคุมด้านโลจิสติกส์โลจิสติกส์
ระหว่างประเทศ การวิเคราะห์ต้นทุนและผลการด าเนินงานด้านโลจิสติกส์ กล
ยุทธ์ด้านโลจิสติกส์และโซ่อุปทานต่อการสร้างคุณค่าเพิ่มทางการตลาด 

Concept of logistics management and supply chain 
management, activities and processes in logistics, role of logistics 

815321  โลจิสติกส์ในการสร้างคุณค่าทางการตลาด                 3(2-2-5) 
             Logistics in Marketing Value Creation 

แนวคิดด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน กิจกรรมและ
กระบวนการด้านโลจิสติกส์ การวางแผนและควบคุมด้านโลจิสติกส์ โลจิสติกส์
ระหว่างประเทศ การวิเคราะห์ต้นทุนและผลการด าเนินงานด้านโลจิสติกส์ กล
ยุทธ์ด้านโลจิสติกส์และโซ่อุปทานต่อการสร้างคุณค่าเพิ่มทางการตลาด 

fundamentals of supply chain and logistics management, 
international logistics, logistics planning and control, logistics 
activities and procedures, and cost and performance analysis. Using 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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activities towards market value building, planning and controlling 
in logistics, international logistics, analysis of the cost and 
performance in logistics, strategy in logistics and supply for value 
added in marketing. 

supply chain, logistics, and logistics techniques to generate 
additional marketing value. 

815326  นวัตกรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวก    3(2-2-5) 
            เชิงสร้างสรรค์ 
            Innovation and Creative Facility Design 

ความหมายและประเภทสิ่งอ านวยความสะดวก กระบวนการพัฒนา
สิ่งอ านวยความสะดวกทั้งในรูปผลิตภัณฑ์และบริการ แนวคิดในการสร้างสิ่ง
อ านวยความสะดวกที่มีระดับความเป็นนวัตกรรมที่  อารยสถาปัตย์และ
หลักการของอารยสถาปัตย์ กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมที่เป็นสิ่งอ านวยความ
สะดวกเชิงสร้างสรรค์  

Meaning and the type of facilities, development process 
of the facilities in both products and services, concept of building 
facilities with innovation, civilized architecture and the principle of 
civilized architecture, case studies of innovation in creative 
facilities. 

 -  ย้ายเป็นเอก
เลือก 
 

815340  การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรูปส าหรับ  3(2-2-5)      
            งานด้านการตลาด  
            Information Technology Solutions for Marketing 

ศึกษาเกี่ยวกับเทคโนโลยีที่น ามาใช้เป็นเครื่องมือในงานด้าน
การตลาด ได้แก่  Google AdWords, Facebook, Google Data Studio, 
Tableau, Google Analytics, SharePoint, Adobe Marketing Cloud 
และ อื่นๆ พร้อมทั้งฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องมือด้านการตลาดเหล่านี้ 

Learn about the technology used as a tool in marketing 
includes Google AdWords, Facebook, Google, Google Analytics, 
Data Studio Tableau, SharePoint, Adobe Marketing Cloud, and 
others, along with practice in using these marketing tools. 

  

815342   หลักการเขียนโปรแกรม                                 3(2-2-5) 
             Principle of Programming 

การเขียนโปรแกรม Python โครงสร้างข้อมูล พื้นฐานการควบคุม
ขั้นตอนวิธีประมวลผล การสร้างและใช้งานโมดูล การน าเข้าข้อมูลจากไฟล์
และฐานข้อมูล การวิ เคราะห์ข้อมูลพื้นฐานด้วยแผนภูมิฮิสโตแกรม             
การจัดการข้อมูล องค์ประกอบการสร้างแผนภูมิ และการส่งข้อมูลต่อผู้ใช้  

Python Programming, data structure, control structure, 
module creation and usage. Data input from files and database. 
Data analysis with histogram. Data management, graph creation, 
presentation of data to users. 

815342    หลักการเขียนโปรแกรม                                  3(2-2-5) 
              Principles of Programming 

การเขียนโปรแกรมเบื้องต้น  โครงสร้างข้อมูล ขั้นตอนวิธีการ
ประมวลผล การสร้างโมดูล การเรียกใช้ข้อมูลจากไฟล์และฐานข้อมูล             
การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐาน องค์ประกอบการสร้างแผนภูมิ และการน า เสนอ
ข้อมูลต่อผู้ใช ้

Basic programming, data structure, algorithm 
processing, module creation, data retrieval from files and databases, 
basic data analysis, charting elements, and presenting information 
to users. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815360  วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์         3(2-2-5) 
            Innovation and Creative Marketing Research 

ประเภทของการวิจัย วัตถุประสงค์ของการวิจัย การน าเสนอแนว
ทางการวิจัยทางนวัตกรรมและการตลาด เพื่อท าความเข้าใจพฤติกรรม
ผู้บริโภค การวัดและวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภค การออกแบบงานวิจัย
ด้านนวัตกรรมและการตลาด การก าหนดตัวแปร การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
สถิติเชิงบรรยาย การน าเสนอผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล  

Type of research, research objectives, presentation of the 
innovation and marketing research in order to understand 

815360  วิจัยด้านนวัตกรรมและการตลาดเชงิสร้างสรรค์            3(2-2-5) 
            Innovation and Creative Marketing Research 

นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการวิจัยการตลาด ระบุวิธีการ
วิจัยที่เป็นนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ประเภทต่างๆ ออกแบบและด าเนิน
โครงการวิจัยที่เป็นนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ วิเคราะห์และตีความ
ข้อมูลการวิจัยที่เป็นนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ และใช้ผลการวิจัยเพื่อ
พัฒนาข้อมูลเชิงลึกและกลยุทธ์ทางการตลาดใหม่ภายใต้การปฏิบัติตามแนวทาง
จริยธรรมและระเบียบวิธีวิจัย 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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consumer behavior, measurement and analysis of consumer 
behavior, innovation and marketing research design, defining 
variables, data analyzing using descriptive statistics, presentation 
of the data analysis. 

Innovation and creativity in marketing research. Identify 
various forms of innovative and creative research methods. Design 
and implement innovative and creative research projects. Analyze 
and interpret innovative and creative research findings. Using the 
research findings, you can create new insights and marketing 
strategies while following ethical guidelines and research 
methodologies 

 
 815431      การจัดการบุคลากรในโลกใหม่                         3(3-0-6) 

                New World Workforce Management 
ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการบริหารทรัพยากรมนุษย์ในยุคแห่ง

ความหลากหลายของวิกฤตการณ์โลก ความหมายและขอบเขตของการจัดการ
ก าลังคน วิวัฒนาการในอดีตของการจัดการก าลังคน ความท้าทายหลักในการ
จัดการก าลังคนร่วมสมัย การจัดการงานระยะไกลและแบบผสมผสาน บทบาท
ของเทคโนโลยีทรัพยากรบุคคลและระบบอัตโนมัติ ปัญญาประดิษฐ์ในการ
จัดการก าลังคน การวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับการวางแผนก าลังคนและการ
ตัดสินใจ ความหลากหลาย ความเท่าเทียมและการไม่แบ่งแยก ความผูกพันและ
ความเป็นอยู่ของพนักงาน การจัดการผลการปฏิบัติงาน การวางแผนและพัฒนา
ก าลังคน กฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวข้อง การจัดการการเปลี่ยนแปลงและ
การพัฒนาองค์กร 

The significance and scope of workforce management, 
the historical evolution of workforce management, and the primary 
challenges in contemporary workforce management are all factors 
that affect human resource management in the era of diverse global 
crises. The management of remote and hybrid work, the role of HR 
technology and automation, artificial intelligence in workforce 
management, data analytics for workforce planning and decision-
making, diversity, equity, and inclusion Employee engagement and 
well-being, performance management, workforce planning and 
development, related laws and ethics, change management, and 
organizational development and management.  

 
 

- รายวิชา
ใหม่แทน
รายวิชา 
815132 
นวัตกรรม
การบริหาร
ทรัพยากร
มนุษย ์

815190  โครงงานทางด้านแนวคิดและการแก้ปัญหา              1(0-2-1) 
            เชิงสร้างสรรค์ 
           Project of Design Thinking and Creative Problem  
           Solving 

การสืบค้นข้อมูล การวิเคราะห์ เพื่อฝึกการแก้ไขปัญหาอย่าง
สร้างสรรค์ โดยใช้ปัญหาจริงจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม ซ่ึงผู้เรียนจะ
ท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจ
และอุตสาหกรรม  

Analytical for creative problem solving by using real 
problems from the business and industry. Students will work as a 
team under the guidance of faculty and experts from business and 
industry. 

815190  โครงงานทางด้านการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์           1(0-2-1) 
            Project in Product Idea development 
การสืบค้นข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทางการตลาด
และธุรกิจในโลกปัจจุบัน เพื่อเห็นโอกาสทางการตลาด กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
พัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าทางการตลาดและธุรกิจ ผ่านการท างานเป็น
ทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้ เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและ
อุตสาหกรรม 
Conducting data searches, analyzing data relating to the current 
market and business environment to identify market opportunities, 
target customers, and develop product concepts with market and 
business value through collaborative efforts under the supervision 
of faculty and industry experts. 
 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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815290  โครงงานทางดา้นการวิเคราะห์ธุรกิจและการแปลง    1(0-2-1) 
            สภาพดิจิทัล  
            Project in Business Analytics and Digital  
            Transformation 

การวิเคราะห์และการพัฒนาโครงงานเพื่อสร้างสินค้าหรือบริการ
ใหม่ๆให้กับภาคธุรกิจ การประยุกต์แนวคิดทางดิจิทัลเพื่อน าไปสู่การสร้าง
แนวคิดและการเปลี่ยนแปลงใหม่ๆ ต่อองค์กร โดยผู้เรียนจะท างานเป็นทีม
ภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้ เชี่ ยวชาญจากภาคธุรกิจและ
อุตสาหกรรม รวมถึงการน าเสนอผลการด าเนินงานแก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง  

Analysis and development of project to create a new 
product or service for the business sector. The application of 
digital concepts to contribute to the creation of new ideas and 
changes to the organization, the students will work in team under 
the guidance of lecturers and experts from the business and 
industrial sectors, and also present the overall outcome to those 
involved. 

 

815290  โครงงานทางดา้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการ 1(0-2-1) 
            Project in Product Development and Process 

การก าหนดแนวคิดผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเชิงลึก, 
การก าหนดกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าทางการตลาดและธุรกิจ
ผ่านการท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากภาค
ธุรกิจและอุตสาหกรรม 

Defining product concepts, conducting an in-depth analysis 
of target customers, and establishing product development 
processes that generate market and business value through 
collaborative efforts under the supervision of faculty and industry 
experts 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815390   โครงงานทางด้านการวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับธุรกิจ    2(0-4-2) 
             Project in Data Analytics for Business 

จัดท าโครงการเพื่อแก้ปัญหาในภาคธุรกิจในเรื่องการตลาดดิจิทัล
โดยใช้ปัญหาจริงจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม การด าเนินการวิจัยและระบุ
ความต้องการของผู้ใช้ การประยุกต์กลยุทธ์การคิดเชิงสร้างสรรค์ และ
ข้อเสนอแนะจากการทดสอบของผู้ใช้เพื่อแก้ไขหรือออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
หรือบริการที่เป็นไปได้ โดยผู้เรียนจะท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของ
คณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากธุรกิจและ อุตสาหกรรม  

Developing the project to solve problems of the 
business sector in the digital market which based on the real 
problem from businesses and industrial sector, to conduct 
research and identify the needs of the user, the application of 
creativity thinking strategy and suggestions from user’s trial to 
improve or design new products or services as possible, the 
students will work in team under the guidance of lecturers and 
experts from the business and industrial sectors. 

815390    โครงงานทางด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ         2(0-4-2) 
              Project in Prototype Development 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด บูรณาการ
องค์ความรู้ด้านการจัดการนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ ผ่านการท างาน
เป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและ
อุตสาหกรรม 
Creating market-relevant prototypes, Develop innovation and 
creativity management skills through teamwork with faculty and 
business and industry experts. 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815490  โครงงานทางด้านนวัตกรรมและการตลาด               2(0-4-2) 
            เชิงสร้างสรรค์ 
            Project in Innovation and Creative Marketing 

ประยุกต์เทคโนโลยีร่วมสมัยที่เกี่ยวกับธุรกิจอัจฉริยะ ส าหรับ
กรณีศึกษาทางธุรกิจ เริ่มจากการวิเคราะห์ความต้องการทางธุรกิจ การ
ด าเนินการตามขั้นตอนต่างๆในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสกัดความรู้จาก
แหล่งข้อมูล ประยุกต์หลักการและแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ ตามขั้นตอนจากการ
วิเคราะห์ข้อมูล  เพื่อน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์  โดยผู้เรียน
จะท างานเป็นทีมภายใต้การชี้แนะของคณาจารย์และผู้เชี่ยวชาญจากธุรกิจ
และอุตสาหกรรม รวมถึงการน าเสนอผลการด าเนินงานแก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง 

To explore and select projects. Planning and feasibility 
studding, proposal writing for project in marketing and innovation, 
how to define the problems and objectives, literature review, tool 
selection for the study.  

815490  โครงงานทางดา้นการจัดท าแผนการตลาดเชงิสร้างสรรค์ 2(0-4-2) 
            จากผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
            Project in Marketing Plan from Prototype 

น าผลิตภัณฑ์ต้นแบบมาท าการทดสอบตลาดและพัฒนาแผนการ
ตลาด ภายใต้การชี้แนะของอาจารย์ที่ปรึกษาและผู้ทรงคุณวุฒิจากภาคธุรกิจ 

Assemble prototype products for market testing and 
formulate marketing strategies with the assistance of business sector 
advisors and specialists 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 
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815494  สัมมนาทางวิชาการดา้นนวัตกรรมและการตลาด       1(0-2-1) 
           เชิงสรา้งสรรค ์
           Seminar in Innovation and Creative Marketing 

การน าเสนอและอภิปรายหัวข้อที่น่าสนใจทางนวัตกรรมและ
การตลาด ซ่ึงเป็นประเด็นปัจจุบันและจะต้องจัดเป็นการประชุมสัมมนาทาง
วิชาการด้านนวัตกรรมและการตลาด 1 ครั้ง 

Presentation and discussion on topics of interest for 
innovation and marketing. The Current Issues and must provide 
an academic seminar on marketing and innovation. 

815494  สัมมนาทางวิชาการดา้นนวัตกรรมและการตลาด         1(0-2-1) 
            เชงิสร้างสรรค์ 
           Seminar in Innovation and Creative Marketing 

การน าเสนอและอภิปรายหัวข้อทางนวัตกรรมและการตลาดซ่ึงเป็น
ประเด็นปัจจุบันโดยจัดเป็นการประชุมสัมมนาทางวิชาการด้านนวัตกรรมและ
การตลาด 1 ครั้ง 

Presentation and discussion of current innovation and 
marketing issues in one academic seminar. 

- ปรับ
ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815311  การตลาดผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์        3(2-2-5) 
            Social media and Online Marketing 

หลักการตลาดผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์ ความแตกต่าง
ระหว่างการท าการตลาดบนสื่อสังคมและการท าการตลาดออนไลน์ ประเภท
การตลาดสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์ การก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร ธุรกิจที่มีความเหมาะสมใช้การตลาดสื่อ
สังคมออนไลน์ การวิเคราะห์การตลาดผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์ 
การวัดความส าเร็จจากการใช้การตลาด ผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์ 
กรณีศึกษาและการปฏิบัติด้านการตลาดผ่านสื่อสังคมและการตลาดออนไลน์  

Principles of marketing through social media and online 
marketing, the difference between the social media marketing and 
online marketing, types of social media marketing and online 
marketing,customertargeting,integratedmarketing communication, 
appropriate business with online social media marketing. 
marketing analysis through social media and online marketing, 
measurement of success in social media and online marketing, 
case studies and practice in marketing through social media and 
online marketing. 

815311  การตลาดผ่านสื่อสังคม                                        3(2-2-5) 
            Social Media Marketing 
            หลักการตลาดสื่อสังคม ความแตกต่างระหว่างการท าการตลาดสื่อ
สังคมและการท าการตลาดออนไลน์ ประเภทการตลาดสื่อสังคม การก าหนด
กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การก าหนดวัตถุประสงค์การตลาดสื่อสังคม การวิเคราะห์
การตลาดผ่านสื่อสังคม การวัดความส าเร็จจากการใช้การตลาดผ่านสื่อสังคม 
กรณีศึกษาด้านการตลาดสื่อสังคม 
            Social media marketing principles, online marketing  and 
social media marketing distinctions, social media marketing types, 
identifying target audiences, establishing goals, social media 
marketing analysis, and measurement, Case studies and success 
stories with social media marketing 
 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับ

ค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาไทย
และ
ภาษาอังกฤษ 

815312   การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ดิจิทัล                       3(2-2-5) 
             Digital Customer Relationship Management 

แนวคิดพื้นฐานของการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ วิวัฒนาการของ
ระบบบริการลูกค้าสัมพันธ์ หลักการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ด้วยเทคโนโลยี
ดิจิทัล เป้าหมายส าคัญของการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ องค์ประกอบหลักของ
การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ รูปแบบการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า การพัฒนา
ระบบการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ กลยุทธ์การจัดการลูกค้า
สัมพันธ์และนวัตกรรมบริการ เทคโนโลยี สารสนเทศที่น ามาใช้ในการบริหาร
ความสัมพันธ์กับลูกค้า ปัจจัยที่ท าให้เกิดความส าเร็จของการบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ การใช้ซอฟท์แวร์ในการวิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ ของลูกค้าที่รวบรวมได้
จากระบบบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ กรณีศึกษาด้านการจัดการบริการและ
ลูกค้าสัมพันธ์  

Basic concept of customer relationship management, 
evolution of the customer service system, principles of customer 
relationship management with digital technology, key target of 
customer relationship management, main elements of customer 
relationship management, customer relationship model, 
development of efficient customer relationship management 
system, the strategy of customer relationship management and 

- 
 

- ตัดออก 



105 

 

  

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
พ.ศ. 2563 

หลักสูตร วท.บ.นวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค ์ 
ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2568 

สาระที่ปรบัปรงุ 

innovative service, information technology used in customer 
relationship management, factors influencing the success of 
customer relationship management, software used in the data 
analysis of customers gathered from customer relationship 
management system, case studies in service management and 
customer relations. 
815313   การบริหารจัดการตราสินค้า                           3(2-2-5) 
             Brand Management 

แนวคิดเกี่ยวกับตราสินค้า คุณค่าตราสินค้า คุณค่าตราสินค้าใน
สายตาของผู้บริโภค การบริหารจัดการตราสินค้า การบริหารตราสินค้าใน
มุมมองของลูกค้า การวางต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า การเลือก
องค์ประกอบตราสินค้า การออกแบบกิจกรรมทางการตลาด การบูรณาการ
การสื่อสารทางการตลาด การยืมภาพลักษณ์ของสิ่งอื่น การพัฒนาระบบใน
การวัดและบริหารจัดการคุณค่าตราสินค้า การวัด แหล่งที่มาคุณค่าตราสินค้า 
การวัดผลลัพธ์ของคุณค่าตราสินค้า วิเคราะห์กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้อง  

Concept of branding, brand equity, brand equity in 
consumers eyes. Brand management, brand management in 
customers’ perspective. Brand’s market positioning. Choosing 
brand elements, designing marketing activities, integrated 
marketing communication. Borrowing the image of others, 
developing systems for measuring and managing brand equity, 
measurement of brand equity sources, measurement the result of 
brand equity, analysis of relevant case studies. 

- 
 

- ยา้ยไปเป็นวิชา
บังคับ 
- ปรับชื่อวิชา
เป็น 815313 
การจัดการและ
กลยุทธ์ตรา
สินค้า 
- ปรับค าอธิบาย
รายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

815314   ระบบการตลาดอัจฉริยะ                              3(2-2-5) 
             Artificial Intelligence Marketing 

ปัญญาประดิษฐ์ การวิเคราะห์ความส าคัญของปัญญาประดิษฐ์ 
ข้อดีข้อเสียของ ปัญญาประดิษฐ์ การน าปัญญาประดิษฐ์มาประยุกต์ใช้กับงาน
ด้านการตลาด ระบบการตลาดอัตโนมัติ กรณีศึกษาของบริษัทที่น าระบบ
การตลาดอัตโนมัติมาใช้งาน เช่น เรียนรู้การสร้างประสบการณ์ที่ดีกับลูกค้า  
ด้วย Machine Learning 

Artificial intelligence, analyzing the importance of 
artificial intelligence, advantages and disadvantages of artificial 
intelligence, applying artificial intelligence to marketing work, auto 
marketing systems, case studies of companies who use auto 
marketing systems such as learning to create great experiences for 
customers with machine learning. 

 - ปรับค าอธิบาย
รายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

815315   การเขียนแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์                3(2-2-5) 
             Creative Marketing Plan 

การวิเคราะห์ตลาด การวางแผนกลยุทธ์ การก าหนดผังองค์กร        
การวิเคราะห์ต้นทุน และ จุดคุ้มทุน การก าหนดงบประมาณและการพยากรณ์
งบการเงิน วิธีการเขียนและน าเสนอแผนธุรกิจ  

Market analysis, strategic planning, organization chart, cost 
analysis, breakeven point, budgeting and forecasting, financial 
statements and how to write and present a creative marketing 
plan. 

 
 

- 
 

- ตัดออก 
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- 815315   การตลาดเชิงสร้างสรรค์จีน                                 3(3-0-6) 
             Creative Market in China 

แนวโน้มการบริโภคใหม่ในตลาดจีน  พฤติกรรมเชิงลึกและการ
วิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคชาวจีน กลยุทธ์การตลาดจีนในตลาดโลก ระบบการ
ลงทุนในประเทศจีน การใช้งานดิจิทัลของคนจีน การตลาดดิจิทัล การตลาด
ดิจิทัลเชิงเนื้อหา การเจรจาต่อรองทางการค้า ขั้นตอนการค้าระหว่างประเทศ
การสร้างกลยุทธ์การตลาดและการขายในตลาดจีนให้ประสบความส าเร็จ 
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของจีน 

New consumption trends in the Chinese market. Chinese 
Customer Insights and Data Analysis. China Market Strategy in the 
Global Market. Investment System in China, Chinese People's Digital 
Use, China Digital Marketing, Digital Content Marketing, Trade 
Negotiations, International Trade Procedures. Developing                    
a successful marketing and sales strategy for the Chinese market 
Creative Cultural Industry. 

- รายวิชาใหม ่

- 815316   การตลาดวัฒนธรรม                                         3(3-0-6) 
             Cultural Marketing 

แนวคิดและหลักการทฤษฎีทางวัฒนธรรม หลักการตลาดเพื่อการ
จัดการทางวัฒนธรรม การตลาดเชิงความหลากหลายทางวัฒนธรรม การสื่อสาร
การตลาดเชิงวัฒนธรรม การน าเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้  
เช่น จักรวาลนฤมิตร  ปัญญาประดิษฐ์ เป็นต้น  ซอฟต์พาวเวอร์ การตลาด
วัฒนธรรมกับการสร้างซอฟต์พาวเวอร์  การวางกลยุทธ์การตลาดวัฒนธรรม  
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ปัจจัยสร้างความส าเร็จด้านการตลาด 
กรณีศึกษาด้านการตลาดวัฒนธรรมและด้านซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศไทย
และต่างประเทศ  

Principles of cultural theory, marketing principles for 
cultural management, multicultural marketing, cultural marketing 
communications, the application of technology or innovation using 
soft power, Marketing Case studies in cultural marketing and soft 
power in Thailand and abroad, Cultural marketing strategy planning, 
creative cultural industry, marketing success factors, and culture and 
soft power creation. 

- รายวิชาใหม ่

- 815317   ศิลปะการเจรจาต่อรอง                                    3(3-0-6) 
             The art of negotiation 

ความหมายและความส าคัญ  รูปแบบของการเจรจาต่อรอง 
หลักการและขั้นตอนของการเจรจาต่อรอง ทักษะที่จ าเป็นในการเจรจาต่อรอง 
การวางแผนการเจรจาต่อรอง กลยุทธ์การเจรจาต่อรองและเทคนิคการเจรจา
ต่อรองอย่างมีประสิทธิภาพ การเจรจาต่อรองในสถานการณ์ทางตลาดที่เป็น
สากล ทักษะการสื่อสาร การเปิดประเด็น การชักชวน การแก้ปัญหา การหา
ข้อสรุปในการเจรจาต่อรอง การน าเสนอ ฝึกปฏิบัติการเจรจาต่อรองด้าน
การตลาดในสถานการณ์จ าลอง  

Meaning, significance, and formats of negotiations; 
principles and procedures of negotiations; skills required for 
negotiations; preparation for negotiations; strategies and tactics of 
negotiations. Negotiation in global markets, effective 
communication, and communication abilities Opening issues, 

- รายวิชาใหม ่
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persuading, solving problems, finding conclusions in negotiations, 
presenting, practicing marketing negotiations in simulated situations. 

815322  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ               3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Hospitality 

นวัตกรรมการบริการ ผลกระทบ ความท้าทาย ความเส่ียงของธุรกิจ
บริการที่ เกิดจากการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี ธุรกิจบริการโดยมุ่งเน้น
นวัตกรรมเป็นส าคัญ ความคิดเกี่ยวกับการตลาดนวัตกรรมทางด้านผลิตภัณฑ์ 
นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนางานบริการใหม่หรือต่อยอดเพื่อสร้างความ
แตกต่างอย่างชัดเจนจากงานบริการที่ได้ผลิตมาก่อนหน้านี้  โดยอาศัย
เทคโนโลยีที่มีการปรับปรุงกระบวนการแต่ละ ขั้นตอนการเปลี่ยนต าแหน่ง
ของผลิตภัณฑ์ (Position Innovation) ซ่ึงมีเป้าหมายส าคัญในการสร้าง
อิทธิพลต่อการตัดสินใจใช้บริการของลูกค้า กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมบริการ
ที่ท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ  

Marketing principles for business services, key differences 
between services business and trading business , name choosing, 
product and services pricing, the reputation of the business and 
brand, location, style and packaging, relationship between 
business and customers, customer’s perception and acceptance 
towards the business's products and services, marketing plan, 
marketing strategies, the use of social media in marketing for 
service businesses. Marketing case studies for service businesses. 

815322  นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ                  3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Hospitality 

นวัตกรรมการบริการ ผลกระทบ ความท้าทาย และความเสี่ยงของ
ธุรกิจบริการที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี   ธุรกิจบริการโดยมุ่งเน้น
นวัตกรรมเป็นส าคัญ  ความคิดเกี่ยวกับการตลาด  นวัตกรรมทางด้านผลิตภัณฑ์  
นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนางานบริการใหม่หรือต่อยอดเพื่อสร้างความ
แตกต่าง การเปลี่ยนต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมบริการที่
ท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ 

Technology-driven service innovation, impacts, challenges, 
and risks for service businesses, service business focuses on 
innovation, marketing ideas, product innovation,  Developing new 
or expanding services to make a difference, Position Innovation, 
Successful business service innovations case studies.
  

- ปรับค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาอังกฤษ 

815323   นวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจการเกษตร          3(2-2-5) 
             Innovative Marketing for Agricultural 

การตลาดดิจิทัล แพลตฟอร์มการตลาดดิจิทัลส าหรับธุรกิจ
การเกษตร การสร้างความผูกพันกับลูกค้า การน านวัตกรรมมาท าธุรกิจ
การเกษตร แนวความคิดใหม่ วิธีการปฏิบัติใหม่และกระบวนการบริหารงาน
ทางด้านการตลาด นวัตกรรมกระบวนการ การส่งเสริมความคิดใหม่ การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ทางการเกษตร การสร้างอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือของ
ลูกค้า  

Defining market targeting. Pricing for agricultural 
products, application of technologies for the production and 
distribution of agricultural products, branding and brand 
awareness of agricultural products, Innovation in value added for 
agricultural products, marketing distribution for agricultural 
product. Building agricultural business network, green marketing 
network. 

 - ตัดออก 

815324   นวตักรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ               3(2-2-5) 
             Innovative Marketing for Healthcare 

สถานการณ์ด้านธุรกิจบริการสุขภาพและดิจิทัล ศักยภาพทางการ
แข่งขัน เทคโนโลยีสุขภาพ  ผลกระทบที่ เกิดจากดิจิทัลเทคโนโลยีและ
อินเตอร์เน็ตของสรรพสิ่ง การตลาดเชิงผู้ประกอบการ ผลตอบแทนทาง
การตลาด การสร้างประสบการณ์กับการเดินทางของลูกค้า การใช้เครื่องมือ
ทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการสุขภาพ กรณีศึกษาทางด้านนวัตกรรม
การตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ  

Situation of digital healthcare business, 
competitiveness, health technology, effects from digital 
technologies and the Internet of Things (IoT), entrepreneurial 

815324   นวตักรรมการตลาดส าหรับธุรกิจสุขภาพ                 3(2-2-5) 
              Innovative Marketing for Healthcare 

สถานการณ์ด้านธุรกิจบริการสุขภาพและดิจิทัล ศักยภาพทางการ
แข่งขัน  เทคโนโลยีสุขภาพ  ผลกระทบที่ เกิดจากเทคโนโลยีดิจิทัลและ
อินเตอร์เน็ตของสรรพสิ่ง การตลาดเชิงผู้ประกอบการธุรกิจสุขภาพ  การสร้าง
ประสบการณ์กับการเดินทางของลูกค้า การใช้เครื่องมือทางการตลาดส าหรับ
ธุรกิจบริการสุขภาพ กรณีศึกษาทางด้านนวัตกรรมการตลาดส าหรับธุรกิจ
สุขภาพ 

Situation in health service business and digital, 
competitive potential, health technology, impact of digital 
technology and IoT, health entrepreneurial marketing, creating 

- ปรับค าอธิบาย
รายวิชาทั้ง
ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
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marketing, Return-on-marketing (ROM), customer Journey 
experience, using marketing tools for health businesses and case 
study related. 

experiences and customer journeys, using marketing tools for health 
service businesses, case studies in marketing innovation for health 
businesses. 

815325  นวัตกรรมการตลาดส าหรับการกีฬาและความบันเทิง  3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Sport and Entertainment 

ธุรกิจด้านกีฬาและความบันเทิง กระบวนการบริหารงานทางด้าน
การตลาด นวัตกรรมทางด้านผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ การน านวัตกรรมมาพัฒนา กระบวนการของงาน
บริการ การสร้างอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์หรือใช้บริการของลูกค้า 

Sports and Entertainment industry, Marketing 
Management Process, Product innovation, Process innovation, 
new product and service development innovation, Using 
innovative to develop in service process, Influence the decision 
to buy a product or use a customer service. 

815325  นวัตกรรมการตลาดส าหรบัการกีฬาและความบันเทิง   3(2-2-5) 
            Innovative Marketing for Sport and Entertainment  

ธุรกิจด้านกีฬาและความบันเทิง  กระบวนการบริหารงานทางด้าน
การตลาด นวัตกรรมทางด้านผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ การน านวัตกรรมมาพัฒนากระบวนการของงาน
บริการ การสร้างอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์หรือใช้บริการของลูกค้า 

Sports and Entertainment Industry, Marketing Management 
Process, Product Innovation, Process Innovation, New Product and 
Service Development Innovation, Innovation in service process 
development, Influence a purchase or customer service decision 

- ปรับค าอธิบาย
รายวิชา
ภาษาอังกฤษ 

 815326   นวตักรรมและการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวก      3(2-2-5) 
             เชิงสรา้งสรรค ์
             Innovation and Creative Facility Design 

ค ว า ม ห ม า ย แ ล ะ ป ร ะ เ ภ ท สิ่ ง อ า น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก  
กระบวนการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกทั้งในรูปผลิตภัณฑ์และบริการ 
แนวคิดในการสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกที่มีระดับความเป็นนวัตกรรมที่ 
อารยสถาปัตย์และหลักการของอารยสถาปัตย์ กรณีศึกษาด้านนวัตกรรมที่เป็น
สิ่งอ านวยความสะดวกเชิงสร้างสรรค์ 

Meaning and type of facilities, development process of 
facilities in both products and services, concept of building facilities 
with innovation, civilized architecture and the principle of civilized 
architecture, case studies of innovation in creative facilities. 

- ยา้ยจากเอก
บังคับเป็นเอก
เลือก 
 

 815340   การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศส าเร็จรปู          3(2-2-5) 
             ส าหรับงานดา้นการตลาด  
             Information Technology Solutions for Marketing 

โซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาดส าหรับการเปลี่ยนแปลง
กลยุทธ์ทางการตลาด ประโยชน์จากโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาด
ผ่านกรณีศึกษาและตัวอย่างเชิงปฏิบัติสามารถช่วยท าการตลาดโซลูชันด้านไอที
ได้ การบูรณาการ Generative-AI เข้ากับโซลูชันเทคโนโลยีสารสนเทศทาง
การตลาด การพัฒนาแผนการตลาดที่สามารถน าไปปฏิบัติได้โดยโซลูชั่น
เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาดการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์และ
ประสิทธิผลทางการตลาดด้วยเนื้อหาการตลาด, ปรับแต่งข้อความทางการตลาด
ให้เหมาะกับแต่ละบุคคล และส ารวจแพลตฟอร์มชั้นน าส าหรับการออกแบบ
และการสร้างเนื้อหาจากโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาด  ความท้า
ทายในอนาคตในโซลูชั่นเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาด 

Marketing information technology solutions for marketing 
strategies changing, Leverage information technology solutions for 
marketing through case studies and practical instances, the 
integration of Generative-AI into marketing information technology 
solutions, Create actionable marketing plans with marketing 
information technology solutions, Improving creativity and 
effectiveness in content marketing, personalizing marketing 
messages. and explore the leading platforms for design and content 

-ปรับค าอธบิาย 
รายวิชา
ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
-ปรับจากเอก
บังคับเป็นเอก
เลือก 
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creation by Marketing information technology solutions, Future 
Challenges in Marketing Information Technology Solutions. 

815341     เทคโนโลยีเสมือนส าหรับการตลาด                     3(2-2-5) 
               Virtual Technology for Marketing 

บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน ความเป็นจริงเสมือน ความเป็น
จริงเสริมและความจริงผสมที่มีต่อธุรกิจหรือบริการ ตัวอย่างการน าเทคโนโลยี
เสมือนมาใช้ด้านการตลาด ฝึกปฏิบัติการสร้างเทคโนโลยี  เสมือนเบื้องต้น
ส าหรับงานด้านการตลาด  

Role of virtual technology, virtual reality (VR), 
augmented reality (AR) and mixed reality (MR) on business or 
service, examples of virtual technology used in marketing, practice 
in building virtual technology for marketing work. 

815341       เทคโนโลยีเสมือนส าหรบัการตลาด                    3(2-2-5) 
                 Virtual Technology for Marketing 

บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน  ความเป็นจริงเสมือน  ความเป็น
จริงเสริมและความจริงผสม ที่มีต่อธุรกิจหรือบริการ ตัวอย่างการน าเทคโนโลยี
เสมือนมาใช้ด้านการตลาด  ฝึกปฏิบัติการสร้างเทคโนโลยีเสมือนเบื้องต้น
ส าหรับงานด้านการตลาด  

Role of virtual technology, virtual reality (VR), 
augmented reality (AR), and mixed reality (MR) on business or 
services, examples of virtual technology used in marketing, practice 
in building virtual technology for marketing work. 

 

- คงเดิม 

815343   หลักการออกแบบส าหรับมนุษย์                          3(2-2-5) 
             Principles of Designing for Humans 

การระบุลักษณะส าคัญของพฤติกรรมมนุษย์ ผลกระทบต่อการ
ออกแบบระบบโต้ตอบ การวิจารณ์และการออกแบบระบบเชิงโต้ตอบตาม
ความสามารถและพฤติกรรมของมนุษย์ การอธิบายธีมจาก สังคมศาสตร์และ
การปฏิสัมพันธ์ของคอมพิวเตอร์กับมนุษย์ รวมถึงวิธีการที่เกี่ยวข้องกับการ
ออกแบบระบบโต้ตอบ การใช้รายการตรวจสอบการใช้งานและวิธีการ
วิเคราะห์แบบเป็นทางการ 

 Identifying key features of human behavior, the impact 
on the design of interactive systems. Critiquing and designing 
interactive systems based on human capabilities and behavior. 
Describing themes from social sciences and human computer 
interaction and how they relate to interactive system design. Using 
checklists and formal analysis methods. 

815343   หลักการออกแบบส าหรับมนุษย์                           3(2-2-5) 
             Designing Principles for Humans 

การระบุลักษณะส าคัญของพฤติกรรมมนุษย์ ผลกระทบต่อการ
ออกแบบระบบโต้ตอบ การวิจารณ์และการออกแบบระบบเชิงโต้ตอบตาม
ความสามารถและพฤติกรรมของมนุษย์ การอธิบายธีมจาก สังคมศาสตร์และ
การปฏิสัมพันธ์ของคอมพิวเตอร์กับมนุษย์ รวมถึงวิธีการที่เกี่ยวข้องกับการ
ออกแบบระบบโต้ตอบ การใช้รายการตรวจสอบการใช้งานและวิธีการวิเคราะห์
แบบเป็นทางการ 

 Identifying key features of human behavior, the impact 
on the design of interactive systems. Critiquing and designing 
interactive systems based on human capabilities and behavior. 
Describing themes from social sciences and human computer 
interaction and how they relate to interactive system design. Using 
checklists and formal analysis methods. 

 

- คงเดิม 

 815344         กลยุทธ์สื่อการตลาด                                  3(2-2-5) 
                   Marketing Media strategies 

ความหมายและความส า คัญของกลยุทธ์สื่อการตลาด 
วิวัฒนาการของการวางแผนสื่อทางการตลาด องค์ประกอบส าคัญของกลยุทธ์
สื่อการตลาด การท าความเข้าใจผู้ชมสื่อ พฤติกรรมและแนวโน้มการบริโภคสื่อ 
การแบ่งกลุ่มผู้ชมและการก าหนดเป้าหมาย เครื่องมือส าหรับการวิเคราะห์ผู้ชม
ในการวางแผนสื่อ ช่องทางสื่อและ แพลตฟอร์ม การวางแผนและการซ้ือสื่อ กล
ยุทธ์สร้างสรรค์ในการวางแผนสื่อ กลยุทธ์สื่อดิจิทัล การวัดประสิทธิผลของสื่อ 
การเพิ่มประสิทธิภาพแคมเปญสื่อ ข้อพิจารณาทางกฎหมายและจริยธรรม 

The definition and importance of a marketing media 
strategy, the evolution of media planning in marketing, Key 
components of a marketing media strategy, understanding media 
audiences, media consumption habits and trends. Audience 
segmentation and targeting. Media planning utilizes tools for 
audience analysis. Media channels and platforms Media planning 
and buying the creative strategy encompasses media planning, 
digital media strategy, and the measurement of media effectiveness. 
Optimizing media campaigns Legal and ethical considerations. 
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815491  การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ         6 หน่วยกิต 
           International Academic of Professional Training 
            การฝึกอบรมเชิงวิชาการภาคปฏิบัติหรือฝึกปฏิบัติงานจริงภายใน
หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชน ในต่างประเทศ โดยได้รับความเห็นชอบจาก
มหาวิทยาลัย  
             Academic in practice or real professional training at a 
public or private organization on abroad with the approval of the 
university. 

815491  การฝึกอบรมหรือการฝึกงานในต่างประเทศ            6 หน่วยกิต 
            International Academic of Professional Training 
             การฝึกอบรมเชิงวิชาการภาคปฏิบัติหรือฝึกปฏิบัติงานจริงภายใน
หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชน ในต่างประเทศ โดยได้รับความเห็นชอบจาก
มหาวิทยาลัย  
             Academic in practice or real professional training at a 
public or private organization on abroad with the approval of the 
university. 

คงเดิม 

815492  สหกิจศึกษา                                              6 หน่วยกิต 
            Co-operative Education 

การฝึกปฏิบัติงานจริงเพื่อเพิ่มประสบการณ์วิชาชีพ ในฐานะ
พนักงานในหน่วยงานหรือสถานประกอบการตามระบบสหกิจศึกษา  

Real-work setting apprenticeship to increase professional 
career experience in an agency or enterprise according to co-
operative education system. 

815492  สหกิจศึกษา                                                 6 หน่วยกิต 
            Co-operative Education 

การฝึกปฏิบัติงานจริงเพื่อเพิ่มประสบการณ์วิชาชีพ ในฐานะพนักงาน
ในหน่วยงานหรือสถานประกอบการตามระบบสหกิจศึกษา  

Real-work setting apprenticeship to increase professional 
career experience in an agency or enterprise according to co-
operative education system. 

คงเดิม 

815493   การฝึกงาน                                             6 หน่วยกิต 
             Professional Training 
              การฝึกงานด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ในสถาน
ประกอบการในองค์กรภาครัฐหรือภาคเอกชน โดยมีระยะเวลาในการฝึก
ติดต่อกันไม่น้อยกว่า 420 ชั่วโมงและน าเสนอรายงานผลการ ปฏิบัติงาน  
              Practical experience in marketing field in private or 
public sector for minimum of 420 hours and presentation of 
performance report. 

815493  การฝึกงาน                                                   6 หน่วยกิต 
            Professional Training 
            การฝึกงานด้านนวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ในสถาน
ประกอบการในองค์กรภาครัฐหรือภาคเอกชน โดยมีระยะเวลาในการฝึก
ติดต่อกันไม่น้อยกว่า 420 ชั่วโมงและน าเสนอรายงานผลการ ปฏิบัติงาน  
           Practical experience in marketing field in private or public 
sector for minimum of 420 hours and presentation of performance 
report. 

คงเดิม 

 

 
 
 



 

 

  

 
 

 
ผนวก 3 

ค าสั่งแต่งตัง้คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร 
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 ภาคผนวก 4 
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ภาคผนวกที่ 5 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 

 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : รองศาสตราจารย์.ดร.อรรถไกร พันธุ์ภักดี 
  (ภาษาอังกฤษ) : Assoc.Prof. Attakrai Punpukdee, Ph.D. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
อรรถไกร พันธุ์ภักดี. (2565). รูปแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของความสามารถทางนวัตกรรมการจัดการ  
       ความรู้ของสมาชิกเครือข่ายการดูแลผู้ป่วยเบาหวาน โรงพยาบาลของรัฐ เขตภาคเหนือของประเทศ 
       ไทย. วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์ และการสื่อสาร, 8(2), 89-98. (TCI กลุ่ม 1) 
อรรถไกร พันธุ์ภักดี. (2563). ปัจจัยจ าแนกกลุ่มที่ตั้งใจจะเลือกใช้บริการหรือกลุ่มที่ตั้งใจจะไม่เลือกใช้บริการ 
       สุขภาพ สถานพยาบาลเอกชนที่จะเปิดใหม่ ของประชากรในเขตเศรษฐกิจพิเศษ ประเทศไทย.วารสาร 
       มหาวิทยาลัยคริสเตียน. 26(1), 42 – 55. (TCI กลุ่ม 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A. (2023). Considering Consumer Behavior in Thailand's Traditional and Digital  
       Markets. Journal of Contemporary Issues and Thought, 13(1), 25-34.  
       https://doi.org/10.37134/jcit.vol13.1.3.2023. 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  
       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A. (2021). Key factors affecting consumer behavior in Thai digital marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data-mining techniques. Hatyai  
       Academic Journal, 19(2), 345–369. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques. Journal  
       of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21-32. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A. (2020). Innovative Knowledge Productivity in Community of Practice in Public  
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

       Hospitals of Thailand: A Model Comparison Approach. Journal of Contemporary Issues  
       and Thought, 10, 54–64. https://doi.org/10.37134/jcit.vol10.6.2020 

1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
- 

2. ต ารา 
     - 
3. หนังสือ 
Punpukdee, A. (2021). Understanding factors predicting consumer behavior in the offline  
       and digital marketing perspective of Thailand: A critical evaluation of theory and  
       quantitative market research. Naresuan University. 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             -  
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 

https://doi.org/10.37134/jcit.vol10.6.2020
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
                                  ลงช่ือ........................................................................ 
               ( รองศาสตราจารย์ ดร.อรรถไกร  พันธุ์ภักดี ) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต 
  (ภาษาอังกฤษ) : Assist. Prof. Kanokkarn Snae Namahoot , Ph.D. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต และพีรณัฐ อินทร์แก้ว. (2564). นวัตกรรมการใช้บริการขนส่งพัสดุประเทศไทย 
       ในชว่ง COVID-19 ด้วยโมเดลสมการเชิงโครงสร้าง. จุฬาลงกรณ์ธุรกิจปริทัศน์, 43(170), 76-94. (TCI  
       กลุ่ม 1) 
กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต. (2564). การบูรณาการทฤษฎีการเเพร่กระจายนวัตกรรมกับการรับรู้ความ 
       เสี่ยงเเละทัศนคติเพ่ือวัดความตั้งใจในการใช้บริการโมบายเเบงก์กิ้งของผู้สูงอายุในประเทศไทย.  
       วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์ และการสื่อสาร, 16(1), 198-222. (TCI กลุ่ม 1) 
Namahoot, C. S., Namahoot, K. S., Punpairoj, W., Wattana, C., Brückner, M., &  
       Meephaikhor, P. (2024). BROTH: The broad recommender ontology for Thai herbs.  
       ECTI Transactions on Computer and Information Technology, 18(3), 381–395. (Scopus  
       Quartile 4) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2024). Gender differences in herbal platform  
       adoption and user behavior: A multi-group comparison based on structural equation  
       model. Journal of Infrastructure, Policy and Development, 8(9), 7579. (Scopus  
       Quartile 2) 
Chotitumtara, A., & Namahoot, K. S. (2023). Assessing the optimal digital banking model  
       for service users in Thailand: A structural equation modelling approach to risk analysis.  
       International Journal of Membrane Science and Technology, 10(5), 111–130.  
       https://doi.org/10.15379/ijmst.v10i5.2428. (Scopus Quartile 4) 
Namahoot, K. S., & Boonchieng, E. (2023). UTAUT determinants of cashless payment  
      system adoption in Thailand: A hybrid SEM-neural network approach. SAGE Open, 13(4).  
      https://doi.org/10.1177/21582440231214053 (SJR Quartile 2) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023).  
       Augmented reality technology adoption in tourism using structural equation model.  
       International Journal of Professional Business Review, 8(8), 1–29.  
       https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302 . (Scopus Quartile 4)  

https://doi.org/10.15379/ijmst.v10i5.2428
https://doi.org/10.1177/21582440231214053
https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

Namahoot, K. S., Namahoot, C. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2023). Structural  
      Equation Modeling in Acceptance of Herbal Platform Services in Thailand. MUT Journal  
      of Business Administration, 20(1), 174-190. (TCI tier 1) 
Punpairoj, W., Namahoot, K. S., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023). The  
       influence of innovativeness on revisit intention: The mediating role of word-of-mouth  
       in augmented reality for tourism in Thailand. International Journal of Professional  
       Business Review, 8(6), 1–31. https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380  
       (Scopus Quartile 4) 
Namahoot, K. S. (2022). Adoption and impact of Chat-GPT in Thailand: Analyzing service  
      quality and technology acceptance through a structural equation modeling approach.     
      SSRN. https://doi.org/10.2139/ssrn.4898056. 
Namahoot, K. S., & Jantasri, V. (2022). A Comparison of the Forecasting Accuracy in the  
       Rate of Changes of Security Prices in Thailand, Using Arima Models. Journal of  
       Business, Economics and Communications, Naresuan University, 17(4). 173-189. (TCI  
       tier 1) 
Namahoot, K. S., & Jantasri, V. (2022), Integration of UTAUT model in Thailand cashless  
       payment system adoption: the mediating role of perceived risk and trust, Journal of  
       Science and Technology Policy Management, 14(2), 634-658.  
       https://doi.org/10.1108/JSTPM-07-2020-0102 .(Scopus Quartile 2) 
Namahoot, K. S., Namahoot, C. S., Buddhabhumbhitak, K., & Brückner, M. (2022).  
       Thaiwelltopia: A high-quality wellness tourism platform. In Y. Luo (Ed.), Cooperative  
       Design, Visualization, and Engineering (Vol. 13492, pp. 45–55). Springer.  
       https://doi.org/10.1007/978-3-031-16538-2_5 
Namahoot, K. S., & Rattanawiboonsom, V. (2022). Integration of TAM model of  
       consumers’ intention to adopt cryptocurrency platform in Thailand: the mediating role  
       of attitude and perceived risk. Human Behavior and Emerging Technologies, 2022(1),  
       https://doi.org/10.1155/2022/9642998 .(Scopus Quartile 1) 
Namahoot, K. S., & Jantasri, V. (2021). Forecasting the stock exchange of Thailand using  
       data mining techniques. International Journal of Electronic Finance, 10(4), 211–231.  
       https://doi.org/10.1504/IJEF.2021.119777 .(Scopus Quartile 4) 
Namahoot, K. S., & Jantasri, V. (2021). A comparison of adoption and service quality  
       between large and small broadband internet service providers in Thailand.  
       Management Science Letters , 11(8), 2211-2224. 
 

https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380
https://doi.org/10.1108/JSTPM-07-2020-0102
https://doi.org/10.1007/978-3-031-16538-2_5
https://doi.org/10.1155/2022/9642998
https://doi.org/10.1504/IJEF.2021.119777
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 

- 
2. ต ารา 
     - 
 
3. หนังสือ 
กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต (2564). ความรู้ทางการเงินในยุคดิจิตอล. พิษณุโลก: ส านักพิมพ์ 
       มหาวิทยาลัยนเรศวร. 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 



126 

 

  

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็นผลงานทางวิชาการที่
ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่งทางวิชาการ เป็น
ผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
                            ลงช่ือ................................................................................. 
         ( ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. เรืออากาศเอกหญิงวชิรา  พันธุ์ไพโรจน์ 
  (ภาษาอังกฤษ) : Assist.Prof. Flt.Lt. Wachira Punpairoj, Ph.D 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
Namahoot, C. S., Namahoot, K. S., Punpairoj, W., Wattana, C., Brückner, M., &  
       Meephaikhor, P. (2024). BROTH: The broad recommender ontology for Thai herbs.  
       ECTI Transactions on Computer and Information Technology, 18(3), 381–395. (Scopus  
       Quartile 4) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2024). Gender differences in herbal platform  
       adoption and user behavior: A multi-group comparison based on structural equation  
       model. Journal of Infrastructure, Policy and Development, 8(9), 7579. (Scopus  
       Quartile 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Namahoot, K. S., Namahoot, C. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2023). Structural  
       Equation Modeling in Acceptance of Herbal Platform Services in Thailand. MUT Journal  
       of Business Administration, 20(1), 174-190. (TCI tier 1) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023).  
       Augmented reality technology adoption in tourism using structural equation model.  
       International Journal of Professional Business Review, 8(8), 1–29.  
       https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302 . (Scopus Quartile 4)  
Punpairoj, W., Namahoot, K. S., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023). The  
       influence of innovativeness on revisit intention: The mediating role of word-of-mouth  
       in augmented reality for tourism in Thailand. International Journal of Professional  
       Business Review, 8(6), 1–31. https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380  
       (Scopus Quartile 4) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  

https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302
https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  
       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques.  
       Journal of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21- 32.  
       (TCI tier 1) 
   1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
           - 
 
2. ต ารา 
     - 
 
3. หนังสือ 
    - 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
              ลงช่ือ..เรืออากาศเอกหญิง.............................................................. 
               ( ผู้ช่วยศาสตราจารย์วชิรา  พันธุ์ไพโรจน์ ) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ผู้ช่วยศาสตราจารย์จิตตินุช วัฒนะ 
  (ภาษาอังกฤษ) : Assist. Prof. Chitinout  Wattana 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
Namahoot, K. S., Namahoot, C. S., Punpairoj, W., Wattana, C., Brückner, M., & Meephaikhor,  
       P. (2024). BROTH: The broad recommender ontology for Thai herbs. ECTI Transactions  
       on Computer and Information Technology, 18(3), 381–395. (Scopus Quartile 4) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2024). Gender differences in herbal platform  
       adoption and user behavior: A multi-group comparison based on structural equation  
       model. Journal of Infrastructure, Policy and Development, 8(9), 7579. (Scopus  
       Quartile 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Namahoot, K. S., Namahoot, C. S., Punpairoj, W., & Wattana, C. (2023). Structural  
      Equation Modeling in Acceptance of Herbal Platform Services in Thailand. MUT Journal  
      of Business Administration, 20(1), 174-190. (TCI tier 1) 
Namahoot, K. S., Punpairoj, W., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023).  
       Augmented reality technology adoption in tourism using structural equation model.  
       International Journal of Professional Business Review, 8(8), 1–29.  
       https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302 . (Scopus Quartile 4)  
Punpairoj, W., Namahoot, K. S., Wattana, C., & Rattanawiboonsom, V. (2023). The  
       influence of innovativeness on revisit intention: The mediating role of word-of-mouth  
       in augmented reality for tourism in Thailand. International Journal of Professional  
       Business Review, 8(6), 1–31. https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380  
       (Scopus Quartile 4) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  

https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i8.3302
https://doi.org/10.26668/businessreview/2023.v8i6.e02380
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques. Journal  
       of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21-32. (TCI tier 1) 

1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
- 

 
2. ต ารา 
     - 
 
3. หนังสือ 
    - 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
                                  ลงช่ือ............................................................. 
               ( ผู้ช่วยศาสตราจารย์จิตตินุช วัฒนะ ) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ดร.พิมสหรา ยาคล้าย 
  (ภาษาอังกฤษ) : Pimsara Yaklai, Ph.d. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
กัลย์กนิต พิสมยรมย,์ ณัฐวุฒิ เจริญผล, พิมสหรา ยาคล้าย, เตชทัต หอมบุปผา, และ สุทิสา ถาน้อย.  
       (2564). การส ารวจพฤติกรรมสุขภาพของเกษตรกรสวนส้มจากการใช้สารก าจัดศัตรูพืช". แก่นเกษตร,  
       50(6), 1633-1642 (TCI กลุ่ม 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  
       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques. Journal  
       of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21-32. (TCI tier 1) 

       
1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 

- 

 
2. ต ารา 
     - 
 
3. หนังสือ 
    - 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 
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ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
                                  ลงช่ือ............................................................. 
                         ( พิมสหรา ยาคล้าย) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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 ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ดร. มณีรัตน์  ชาติรังสรรค์ 
  (ภาษาอังกฤษ) : Maneerut Chatrangsan , Ph.D. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
Chatrangsan, M., & Tangmanee, C. (2024). Robustness and user test on text-based CAPTCHA:  
       Letter segmenting is not too easy or too hard. Array, 21, 100335.  
       https://doi.org/10.1016/j.array.2023.100335. (Scopus Quartile 1) 
Yawised, K., Apasrawirote, D., Chatrangsan, M., & Muneesawang, P. (2024). Turning digital  
       technology to immersive marketing strategy: A strategic perspective on flexibility, agility,  
       and adaptability for businesses. Journal of Entrepreneurship in Emerging Economies,  
       16(3), 742–766. https://doi.org/10.1108/JEEE-06-2022-0169. (WoS Quartile 2) 
Chatrangsan, M. (2023). The effect of light mode and dark mode features on tablet  
       applications for Thai elderly users. Journal of Modern Management Science, 16(1),  
       34–48. (TCI tier 1)  
Yawised, K., Apasrawirote, D., Chatrangsan, M., & Muneesawang, P. (2023). Travelling in the  
       digital world: Exploring the adoption of augmented reality (AR) through mobile  
       application in the hospitality business sector. Journal of Advances in Management  
       Research, 20(4), 599–622. https://doi.org/10.1108/JAMR-01-2023-0023. (Scopus Quartile  
       2) 
Apasrawirote, D., Yawised, K., Chatrangsan, M., & Muneesawang, P. (2022). Short-form  
       video content (SVC) engagement and marketing capabilities. Asian Journal of Business  
       and Accounting, 15(2), 221–246. https://doi.org/10.22452/ajba.vol15no2.8. (Scopus  
       Quartile 3) 
Yawised, K., Apasrawirote, D., Chatrangsan, M., & Muneesawang, P. (2022). Factors affecting  
       SMEs' intention to adopt a mobile travel application based on the Unified Theory of  
       Acceptance and Use of Technology (UTAUT-2). Emerging Science Journal, 6(SP1), 207– 
       224. https://doi.org/10.28991/esj-2021-SP1-014. (Scopus Quartile 1) 
1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
         - 
 

https://doi.org/10.1016/j.array.2023.100335
https://doi.org/10.1108/JEEE-06-2022-0169
https://doi.org/10.1108/JAMR-01-2023-0023
https://doi.org/10.22452/ajba.vol15no2.8
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

2. ต ารา 
     - 
3. หนังสือ 
    - 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
    
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 
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  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
 
                                  ลงช่ือ............................................................. 
                     ( ดร.มณีรัตน์  ชาติรังสรรค์) 
                     เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
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ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ดร.สุภรวดี  ตรงต่อธรรม 
  (ภาษาอังกฤษ) : Suparawadee Trongtortam, Ph.D. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.2 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
สุภรวดี ตรงต่อธรรม. (2564). การศึกษาความ ต้องการคุณลักษณะที่เหมาะสมเพ่ือน าไปพัฒนาแอพลิเคชัน 
       ค้นหาอู่ซ่อมรถผ่านโมบายส าหรับผู้สูงอายุ. วารสารการบัญชีและการจัดการ, 13(4),  
       98-126. (TCI กลุ่ม1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  
       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques. Journal  
       of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21-32. (TCI tier 1) 
   1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
               - 
2. ต ารา 
     - 
3. หนังสือ 
    - 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
                                  ลงช่ือ............................................................. 
                       ( ดร.สุภรวดี ตรงต่อธรรม) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 

  



141 

 

  

ผลงานทางวิชาการของอาจารย์ประจ าหลักสูตรตามประกาศ ก.พ.อ. 
ชื่อ – นามสกุล  (ภาษาไทย)  : ดร. อุดมลักษณ์ ศรีชัวชม 
  (ภาษาอังกฤษ) : Udomlak  Srichuachom, Ph.D. 
 

ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

1. งานวิจัย 
   1.1 รายงานการวิจัย 
              - 

1.3 บทความวิจัย (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2024). Comparative study of factors influencing the adoption or non-adoption of  
       healthcare services at newly opening private hospitals. Journal of Humanities and  
       Social Sciences Thonburi University, 18(2), 18–34. (TCI tier 1) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2023). Thai Private Hospitals' Innovative Healthcare Cultivation: An Exploratory Factor  
       Analysis (EFA). MBA-KKU Journal, 16(2), 32-67. (TCI tier 2) 
Punpukdee, A., Wattana, C., Punpairoj, W., Srichuachom, U., Yaklai, P., & Trongtortam, S.  
       (2021). Key factors affecting consumer behavior in the Thailand offline marketing:  
       Research synthesis by systematic literature review and data mining techniques. Journal  
       of Humanities and Social Sciences Thonburi University, 15(2), 21-32. (TCI tier 1) 
 
   1.3 หนังสือที่เขียนจากงานวิจัย 
         - 
2. ต ารา 
     - 
3. หนังสือ 
    - 
 
4. บทความวิชาการ (ระบุฐานข้อมูลที่ตีพิมพ์) 
    - 
 
5. ผลงานทางวิชาการในลักษณะอ่ืน 
   5.1 ผลงานทางวิชาการเพื่ออุตสาหกรรม 
             - 
   5.2 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนและการเรียนรู้ 
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ผลงานทางวิชาการย้อนหลัง 5 ปี 

             - 
   5.3 ผลงานทางวิชาการเพื่อพัฒนานโยบายสาธารณะ 
             - 
   5.4 กรณีศึกษา (Case Study) 
             - 
   5.5 งานแปล 
             - 
   5.6 พจนานุกรม สารานุกรม นามานุกรม และงานวิชาการอ่ืนในลักษณะเดียวกัน 
             - 
   5.7 ผลงานสร้างสรรค์ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
             - 
   5.8 ผลงานสร้างสรรค์ด้านสุนทรียะ ศิลปะ 
             - 
   5.9 สิทธิบัตร 
            - 
   5.10 ซอฟต์แวร์ 
             - 
6. ผลงานทางวิชาการรับใช้สังคม 
            - 

 

  ขอรับรองว่าผลงานทางวิชาการข้างต้น ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญา เป็น
ผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลด ารงต าแหน่ง
ทางวิชาการ เป็นผลงานทางวิชาการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง และเขียนตามรูปแบบบรรณานุกรม 
 
                                  ลงช่ือ............................................................. 
                     ( ดร.อุดมลักษณ์  ศรีชัวชม) 
                      เจ้าของผลงานทางวิชาการ 
 
 
 
 
 
 



 

 

  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก 6 
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 
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ภาคผนวกที่ 7 
 

ผลส ารวจจากการรับฟังความคิดเห็นจากผู้ประกอบการ ผู้ใช้บัณฑิต ศิษย์เก่า ผู้เรียน 
อาจารย์ และผู้ที่ต้องการเข้าเรียนในหลักสูตรการศึกษา 
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ผลส ารวจจากการรับฟังความคิดเห็นจากผู้ประกอบการ ผู้ใช้บัณฑิต ศิษย์เก่า ผู้เรียน 

อาจารย์ และผู้ที่ต้องการเข้าเรียนในหลักสูตรการศึกษา 
หลักสูตรได้ก าหนดกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ครอบคลุมทั้งภายนอกและภายในผ่านที่ประชุมคณะกรรมการ

บริหารหลักสูตร ประกอบด้วย ผู้มีส่วนเสียภายนอก ได้แก่ ผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ ผู้สนใจเข้าศึกษาต่อ และผู้
มีส่วนเสียภายใน ได้แก่ นิสิตปัจจุบัน และอาจารย์ผู้สอน โดยแต่ละกลุ่มประกอบไปด้วยกลุ่มตัวอย่างดังนี้ 1) กลุ่ม
ผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ ได้แก่ ผู้บริหารระดับสูงขององค์กรเอกชน จ านวน 6 ราย 2) ผู้ที่สนใจเข้าศึกษาต่อ 
จ านวน 9 ราย 3) นิสิตปัจจุบัน จ านวน 45 ราย และ 4) อาจารย์ผู้สอน จ านวน 7 ราย รวมทั้งสิ้น 67 ราย 

ในการส ารวจความต้องการจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจะใช้แบบสอบถาม GOOGLE FORM การสัมภาษณ์อย่าง
เป็นทางการและไม่เป็นทางการ และการประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสูตร ผลสรุปความต้องการของผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียแต่ละกลุ่ม โดยแบ่งตามผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์ มคอ. มีดังต่อไปนี้ 

ด้านความรู้ (Knowledge) 
1. ความต้องการของผู้ที่สนใจเข้าศึกษา 
- การเรียนการสอนนวัตกรรมการตลาด 
- ความรู้และประสบการณ์ที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ต่อยอดทางอาชีพในอนาคต 

2. ความต้องการของผู้เรียน 
- การตลาดออนไลน์ 

3. ความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ 
- เตรียมพร้อมนักศึกษาให้เข้าใจและพร้อมถึงสภาวะการท างาน 

4. ความต้องการของอาจารย์ 
- ทักษะของนักการตลาดและนวัตกร 

ด้านทักษะ (Skills) 
1. ความต้องการของผู้ที่สนใจเข้าศึกษา 

- น าความรู้ไปวางแผนการตลาดและน าความรู้มาสร้างธุรกิจได้ 
- เข้าใจความต้องการของผู้บริโภคในท้องตลาดมากข้ึน และคิดค้นผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ลูกค้า 
- เรียนรู้เกี่ยวกับการเริ่มต้นการท าธุรกิจหรือการสร้างแบรนด์ 

2. ความต้องการของผู้เรียน 
- ประสบการณ์จริงในการท างาน 
- Microsoft office 
- เครื่องมือ/โปรแกรมในการค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก และ AI 
- ทักษะทางด้านความคิดสร้างสรรค์ และทักษะการคิดเชิงวิเคราะห์ 
- ทักษะการสื่อสารทางด้านการพูด การเขียน การน าเสนอ  
- ภาษาอังกฤษ 
- การท าสื่อโฆษณาหรือการท าคอนเทนต์ที่ดึงดูดใจลูกค้า และการท ากราฟฟิกดีไซน์ 
- ทักษะด้านการแต่งภาพและตัดคลิปวิดีโอสั้น 



161 

 

  

- การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าและการเอาตัวรอด และการตัดสินใจอย่างรวดเร็ว  
3. ความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ 

- การใช้ Microsoft และความรู้เกี่ยวกับการเขียน/พัฒนาโปรแกรม 
- ทักษะภาษาอังกฤษหรือภาษาที่สาม พ้ืนฐานการใช้ภาษาระดับต่างๆ 
- การเข้าถึงข้อมูลการท าธุรกิจเชิงลึก การวิเคราะห์ข้อมูล ความรู้ด้านการบริหารจัดการข้อมูล 
- เพ่ิม Skill ในด้านต่างๆ เน้นการปฏิบัติมากกว่าทฤษฎี เพ่ิมกิจกรรมให้นิสิตได้มีส่วนร่วมและลง

มือท า 
- การออกแบบพื้นฐาน นวัตกรรมในการน าเสนอสินค้า  
- การค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูล ความรู้ด้านการบริหารจัดการข้อมูล 

4. ความต้องการของอาจารย์ 
- ทักษะในการบูรณาการองค์ความรู้ทางด้านบริหารธุรกิจและการตลาด ในการพัฒนานวัตกรรม 
- สามารถใช้เทคโนโลยีในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ด้านจริยธรรม (Ethics) 
1.  ความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ 

- คุณธรรมจริยธรรมในการท างาน 
2.  ความต้องการของอาจารย์ 

- มีจรรยาบรรณทางวิชาการ 
ด้านลักษณะบุคคล (Character) 
1.  ความต้องการของผู้เรียน 

- ทักษะการเข้าสังคม บุคลิกภาพ การวางตัว และการปรับตัวต่อสถานการณ์ในการท างานในองค์กร  
- มนุษย์สัมพันธ์ที่ดีในการท างานร่วมกับผู้อ่ืน 

2. ความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและผู้ประกอบการ 
- ส่งเสริมด้าน EQ ความกล้าพูด กล้าตัดสินใจ กล้าเข้าร่วมสังคม 
- การปรับตัว การเปิดรับฟังและวิเคราะห์ความแตกต่าง  
- การมีศักยภาพในการเรียนรู้เทคโนโลยีและสิ่งใหม่ๆ ได้อย่างรวดเร็ว 

3. ความต้องการของอาจารย์ 
- ปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา 
- สามารถใช้เทคโนโลยีในการค้นหาข้อมูลที่สอดคล้องกับสถานการณ์ทางการตลาด 
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8. ความเชื่อมโยงระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้กับวิสัยทัศน์และพันธกิจของมหาวิทยาลัย และความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่
คาดหวัง 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ 
ความต้องการจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผู้ที่สนใจเข้าศึกษา ผู้เรียน ผู้ใช้บัณฑิตและ
ผู้ประกอบการ 

อาจารย ์

PLO 1 อธิบายทฤษฏี
และหลักการทางการ
ตลาด การจัดการ
นวัตกรรมและ
บริหารธุรกิจ 

  - การเรียนการสอน
นวัตกรรมการตลาด 
- ความรู้และ 
ประสบการณ์ที่
สามารถน าไปใช้
ประโยชน์ต่อยอดทาง
อาชีพในอนาคต 

- การตลาดออนไลน์ - เตรียมพร้อม
นักศึกษาให้เข้าใจ
และพร้อมถึงสภาวะ
การท างาน 

- ทักษะของนักการ
ตลาดและนวัตกร 

PLO 2 ประยุกต์
ทฤษฏีและหลักการ
ทางการตลาด การ
จัดการนวัตกรรม 
และบริหารธุรกิจ 
เพ่ือการสร้าง
นวัตกรรมทาง
การตลาด 

- มหาวิทยาลัยเพื่อ
สังคมของ
ผู้ประกอบการ 
 

- สร้างนิสิตให้เป็นผู้ที่
มีศักยภาพเป็น
ประชากรโลก 
 

- ความรู้และ 
ประสบการณ์ที่
สามารถน าไปใช้
ประโยชน์ต่อยอดทาง
อาชีพในอนาคต 
- เข้าใจความต้องการ
ของผู้บริโภคใน
ท้องตลาดมากขึ้น  

- ประสบการณ์จริง
ในการท างาน 
- การแก้ไขปัญหา
เฉพาะหน้าและการ
เอาตัวรอด และการ
ตัดสินใจอย่างรวดเร็ว 

- การออกแบบ
พ้ืนฐาน นวัตกรรมใน
การน าเสนอสินค้า 
- เพ่ิม Skill ในด้าน
ต่างๆ เน้นการปฏิบัติ
มากกว่าทฤษฎี เพ่ิม
กิจกรรมให้นิสิตได้มี
ส่วนร่วมและลงมือท า
  

- ทักษะของนักการ
ตลาดและนวัตกร 

PLO 3 ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ
เพ่ือการสร้าง

 - สร้างนิสิตให้เป็นผู้ที่
มีศักยภาพเป็น
ประชากรโลก 

- คิดค้นผลิตภัณฑ์ที่
ตอบโจทย์ลูกค้า 

- การท าสื่อโฆษณา
หรือการท าคอน
เทนต์ที่ดึงดูดใจลูกค้า 

- การใช้ Microsoft 
และความรู้เกี่ยวกับ

- สามารถใช้
เทคโนโลยีในการ
วิเคราะห์ข้อมูล 



163 

 

  

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่
คาดหวัง 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ 
ความต้องการจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผู้ที่สนใจเข้าศึกษา ผู้เรียน ผู้ใช้บัณฑิตและ
ผู้ประกอบการ 

อาจารย ์

นวัตกรรมทาง
การตลาด 

- สามารถปรับตัวเข้า
กับการ 
เปลี่ยนแปลงของ
เทคโนโลยีและโลก 

และการท ากราฟฟิก
ดีไซน์ 
- ทักษะด้านการแต่ง
ภาพและตัดคลิป
วิดีโอสั้น 
- Microsoft office 
- ภาษาอังกฤษ 

การเขียน/พัฒนา
โปรแกรม 
- การมศีักยภาพใน
การเรียนรู้เทคโนโลยี
และสิ่งใหม่ๆ ได้อย่าง
รวดเร็ว 
- ทักษะภาษาอังกฤษ
หรือภาษาที่สาม 
พ้ืนฐานการใช้
ภาษาระดับต่างๆ 
 

PLO 4 วิเคราะห์
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
สถานการณ์ทางการ
ตลาดและธุรกิจใน
โลกปัจจุบัน ในการ
สร้างนวัตกรรมอย่าง
สร้างสรรค์ 
 

- มหาวิทยาลัยเพื่อ
สังคมของ
ผู้ประกอบการ 
 

- มีวิจารณญาณใน
การวิเคราะห์ข้อมูล
ข่าวสารจากแหล่ง
ต่าง ๆ อย่างถูกต้อง 
- ตอบโจทย์ความ
ต้องการของประเทศ
และสังคมได้อย่าง
เป็นรูปธรรม 

- เข้าใจความต้องการ
ของผู้บริโภคใน
ท้องตลาดมากขึ้น 
และคิดค้นผลิตภัณฑ์
ทีต่อบโจทย์ลูกค้า 

- การวิเคราะห์ข้อมูล
เชิงลึก  
- เครื่องมือ/
โปรแกรมในการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิง
ลึก และ AI 
- ทักษะทางด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ 
และทักษะการคิดเชิง
วิเคราะห์ 

- การวิเคราะห์ข้อมูล 
ความรู้ด้านการ
บริหารจัดการข้อมูล 
 

- ทักษะในการบูร
ณาการองค์ความรู้
ในการพัฒนา
นวัตกรรม 
- สามารถวิเคราะห์
ข้อมูล 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่
คาดหวัง 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ 
ความต้องการจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผู้ที่สนใจเข้าศึกษา ผู้เรียน ผู้ใช้บัณฑิตและ
ผู้ประกอบการ 

อาจารย ์

- ทักษะการสื่อสาร
ทางด้านการพูด การ
เขียน การน าเสนอ  
 

PLO 5 ก าหนดแผน
กลยุทธ์ทางการตลาด
และบริหารธุรกิจที่
เกี่ยวข้องส าหรับ
ผลงานที่เป็น
นวัตกรรม 

- มหาวิทยาลัยเพื่อ
สังคมของ
ผู้ประกอบการ 
 

- สร้างนิสิตให้เป็นผู้ที่
มีศักยภาพเป็น
ประชากรโลก 

- น าความรู้ไป
วางแผนการตลาด
และน าความรู้มา
สร้างธุรกิจได้ 
- เรียนรู้เกี่ยวกับการ
เริ่มต้นการท าธุรกิจ
หรือการสร้างแบรนด์ 

- ประสบการณ์จริง
ในการท างาน 
 

- เพ่ิม Skill ในด้าน
ต่างๆ เน้นการปฏิบัติ
มากกว่าทฤษฎี เพ่ิม
กิจกรรมให้นิสิตได้มี
ส่วนร่วมและลงมือท า 

- ทักษะในการบูร
ณาการองค์ความรู้
ทางด้านบริหาร 
ธุรกิจ และการ 
ตลาดในการพัฒนา
นวัตกรรม 

PLO 6 ใช้เทคโนโลยี
ในการสืบค้นข้อมูล
ทางทางการตลาด 
นวัตกรรม และ
บริหารธุรกิจ 

 - สร้างนิสิตให้เป็นผู้ที่
มีศักยภาพเป็น
ประชากรโลก 

 - เครื่องมือ/
โปรแกรมในการ
ค้นคว้าข้อมูล 

- การค้นคว้าและ
วิเคราะห์ข้อมูล 

- สามารถใช้
เทคโนโลยีในการ
ค้นหาข้อมูลที่
สอดคล้องกับ
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่
คาดหวัง 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ 
ความต้องการจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผู้ที่สนใจเข้าศึกษา ผู้เรียน ผู้ใช้บัณฑิตและ
ผู้ประกอบการ 

อาจารย ์

สถานการณ์
ทางการตลาด 

PLO 7 ปฏิบัติตาม
คุณธรรมและ
จริยธรรมทาง
วิชาการ  

    - คุณธรรมจริยธรรม
ในการท างาน 

- มีจรรยาบรรณ
ทางวิชาการ 

PLO 8 สามารถ
ท างานเป็นทีมและ
สามารถใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการ
ท างาน 

   -ทักษะการเข้าสังคม 
บุคลิกภาพ การ
วางตัว และการ
ปรับตัวต่อ
สถานการณ์ในการ
ท างานในองค์กร  
-มนุษย์สัมพันธ์ที่ดีใน
การท างานร่วมกับ
ผู้อื่น 

- ส่งเสริมด้าน EQ 
ความกล้าพูด กล้า
ตัดสินใจ กล้าเข้าร่วม
สังคม 
- การปรับตัว การ
เปิดรับฟังและ
วิเคราะห์ความ
แตกต่าง  
- การมีศักยภาพใน
การเรียนรู้เทคโนโลยี
และสิ่งใหม่ๆ ได้อย่าง
รวดเร็ว 

- ปรับตัวกับการ
เปลี่ยนแปลงได้
ตลอดเวลา 

 
 



 

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาคผนวกที่ 8 

การวิเคราะห์ความเสี่ยงที่อาจมีผลกระทบต่อการบริหารหลักสูตรและ 

แผนการบริหารความเสี่ยง 
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การวิเคราะห์ความเสี่ยงที่อาจมีผลกระทบต่อการบริหารหลักสูตรและ 

แผนการบริหารความเสี่ยง 
ความเสี่ยงในการบริหารหลักสูตร 

ประเด็นความเสี่ยงท่ีมีอยู่ แผนบริหารความเสี่ยง 

1. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรไม่เป็นไปตาม
เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี 

1. มีระบบติดตาม ตรวจสอบผลงานทางวิชาการ
ของอาจารย์ประจ าหลักสูตรทุกปีการศึกษา เพ่ือให้
เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญา
ตรี 
2. แนะน าวารสารที่อยู่ในเกณฑ์มาตรฐานระดับชาติ
และระดับนานาชาติ 
3. จัดสรรงบประมาณในการพัฒนาตนเองให้กับ
อาจารย์ประจ าหลักสูตร 
4. คณะฯ มีเกณฑ์การพิจารณาสมรรถนะ ด้าน
คุณสมบัติการเป็นอาจารย์แระจ าหลักสูตร  

  
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวกที่ 9 

การจัดการข้อร้องเรียนและการอุทธรณ์ 
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การจัดการข้อร้องเรียนและการอุทธรณ์ 
 

นิยาม  
การร้องเรียน หมายถึง เรื่องที่นักศึกษาและผู้มีส่วนได้เสีย ร้องเรียน ให้ข้อเสนอแนะ ข้อคิดเห็นหรือ

ปัญหาที่นักศึกษาของหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ได้รับ
ผลกระทบจากการด าเนินการจัดการเรียนการสอน หรือการกระท าของบุคคล/ บุคลากรในหลักสูตร /คณะฯ/
มหาวิทยาลัย เพ่ือให้เกิดการพัฒนาและปรับปรุงคุณภาพการด าเนินงานของหลักสูตร ฯ เป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 การอุทธรณ์ร้องทุกข์ หมายถึง การไม่ได้รับความเป็นธรรมหรือมีความคับข้องใจอันเนื่องมาจากการ
เรียนการสอนในหลักสูตรหรือการบริหารงานของหลักสูตร 
การร้องเรียน  

ผู้ร้องเรียน กรุณาระบุชื่อตัวบุคคล/หน่วยงาน/คณะ ที่ต้องการร้องเรียนและแจ้งช่องทางที่
คณะกรรมการจัดการเรื่องร้องเรียนสามารถติดต่อกลับเพ่ือสอบถามข้อมูลรายละเอียดเพ่ิมเติมและแจ้งผลการ
ด าเนินงานได้ โดยในการร้องเรียนมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้การด าเนินงานของหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชานวัตกรรมและการตลาดเชิงสร้างสรรค์ เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ  
ประเภทของเรื่องร้องเรียน  

1. การร้องเรียนที่เกิดจากความบกพร่องของการบริการหรือพฤติกรรมของผู้สอน  
2. การร้องเรียนเกิดจากความไม่ปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สิน/ความเสี่ยงในการบริหารจัดการของ

หลักสูตร /คณะฯ/มหาวิทยาลัย 
3. การร้องเรียนที่เกิดจากการเรียนการสอน 

ระบบและกลไก 
1. แจ้งข้อร้องเรียนโดยผ่านอาจารย์ที่ปรึกษา/อาจารย์ประจ าหลักสูตรหรืออีเมล์กลางของ

หลักสูตร 
2. ประธานหลักสูตรรับเรื่องและนัดคณะกรรมการบริหารหลักสูตรประชุมเพ่ือจัดการข้อ

ร้องเรียน 
3. ด าเนินการแก้ไขข้อร้องเรียนและแจ้งผลการด าเนินการไปยังผู้ร้องเรียน หากเรื่องการ

ร้องเรียนเป็นการร้องเรียนระดับคณะ/มหาวิทยาลัย  ให้หลักสูตรฯ รายงานข้อร้องเรียนไปยัง
คณะเพ่ือด าเนินการต่อไปและติดตามผลการจัดการข้อร้องเรียนเพ่ือแจ้งผลการด าเนินการไป
ยังผู้ร้องเรียน 

4. ประเมินความพึงพอใจการจัดการข้อร้องเรียน 
5. สรุปข้อร้องเรียนหรือปัญหาที่อาจารย์ที่ปรึกษาพบมาวางแนวทางในการป้องกันปัญหาที่เกิด

จากการร้องเรียนในที่ประชุมกรรมการด าเนินงานหลักสูตร 
 
การอุทธรณ์ร้องทุกข ์ 

หลักเกณฑ์ในการพิจารณารับข้ออุทธรณ์ร้องทุกข์  

1. เมื่อผู้ร้องทุกข์ไม่ได้รับความเป็นธรรมในการประเมินผลการเรียนการสอนหรือมีความคับข้องใจ อัน
เนื่องมาจากการกระท าหรือการตัดสินของผู้สอน นักศึกษามีสิทธิอุทธรณ์ต่อคณะกรรมการด าเนินงานหลักสูตร
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ได้ ภายในสามสิบวันนับแต่วันที่ได้ทราบเหตุดังกล่าว โดยท าเป็นหนังสือซึ่งอย่างน้อยต้องมีสาระส าคัญ 
ดังต่อไปนี้  

(1) ชื่อผู้ร้องทุกข์  
(2) ข้อเท็จจริงหรือพฤติการณ์แห่งการร้องทุกข์  
(4) พยานหลักฐานที่เกี่ยวข้อง  

2. การอุทธรณ์ร้องทุกข์ที่จะรับไว้พิจารณาได้จะต้องเป็นอุทธรณ์ร้องทุกข์ที่ถูกต้อง และยื่นหรือส่ง
ภายในก าหนดเวลา ในกรณีที่มีปัญหาว่าอุทธรณ์รายใดเป็นอุทธรณ์ที่จะรับไว้พิจารณาได้หรือไม่ ให้
คณะกรรมการเป็นผู้พิจารณาวินิจฉัยและให้แจ้งมตินั้นให้ผู้อุทธรณ์ทราบโดยเร็ว  

3. เมื่อตรวจสอบแล้ว เห็นว่าเป็นการอุทธรณ์ร้องทุกข์ที่ถูกต้องตามระเบียบให้ ด าเนินการตามที่
ก าหนดในระเบียบมหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วยวิธีพิจารณาอุทธรณ์และร้องทุกข์ พ.ศ. 2560  

4. เมื่อคณะกรรมการได้พิจารณาวินิจฉัยแล้วมีมติแล้ว ให้ผู้มีอ านาจท าหน้าที่สั่งการหรือด าเนินการ 
ให้เป็นไปตามมตินั้นโดยเร็ว เมื่อได้สั่งการหรือด าเนินการตามมติแล้ว ให้แจ้งเป็นหนังสือให้ผู้ร้องทุกข์ทราบ 
โดยเร็ว 
ประเภทของการอุทธรณ์ร้องทุกข์  

1. การร้องเรียนที่เกิดจากการเรียนการสอน 
2. การร้องเรียนที่เกิดจากพฤติกรรมของผู้สอนที่ก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรมและส่งผลกระทบ

ต่อจิตใจ 
ระบบและกลไก 

1. ผู้ที่ต้องการอุทธรณ์ร้องทุกข์ท าหนังสือหลักเกณฑ์ในการพิจารณารับข้ออุทธรณ์ร้องทุกข์ยื่น
ต่อประธานหลักสูตร  

2. ประธานหลักสูตรตรวจสอบความถูกต้องตามหลักเกณฑ์การอุทธรณ์ร้องทุกข์ ในกรณีท่ีมี
ปัญหาว่าอุทธรณ์รายใดเป็นอุทธรณ์ท่ีจะรับไว้พิจารณาได้หรือไม่ ให้คณะกรรมการเป็นผู้
พิจารณาวินิจฉัยและให้แจ้งมตินั้นให้ผู้อุทธรณ์ทราบโดยเร็ว  

3. แต่งตั้งคณะกรรมการการอุทธรณ์ร้องทุกข์พิจารณารวบรวมหลักฐานข้อเท็จจริง พิจารณา
ข้ออุทธรณ์ ด าเนินการตามที่ก าหนดในระเบียบมหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัยนเรศวร ว่าด้วย
วิธีพิจารณาอุทธรณ์และร้องทุกข์ พ.ศ. 2560  หากเกินกว่าอ านาจของหลักสูตรฯ ให้ส่งเรื่อง
ให้กับคณะฯ เพ่ือด าเนินการจัดการข้ออุทธรณ์ร้องทุกข์ 

4. ประธานหลักสูตรติดตามผลการตัดสินการอุทธรณ์ร้องทุกข์และแจ้งผลการด าเนินการไปยัง
ผู้อุทธรณ์ร้องทุกข์ 

5. ประเมินความพึงพอใจการจัดการอุทธรณ์ร้องทุกข์ 
6. น าประเด็นและผลการตัดสินการอุทธรณ์ร้องทุกข์เข้าท่ีประชุมคณะกรรมการด าเนินงาน

หลักสูตร มาวางแนวทางในการป้องกันปัญหาที่เกิดจากการอุทธรณ์ร้องทุกข์ 
 

 

 

 

 

 

 

 


